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MODA, GIYIM, iCGIYIM, RENKLER, REKLAM VE GENCLER...

Niikhet GUNDES GUZ', Seher ER?

Ozet

Iegiyimin gagrigimsal alani, renkler ve reklam” baglikli bir alan arastirmasi yapilmistir. Alan  arag-
tirmasindan elde edilen sonuglara igerik ¢ziimlemesi uygulanarak verilen yanitlara gére metnin da-
yattigi simiflandirmalar yapilmustir.  Iggiyimin ¢agrisimsal alam “bigimsel ve anlamsal” baglamda
saptanmig olup, tarihsel siire¢ iginde moda, giyim, i¢giyim baglantisini kurarak, gostergebilimsel
agidan giyimin anlamlandirmasi yapilmaya ¢ahsilmigtir. Daha sonra iggiyimde segilen renkler ve
renklerin yeg tutulma nedenleri saptanmstir. Arastirmadan elde edilen sonuglar cinsiyete gore kargi-
lagtirmali olarak degerlendirilmistir.

Abstract

A field research called ' The connotative field of underwear, colors and advertisement' has been made
and by doing  content analysis on the results of this field research, classifications, imposed by the
text, have been made according to the results. The connotative field of underwear has been
determined in ' form and meaning context' , and within the historical process; fashion, clothing,
underwear connections have been done and a meaning has been tried to be given from a semiotics
view. Then the reasons of the choice of the colors and why these colors are chosen are determined.
The results of the research are analyzed comparatively with the gender.
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Bir kadimin elbisesi, o kadi-
mn en gizli diisiincelerinin,
bir dilin ve bir semboliin ka-
lict ifadesidir. ” [1]
Balzac, (1839)
I. Ana Kapsam

Bu galisma; “Universite Gengliginin Beslenme Alkol- -Icgiyim Allskanhklarl baslikl
arastirmanin ti¢iincii boliimiini olusturan “I¢giyimin Cagrlslmsal Alam ve Renkler” baglikh
calismadan yararlanilarak olusturulmustur. Calismanin eregi, moda ve giyim bagintisini
tarihsel, diisiinsel ve gostergebilimsel agidan irdelemek, alan ¢alismasinda sorgulama uygu-
lanan iiniversite gengliginin “iggiyim” konusunda tutumlarmi incelemek: i¢giyimin ve
icgiyimde yeglenen renklerin cagrisimsal alanini saptamaktir.

Unlii Fransiz bilim adami, gostergebilimci Roland Barthes, giyimsel gostergenin ¢o-
ziimlenmesi konusunda s6yle yonlendirmektedir.

“Modanin igerdigi iktisadi ve toplumbilimsel yonler vardir kuskusuz. Ama goster-
gebilimci Modanin ne iktisadi ne de toplumbilimiyle ilgilenecektir. O yalmzca iktisat ve
toplumbilimin, Modanin anlamsal dizelgesinin hangi diizeyinde géstergebilimsel belir-
ginlige katildigimi soyleyecektir. Sozgelimi, giyimsel gostergenin olusum diizeyinde
mi, ¢agrisimsal zorlamalar (tabular) diizeyinde mi, yoksa yananlamsal sdylem diize-
yinde mi? Belirginlik ilkesi ¢6ziimlemecide kuskusuz bir i¢kinlik durumu yaratir...”:[2]
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Bir boyutuyla da giyim, i¢giyim gostergelerini ele alan, aragtirma Istanbul’da bulunan
18 Universitede gerceklestirilmistir: Istanbul, Marmara, Istanbul Teknik, Yildiz Teknik,
Bogazici, Yeditepe, Bilgi, Mimar Sinan, Maltepe, Isik, Dogus, Sabanci, Beykent, Istanbul
Kiiltiir, Galatasaray, Fatih, Hali¢, Kadir Has.

Arastirmada 452 kisiyle kadin (Yiizde 48,7) erkek (yiizde 51,3) sormaca yordamindan
yararlanilarak  yiizylize goriigilmiistir. Arastirmanin alan ¢aligmasi ve diizgii-lenmest
(kodlanmas1) sirasinda 25 6grenci gorev almustir.

2.0lgular ve Yontem

Calismada segmeci (eklektik) yontemden yararlanilmistir. (alan galigmas, igerik ¢o-
ziimlemesi, gdstergebilim). Roland Barthes’in yonlendirdigi gibi biitiince i¢glyim, “Iegi-
yimin”ve “I¢giyimde Renkler”in ¢agrisimsal ve yananlamsal sdylem diizeyinde incelenmesi
yapilacaktir. Bagka bir anlatimla “Bir dilin anlatim diizlemi bakimindan ya da bildirilerin
{iretilmesi agisindan igerdigi varsayilan katmanlarm her biri” incelenecektir. [3]

Deneklerin icgiyim ve iggiyimde renklerin ¢agrisimsal alanina yerlestirdikleri yanit-
lar, sézciikler anlamsal ve bigimsel agidan siniflandirilacaktir. Bu smiflandirmalar iginde yer
bulan ve arastirmanin kendi iginde dayattig1 ayrimlar irdelenecektir..

3.Smurhliklar

Calismanim baglangicinda kisaca tarihsel, diisiinsel ve gostergebilimsel acidan moda
ve giysi, icgiyim, renkler iliskisi ortaya konulacaktir. Bu ¢alisma icerisinde arastirmadan
elde edilen “Icgiyimin ve I¢giyimde Renkler”in anlamsal ve bigimsel ¢agrisimlarm smiflan-
dirmast yapilacaktir. Anlamsal Cagrigimda: Tanim igi sozciikler ve tanim disi s6zciikler
baglaminda simiflandirmayla birlikte arastirmada elde edilen sonuglarin dayattign smiflan-
dirma yapilacaktir. Anlamsal Cagrisimlarin Smiflandir-masinda yer alan simiflandirma
obekleri: Iggiyimde aranan ozellikler agisindan bir smiflandirma igermektedir. Icgiyim tiir-
leri, renkler , eseysellik, simgeler agisindan bir simiflandirma ile bu smiflandirmalar disinda
kalan 6biir stmiflandirmalar bulunmaktadir. Bigimsel Smiflandirmada ise sozciiklerin arala-
rinda olusturduklar bicimsel bagmtilar saptanacaktir. Roland Barthes’m da belirttigi gibi
giyim bir dil tammini verip giyinme bigimine bir s6z niteligiyle bakarak bu saptamaya dayal1
bakus acisiyla arastirmada elde edilen sonuglar degerlendirilecektir.

4.Moda ve Giyim...

Moda insan yasarmnda yer bulan tiim alanlarda incelenebilecek bir olgudur. Bu ¢alisma
icinde moda giysi agisindan bir smirlandirma igermektedir. Dolayisiyla 6nce g6stergebilim-
sel agidan giysinin agiklanmasi yapilacaktir: Giysi gostergebilimsel a¢idan duyumsamanin
gdsterene doniigmesidir. Bu da giysinin kendiyle baglantili ancak kendi disinda bir edime,
bir olguya, bir diisiinceye, toplumsal, ekonomik, ekinsel...vb nitelikli bir bagka gosterge ta-
simaktadir.

“Giysi duyumsadigimiz seyin bir gdsterene, bir isaret edene doniigmesidir, yani in-
san govdesi giysiyle bir seyler anlatmaya baslar, dolayisiyla birtakim gostergeler, hatta
kendine 6zgii gostergeler tasir”. [4]

Deve tiiyii palto, deri ¢anta, deri eldiven, tek tas yiiziik toplumsal / edimsel / ekonomik
gostergeler biitiintidir, ekose etek, i¢li dish yiin kazak, makosen ayakkabu ise baska goster-
geler biittinidiir.

Tarihsel acidan giysi incelendiginde toplumsal siflar arasmdaki ayrimi gosterdigi,
diisiinbilimsel agidan kisinin ruhunu yansittig1 dolayisiyla giysiye bakilarak ruhsal durumun
da anlasilabilecegi belirtilir . Ornegin, Fransiz toplumunda giysinin gok kesin ve belirli bir
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islevi vardir: Bir insanin toplumdaki yerini, durumunu, ugrasini, daha acik bir anlatimla,
toplumsal smiflar arasmdaki ayrimini saptamak, belirtmek vurgulamak. [4] Glinlimiiz giysi-
sinin en belirgin &zelligi de, hi¢ kuskusuz, eseseyli(hem erkek hem de kadin i¢in) denilen tek
cins giysi. Eseyler arasindaki ayrim giysi diizeyinde ortadan kalkiyor. Ustelik blue jean, dik
yaka kazak ve kadife ceket giymis bir kisi dendiginde gostergeler toplumsal/ekinsel baglam
konusunda ipuglar1 vermesine karsin disil/eril ayrim tizerine bilgi vermemektedir, en azin-
dan giysileri tagtyan goriintiisii yoksa...[4]

Uygarlik evriminin siireci i¢inde giysinin kisinin ruhunu yansittig1 gortsi yaygindir:
Giysi, denir kimi yerlerde, bir anlamda bedenin bedenidir. Yukarida da belirtildigi gibi giy-
siye bakilarak ruhun durumu anlasilabilir. Erasmus ne tir giysinin ne tiir ruh durumunu yan-
sittiina iliskin 6rnekler verir. [5] Resmi ya da 6zel kuruluslarda giysilerle ilgili kurallarn,
yonetmeliklerin varlig1 biraz da bireylerin bu ruhsal durumlarinin yansimamasi icindir.

Giysi denince usa hemen gelecek sozciik hi¢ kuskusuz modadir ve bu i¢giyime dek her
tiirden giysiyi ilgilendirir. Giiniimiizden 200 y1l 6nce yazilmis olan bir yapitta, Ansiklopedi
ya da Bilimler, Sanatlar ve Zanaatlar Aciklamah Sézliigii’ nde ise moda kavrami soyle
aciklanmaktadir:

“Tére, kullanim, giyinme tarzi olarak ele alinabilen ve kisacasi siislenmeyi ve
liiksii saglayan her sey olarak tanimlanabilen moda, siyasal ve felsefi agidan incelene-
bilir... Ne kadar garip olursa olsun, kabullenildigi siirece insamn siislenmesini ve giizel
goriinmesini saglayan ve hosa gitmeyi saglama olanagini sunan modaya kars1 ¢ikmak
hatal bir davramstir. (...) insamin zavallihigim ortaya koyan ve bir gesit ¢ilginhiga ben-
zeyen sey, begeniyi, yasamu, sagligi , bilinci ruhu ve bilgileri kapsayacak sekilde genis-
letilen modalara korii kériine boyun egmektir.... Bu alan, aslinda degisikliklerin ve kap-
rislerin gercek alamidir. Modalar, kimi zaman, higbir neden séz konusu degilken art
arda ortaya ¢ikar, birbirini tahrip eder ve kaybolup giderler.(...) ” [6]

) Iki yiizy1l 6nceki bu yapitta yer alan diisiinceler giiniimiizde de etkisini siirdiirmektedir.
Unlii diigiinir Henri Lefebre ise Modern Diinyada Giindelik Hayat adli yapitinda moday1
stirekli degisim/déniisiim igerisinde olan bir edim niteligiyle tanimlar.

“Kag Kadin Modaya uygun bir hayat siiriiyor? Mankenlerden “kapak-kizlarindan”,
Olimposlular’dan olusan karma bir kitle. Moday1 olusturan bu kisiler bir kez piyasaya
siiriildiikten sonra moda onlarin elinden kagtigma ve bir baska moda bulmak zorunda
olduklarina gore, artik moda olmamak korkusu igindedirler. (nesne burada énce gevre-
sini sonra da kendi kendisini yok eder” [7 ]

Modanin dil dizgesi iizerine diigiinen Roland Barthes dil/s6z bagmtilarindan oénce tim
gosterge dizgelerinin ¢ift eklemli gostergeler dizgesine dontstiriilmeleri ya da siradan bir
anlatimla yazili ya da sozlii dile dénistiiriilmeleri ya da bu tiirden gostergelere yazili/sozli
dil gostergelerinden kaynaklandirlarak varildigm diisindiigiinden olsa gerek “moda , mut-
fak, goriintii, yazin gibi gostrege dizgelerinin dil  destegiyle bir gergeklik “ kazandifi savini
destekler. [8]

F.de Saussure’iin dil/séz ayirim diistiniildiigiinde edimler,olgular bu ikilikten birine 6z-
giilenir. Dil geneli kapsayicidir soz ise dilin bireysel kullanim sayilir. Boylece R. Barthes
kimi olgu kiimelerinin “dil” ulamma , daha bagkalarimin da “s6z” ulamna baglanmasinin
ongoriilebilecegini belirtir. Bir moda dergisindeki yazili dili ¢oziimle-diginden R.Barthes,
buradaki yazih dilin kisiye 6zgiiliigti degil de kurallar biitiiniiniin sergilenmesi olarak gorir.
Biitiiniiyle bir dil dizgesi, ¢ift eklemli gostergelerin dizgesidir sézkonusu dil ve de belirli bir
toplulugun karari1 ve sézlesmesi sonunda ortaya ¢ikmustir. Bu ne giyecegine modanin etkisi

3



Nikhet Giindes Giiz, Seher Er

de s6z konusu olsa sozii , giysi séziinii olusturan buna bir se¢im sonunda ayrica toplum-
sal/kiiltiirel/ekonomik vb. gostegelerin golgesinde karar veren birey yol acar. Artik dil séze
déniismiistiir. Ayrica dil/sdéz karsith@min yanisira anlam boyutunda diizanlam/yananlam
kavramlariyla dili moda dilini kurgulamak ve ¢éziimlemek gerekmektedir, yine R. Bathes
gozardi edilmezse. [9] Giyim dilinin olusumuna gelince, bu dilin 6geleri degismeye yol
acacak ozellikler tasir tipki insan dilinde oldugu gibi degistirim &geleri islevini tasir . Or-
nekse, erkek icin bag1 6rten aksesuar sapka genel ad1 altinda fotr/melon/kasket/kalpak/bere
vb... Ancak bunlardan birini segmek yeni bir anlam kurgulamak demektir. Bu anlam giysiyi
biitiinleyiciligin yanisira bireysel/toplumsal konum , kiiltiirel/ekonomik giderek siyasal gos-
tergesel islevler de tasimakta, ayrica belli bir gosterge kiireye gondergelemektedir

Friedrich Nietzsche Gezgin ve Golgesi, Insanca, Pek insanca 2 adli yapitinda; moda
ve modern kavramlarini soyle agiklamaktadir:

“Aymazhigin , pisligin, batil inancin siirgit cirit attigi, ve de ulagimin giidiik, tari-
min sefil, ruhban smifinm giiclii oldugu her yerde, dinin ¢izdigi, ¢izdigi sanildig1 giysi-
ler giyiledurulur. Tiim bunlarm karsitlarmin belirtilerinin bulundugu yerde moda ege-
mendir. Demek ki giiniimiiz Avrupa’simin erdemlerinin yaminda bulunmalidir moda:
gercekte arka yiiz mii olmaliydi?Ozellikle artik tinsel/y6rel/simgesel, modaya uygun
erkek giysisi, giyen kisi konusunda, Avrupal erkegin ne birey olarak ne de bir smifin ya
da halkin iiyesi olarak goze garpmak istegini bu tiir kasmtiliklar: kasitlt olarak buharlas-
tirmay1 kendine yasa edindigini sdyler,¢iinkii galiskan biridir ve giyinip siislenmeye ay1-
racak fazla zamam yoktur, kumasin ve kesimin pahali ve bol olusu, isiyle celiski i¢inde-
dir, son olarak da giysisiyle , bilgisel ve tinsel ugraslarin bir Avrupa insani olarak en
yakin durdugu ya da durmak istedigi ugraslarin varligma géndergelemektedir. oysa
siirgit varolan ulusal/yorel...vb giysilerde en istenilen ve en ileri gelen ugraslar paril-
damaktadir. ...Demek ki genelde moda ve ¢agcihn ayma ozelligi degisme degil,
ulusal ziimresel ve bireysel kibrin yadsinmasidir. Ciinkii tam da degisme eskiye
ozgil bir seydir ve heniiz olgunlasmamis Avrupah erkek ve kadinlari tammlar.
Buna uygun olarak Avrupa’mmn birkag kentinin ve yoresinin, geri kalanlarm timi
adma giyim konusunda diisiinmesi ve buluglar yapmasini, bi¢im duygusunun herkese
bagislanmamis oldugunu dikkate alarak erk ve zaman tutumlulugu sagladig1 icin

EE)

ovmek gerekir...” [10]

Moda ve Giysinin tarihsel, diisiinsel ve gostergesel baglamda degerlendirmesini giyim
icinde yer alan onun bir alt alanim olusturan iggiyimin irdelenmesi izleyecektir. Giysinin
parcalariistii birimi daha dogrusu birimler biitiinti olusturucularindan biridir icgiyim ve hem
parca hem de pargaiistii birimlerdeki dizisel ve dizimsel baglantilar1 dil/ s6z bagimtilarina
gondergeleyen bir dizgenin kapsamindadir hig tartismasiz.

Tarihsel siire¢ i¢inde gecirdigi evreler baglaminda siradanlasan moda giysi iliskisinin bir
yansimasidir i¢giyim , ayrica olumsuz yargimin yadsinmadigi bir giysidir i¢giyim ve kendi-
sinin digmnda  cagnistirdign en onemli 6zelligi giyim i¢inde aranan rahatlik, temizlik,
seksilik...ozellikleridir.

Roland Barthes, Bir Ask Soyleminden Parcalar adh iinlii yapitinda giysiyle ilgili
Platon’un Sélen’inden aktardigi Sokrates’in diisiincesini asagidaki gibi agiklamaktadr:

“Solen: 2.Sokrates: “giizel bir delikanlimin yammna gitmek i¢in giizel olayim diye
siislendim.”Sevdigine benzemeliyim. Otekiyle kendi aramda bir 6z uygunlugu bulundu-
gunu varsayityorum (bu da bana haz veriyor). Imge, dykiinme, olabildigince gok seyi
oteki gibi yapiyorum. Oteki olmak istiyorum, 6teki ben olsun istiyorum, giysi asik Im-
gelik’imi olusturan su kaynasik maddenin diimdiiz kabugundan baska bir sey olmadi-
gina gore, aym ten kilifinda birlegmis, kapanmis olalim istiyorum.” [11]
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Elisabeth Noelle-Neumann, Kamuoyu, Suskunluk Sarmalimin Kesfi adli yapitinin
“moda kamuoyudur” baslikl1 oniigiincii béliimiinde, baska birgok kisiyle ayn1 yonde hareket
ettigi duygusunun bireyi heyecanlandirdigim ve biiyiiledigini” belirtir. '

5 Moda ve Icgiyim...!

“Stityen bir miicevher kutusu gi-
bidir, kadinin en degerli orga-
nint korur” [12]

d.dolce & s.gabbana

Bu alanda yapilan ¢aligmalarda iggiyim kullanimmnm Yunan ve Roma donemine kadar
uzandip1 belirtilmektedir. Kadimn giysilerinin onikinci yiizyildan baslayarak bedenin bigimini
almaya baslamasiyla birlikte i¢giyim de dnem kazandi. Bunun baslica nedeni; kadmlarin
¢ogunun modanin buyurdugu gizgilerde dogal bigimde bulunmayisiydi, sahip olmayigtydi.
Onaltiner yiizyihn ikinci yarisinda beli iyice belirginlesen siki korsajlar, karni ve mideyi
saran balenali korseler giindelik kadin giyiminin bir par¢asina doniigtii Fransiz Devrimiyle
birlikte toplumsal farkliliklarin silinmeye baglamasi giyimde de smifsiz bir bi¢imin benim-
senmesine yol acryordu.  XIX .yiizyilin ikinci yaris1 boyunca, kadin i¢ camagirlart modaya
uygun giysilere ayr1 bir bigim vermistir. Kabarmas igin etegin altina yerlestirilen bir kasnak
seti olan krinolin, (crinoline) yiizyihn tiglincii geyreginde modaya uygun giysilerin en belir-
gin ozelligidir. XX. yiizyilin baslarina kadar moda olan 6biir 6zel i¢ camasir ise, “zenginler
arasinda kadm giyiminin vazgegilmez bir pargas1” olan korsedir. [1]

Korsaj /Korse/Krinolin Goriintiileri:

Korsaj

Krinolin Korse
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Le Play ve yardimcilari ( 1850-74 ve 1875-1909) tarafindan yiiriitillen aragtirmalardaki
isci simfi erkeginin giysi dokiimiinii temel alan ¢alismada modanin yaygin oldugunun sap-
tanmasina karsin i¢giyimin bu dokiimler i¢inde yer almadigini saptamustir. [1]

Ayni galismada is¢i sinifi kadinlarin giysi dokiimiine dayanarak saptanan giysi kalemleri
arasinda “i¢ camasiri: Korse ve Krinolin saptanmistir. [1]

Marilyn Yalom, memeye ydnelik olarak iiretilen i¢ camagirlarin tarihte Yunan ve Roma
dénemlerine kadar uzandigi belirterek ve yapitinda bu 6rgeni “Kutsal, Erotik , Domestik,
Politik, Psikolojik, Ticarilestirilmis, Tibbi, Ozgiir, Déniim Noktasindaki Meme” olarak ince-
liyor. .

Hande Kokten Ersoy’un gevirdigi Hilary J.Deighton’un Eski Roma Yasantisinda Bir
Giin adli calismasinda kadimlarin karmagik i¢ camagirt giydiklerini ve kadin akrobatlarin tist
tarafi siradan bir kusag andiran bikiniye benzer giysilerle betimlendiklerini belirtilmektedir.

Marilyn Yalom adi gegen yapitinda; Minos rahibelerinin ¢an bi¢iminde etekler ve ti-
miiyle gozler oniine serilmis olan memelerini yukart kaldiran acik kesimli korsajlar giydigini
belirtmekte . [13 ] ve bu ¢aliymasinda sdyle bir saptama yapmaktadir:
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“Eger Freud bir kadm olsaydi, muhtemelen, “penis kiskanglig1
“meme kiskanghigr” kuramin gelistirebilirdi.” [13]

kuramu yerine

Aymi galismada iggiyimin destekleyici c¢amagirlarimn da moday1 varettigini belirterek
“Christian Dior’un sik alintilanan “destekleyici i¢ ¢amasirlar olmaksizin moda var olmaz”
sozii, geride biraktigimiz yedi yiizyil igin biiyiik anlam tasidigin vurgular. Destekleyiciler
(korseler, sutyenler ve korsajlar) [13]

Maslow’un gereksinimler asama sirasina gore iggiyimin hangi asama sirasinda yer al-
dig1 sorgulanmalidir. Ancak, giiniimiiz toplumsal yapisi icinde i¢giyimin zorunlu gereksi-
nimler arasinda yer buldugunu sdylemek olanakl goriilmemektedir. Daha da otesi, tiiketici
davramslarin inceleyen kuramlar 6l¢ii alindiginda i¢giyimin satin alma davranisi iginde yer
alip almadigi ya da suurh bilgi geregi duyulup duyulmadig1 sorgulandii zaman reklam
sektériiniin ¢ok da iggiyim iizerinde etkili olmadigi saptanmustir. Tiiketici davranisini etkile-
yen islevler iginde yer alan etkileyici roliinii oynayanin arkadas olmasi 6nem tagimaktadir.

i¢giyimin Kitap Kapaklarinda Kullanim!

Ornek biitiincedeki kitap kapaklari incelendigi zaman kadin i¢giyiminde siyah, egemen
renktir. I¢ giyimde 6zellikle jartiyerin ve siyah rengin seksiligi ¢agristirmasi nedeniyle kulla-
nildig1 bilinmektedir. Oysa siyah goériinmeyenin goriinir kilindig1 bir renktir i¢giyimde.
f¢giyim denince cinsiyetler arasinda bir siralama yapmak gerektiginde kadmlar oncelikle
akla gelmektedir. Ornek vermek gerekirse, iste birkag yapitin kapak gortintiileri:

e Wilhelm Reich’m Dinle Kii¢iik Adam baslikli galigmasinin kapaginda, siyah dantel
korse ve jartiyer giyinmis bir kadin goriintlisti (1994),

o Alphonse Allais’nin giilmece yazilarmi igeren Kimine Sampanya Dokunur adh
calismada karikatiirize edilmis siyah kiilot ve jartiyerli bir kadin bedeni (1983),

e Jackie Collins’in Asiklar ve Kumarbazlar adli romanmin kapaginda siyah dantelli
siityen, kiilot ve jartiyerli bir kadin goriintiisii (1986),

e Paul Erdman’in Lekeli Oyun adli ¢aligmasinin kapaginda siyah jartiyerli bir kadin
yar1 bedeni (1989) : ”
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6. Icgiyim Arastirmasi
A. Arastirmadan Elde Edilen Sonuglar

I¢giyimin Cagrigimsal Alani ve Renkler ve Reklam baslikli arastirmadan elde edilen
sonuclar degerlendirildiginde oncelikle iggiyimin ¢agrisimsal alaninda oncelikle i¢giyimde
aranan ozellikler yer almaktadir: “Iggiyim denince akla gelen ilk sozciik “rahathktir.
Arastirmaya katilanlarm yiizde 11.3°0 tedirgin etmeyen, kendilerine sikinti vermeyen
icgiyimi yeglemektedir..

fc giyim denince ikinci akla gelen sozciik “temizlik’tir. Deneklerin yiizde 9.7°s1
icgiyimin temiz durmasi ve tutulmas: gerektigini belirtiyor. Rahatlik ve temizlikten sonra
icgiyimin gerekli oldugu belirtilmistir. (yiizde 8.6)

_ Cizelge 1
I¢cgiyim Denince Akla Gelen 11k Sozciik...!

3 y |
Rahatlik 51 11.3
Temizlik 44 9.7
Gereklilik 38 8.6
Seksilik 23 5.1
Saglik 4] 2.4
Don 9 2.0
Giliven 8 1.8
Kadin 7 1.5
Giizellik 6 13
Atlet 6 1.3
Cinsellik 6 1.3
Siityen 5 1.1
Higbirsey 5 1.1
Erotizm 5 1.1
Boxer 5 1.1
Obiir 52 11.5 1
Yanitsiz 171 37.8 \
Toplam 452 100.0 |

Obiir Segenekler Soyledir: Gizlilik, Sevilme, Beyaz, Kiilot, Fantezi, Onemli, Kalite,
Ozel, Normallik, Erkekler, Insan, Cekicilik, Kirmiz1 Kalp, Siklik, Ten, Dantel, Zevk, Man-
kenler,Miistehcen,Dogallik, Hissetmek, Hamam, ahlak, Seffaflik, Marka, Renkler, Tanga,
Kayanma, Para, Mahrem, Kullanilabilirlik, Terbiye..

B..Arastirmadan Elde Edilen Bulgularin Simflandirilmasi

Bu boliimde arastirmadan elde edilen sonuglar igerik analizi yapilarak siniflandirilmastir.
Bu Smiflandirma, sézciik ¢agrisimlarmim tiirlerini sikhiklara gére ortaya ¢ikarmustir. Cagri-
sim yoluyla aralarinda bigimsel ya da anlamsal bagntilar kurulabilen sozciiklerin olustur-
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dugu biitiine “Cagrisimsal Alan” denir. Ornek (alim, yazim, bakim)arasinda bigimsel, us,
distince, kavram arasinda anlamsal bagintilar bulundugundan her iki diizlemde de ¢agrisim-
sal alandan s6z edilebilir. [3]

Arastirmaya katilan deneklerin verdigi yanitlar degerlendirildiginde bulgularin anlam-
sal bagintidan ¢ok bicimsel bagintilar icerdigi goriilmektedir. Icgiyim denince akla gelen
en onemli sozciik nedir? sorusuna verilen yanitlar ulamlara ayrilinca tanim dis1 (Anlamsal
Bagintilar) s6zciiklerin bulundugu saptanmustir. Baska bir anlatimla “I¢ Giyim”in diiz an-
lamlar disinda yan anlamlar igerdigi saptanmustir.

B.1. Anlamsal Cagrisimlarin Siniflandirilmasi
B.1.1 Tamm I¢i Sozciikler (Diiz Anlamlar)
A.l¢giyimin Sézliik Tanim

Tirk Dil Kurumunun Tiirkge sézligiinde i¢giyim s6zctigii bulunmamakla birlikte kar-
sihiginda kullanilan bir sozciik olan ¢amasir’in taninu séyle yapilmaktadir: 1. I¢giysisi. Ay-
rica “iggiysisi” girisli bir madde yoktur ve de genis anlamda “¢amasir” yikanacak giyisiler
olarak verilmis, tam bir genel anlam c¢alismasi goriiliiyorki hentiz yapilmamistir. Ali
Piikiilloglu’nun yapit1 Tiirkce Sozliikte ise “iggiyim” , “i¢giysisi” maddeleri yoktur,
ancak bu sozciiklerin karsihigindaki esanlamli “¢amasir” maddesi bulunmaktadir:  ¢ama-
sir: a.Far. 1 don , fanila , gomlek gibi i¢ giysisi” Ikinci anlam olarak “2 yikanmasi gereken ig
giysileri “ , ti¢lincli anlam olarak : “3 kirli i¢ giysilerini yatak kiliflarint vb. yikama isi”.
Oysa , arastirma kapsaminda ¢amasir ya da i¢giysisi yanitini veren denek bulunmamakta-
dir.Bu baglamda sozlikk ¢alismalarinda yenilenme gerekmektedir. Ancak, bu tiirden calisg-
malar i¢in sozliik yazarlarina genis boyutta kaynakca yardimi yapilmasi zorunludur,bu tiir-
den bir ¢alisma olarak her yil yenilenen fransizca sozliik Le Petit Robert 6rnek verilebilir.

Bu béliimde verilen tanimlar iginde bulunan kavramlar ve degerlendirmeleri diiz an-
lamda yani birincil anlamda degerlendirilmistir. Icgiyimin ¢agrisimsal alaninda tanim igi
sozciik bulunmamaktadir.

B.1.2.Tamim Dis1 Sozciikler (Yan Anlamlar)

SozIik tanimlar1 diginda yer alan yanitlar ise sozlikk birimin anlam alaninda yer alan
“Yan Anlamlar” baglaminda degerlendirilmistir. Bu baglamda yapilan degerlen-dirme i¢inde
yer alan siniflandirmalar soyledir:

B.1.2.1 I¢giyimde Aranan Ozellikler Acisindan Bir Suiflandirma:

Cizelge 2
Icgiyimin ¢agrisimsal alaninda éncelikle i¢giyimde aranan ézellikler bulunmaktadir.
;
N % ;
Rahatlik 5, 11.3 %
Temizlik 44 9.7 |
Seksilik 23 5.1 |
Saglik 11 2.4 |
Guiven 8 . 1.8 T
Giizellik 6 1.3
Obiir 17 37
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Obiir Secenekler: Gizlilik, Kalite, Normallik, Cekicilik, Siklik, Saglik, Dogallik Hisset-
mek, Seffaflik, Kullanilabilirlik

B.1.2.2. i¢giyimde Cinsellik Belirten Sozciikler Acisindan Yapilan Simiflandirma

Cizelge 3
N %
Seksilik 23 5.1
Kadin 7 1.5
Cinsellik 6 1.3
Erotizm 5 1.1
Obiir 9 1.9

Obiir Segenekler: Fantezi,Erkekler, Cekicilik, Miistehcen, Mahrem

B.1.2.3. I¢giyim Tiirleri Acisindan Yapilan Simflandirma
I¢giyimin ¢agrisimsal alaninda i¢giyim tiirleri yiizde 6.8 oranda bulunmaktadir.

Icgiyimin ¢agrisumsal alaminda Giyim tiirleri degerlendirildiginde dizgesel: Bedenin
aym1 noktasinda, ayni anda bulunAmayacak olan ve degisimi giyimsel bir anlam degismesine
yol acan pargalar, ek pargalar ya da ayrmtilar dbegi: Takke’bere’sapka, vb, ve dizimsel

eksendeki siniflandurma: Ayni kilik/giyim degisik 6gelerin yan yana bulunmasi:
Etek, buluz, ceket segenekler bulunmaktadir. [2]

Bazi dizgeler kendi esstiremliliklerini yine kendileri olustururlar. Sozgelimi yildan yila

degisen moda. [2]

Cizelge 4

N %
Don 9 2.:0.
Atlet 6 1.3
Stityen 5 el
Boxer 5 1.1
Kiilot 3 1:1
Tanga 1 2

Cagrisimsal alan iginde yer alan simflandirma tiirlerinin, oncelikle iggiyimde aranan
ozellikler baglaminda sonra iggiyim tiirleri baglaminda, ve daha sonra cinsellik yargisal,
renkler acisindan bir siniflandirma yapildig saptanmustir.

Bu béliimde onemli bir saptama I¢giyim denince akla gelmeyenler: Icetek, korse,
body, jupon, kombinezon..
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C. Bicimsel Cagrisimlarin Simiflandirilmasi

Cizelge 5
N %
Rahatlik 51 11.3
Temizlik 44 9.7
Gereklilik 30 6.6
Seksilik 23 5.1
Saglik 10 2.2
Guzellik 6 1.3
Cinsellik 6 1.3
Obiir 14 2.9

Obiir Segenekler; Gizlilik, Normallik,Cekicilik, Siklik, Saglik, Dogallik,Seffaflik, Kul-
lanilabilirlik.

Icgiyim ve Renkler...

Bu bédliimde Renklerin Cagrisimsal Alami saptanmustir . fggiyimde tercih edilen renkler
sorgulandiginda “Beyaz” en 6nde gelen renk olmaktadir. Roland Barthes’in giyim (Dil)
giyinmeyi (S6z) ayrimindan yola ¢ikarak yine aymi géstergebilimcinin yazi ve renkler sap-
tamasin1 i¢giyimde renkler(Dil) ve secilen renkler(Soz) baglaminda degerlendirildi:
Roland Barthes Yaz iizerine Cesitlemeler Metnin Hazz adli yapitinda Yazi ve renk iliski-
sini asagidaki gibi kurmustur:

“Sorgulanmas: gereken bir konu:renkli yazilar ,olduk¢a az bulunan renkli
yazilar. Renk, bir gerilimdir; iletilerimize rengin izninin bulunmasmdan korka-
11z, bu nedenle siyah yazariz; sadece genel kabul géren, dolaysiz belirtileri bu-
lunan ayricaliklara izin veririz: dikkat gekmek i¢in mavi, diizeltme yapmak i¢in
kirmizi. Renk kullaniminda yapilacak herhangi bir degisiklik apacik miinasebet-
sizliktir: sar1, pembe ya da gri renkte yazilmis bir mektup, kizil-kahverengi, as-
ker yesili, okyanus mavisi kitaplar diistiniilebilir mi?Ama yine de sézciiklerin
anlamlarmin da renklerle birlikte degismeyecegini kim bilebilir? Hi¢ Kuskusuz
temelde pek énemli olmayan sozlikk anlamlari degil, Ama kiplik anlamlari;
cunki tipki eylemler, adlarin da kipleri vardir, kendilerini dile getiren Ozneyi
tstlenirken, agiga ¢ikarirken ya da baski altinda tutarken belirli bir tutum iceri-
sindedirler. Renk yaziya dayali bu yiice dilbilgisinin bir par¢asi olmalidir, oysa
bu tiirden bir dilbilgisi;kuralci olmayan , diislemsel bir dilbilgisi yoktur.” [2]
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Icgiyimde Yeglenen Renkler...

Cizelge 6
Beyaz 185 40.9
Siyah 65 14.4
Kirmizi 26 5.8
Mavi 22 4.9
Ten 7 1.5
Renkli 7 1.5
fark etmez 5 1.1
Gri ) 1.1
Pembe 5 1.1
Koyu 5 1.1
Obiir 11 2.3

_ Aragtirma kapsaminda Iggiyimde yeglenen renkler sorgulandiktan sonra bu renklerin
“Universite Genglerine” secilme nedenleri soruldugunda alman yanitlar s6yledir: Temizlik
(yiizde 11.7), Seviyorum (yiizde 7.3) Aliskanlik (yiizde 4.0).

Renklerin secim nedenleri arasinda bulunan 6biir yanitlar ise soyledir :

Cok Seksi, Giizel, Kullanigli, Hognutluk Yaratmasi, Belli Olmamasi, Genel Bir Renk,
Klasik, Zevk, Giysiye Uygunluk, Yakigmasi, Cekicilik, Kiskirticilik, Sadelik, Renklilik,
Sevgilinin Begenmesi, Goriiniisiinin Uygun Olmasi, Yaygm, Nedensiz, Yikanmasi kolay,
Giivenli, Agirbaghh Olmasi Rahat Olmasi, Masumiyetle Ozdeslesmesi, Begeni,Saygisizligim
kamti, Zorunluluk, Ozgiirliikk, Estetik, Duruluk, Karizmay1r bozmasi, Saghgin simgesi,
Uyusturucu rengi, Geleneksellik , Ruhsal durumla kosutluk tagimast. ..

Ortagagdan giiniimiize beden temizligini aktaran “Temiz ve Kirli” adli yapitta Beyazla
ilgili su bilgiler yer almaktadir:

“Beyaz, goriinmeyeni kismen goriiniir kilar. Deriyle temas eden kumas, gi-
yimin yan1 baginda fakat onun diginda bir kanit gibi durur, bazen az goze garpan
bazen ¢ok belirgin olan bir kanit. Giyimin 6rttiigii seyi belli eder. Bu durumda,
beyaz 6zel bir temizligin, icteki temizligin isareti olur.”

O zaman yeni bir nitelik eklenmis oluyor ve bu nitelik mahremi animsatma yolunu agi-
yor. [14]

XVIL yy larda artan bir 1srarla su yakistirma yinelenecektir: Camagirin piril pinl ve derli
toplu olmas1 demek, kisinin tiimiiyle 6yle olmas1 demektir. Saray adaminin camasirinda, o
piril pirillik segkinligin belirtisidir. “Insanin bulabilecegi en giizel ve en ince gamasirt alma-
lidir, zatina bu kadar yaklasan bir sey i¢in ne kadar titizlik etse yeridir”. [14]

Michel Pastoureau’nun renklerle ilgili sozliigiinde en ¢ok yeglenen renkler incelendi-
ginde beyaz igin uygun diisen temizlik, saflik onemli bir yerdeslik . Siyah ise Oteki an-
lamlar bir yana birakilirsa genglige en uygun gelen cageillik ,gagcil yasamin giyim rengi ,
kirmuiziya gelince kirmizi en giizel renk olarak nitelenmistir. Ayrica kirmizi, “renkli” kav-
ramiyla 6zdestir ve senlik ile liikse gdre yananlam olarak kullanilmaktadir. Yine ayrica kir-
miz1 askin ve erotizmin , gekiciligin rengidir. Maviye gelince batinin %50 sinin begendig
renk olarak verilir ,ikinci yesil %20 , iigiincii renk ise kirnmzi % 10°dan az bir oranla ma-
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viyi izler. Bati denildiginde ise Bati Avrupa (Ispanya disinda) , Kanada , ABD anlasiimakta-
dir. Mavi diis rengi , sadakat ve soyluluk rengi (buradaki anlamiyla) olarak aktarilmaktadir.
[15]

I¢cgiyimin Kullanim Amaglari

I¢giyimin kullamim amaglar1 sorgulandiginda ilk ii¢ sirada yer alan sonuclar soyledir:
Rahatlik (yiizde 21.5), Temizlik (yiizde 10.8), Aliskanlik(yiizde 5.5) 6biir yanitlar ise asagi-
daki gibidir:

Saglik, gerekli , bilmiyorum, giiven, sarmast korumasi, fermuardan korumasi, seviyo-
rum, goriintii, zorunluluk, giyinmek icin , ¢ciplak olmAmak, seksi, teri onlemek, istedigim
icin, mahremiyet, gelenek, lisiimemek, icgiidiisel, hosuma gidiyor, fantezi, kamuflaj, tah-
rik edici, teamiil, ¢ekicilik, yakistyor, herkes giydigi i¢cin giyiyorum.

Degisen bir sey yok i¢cgiyimde renk kullaniminda temizlik beyazla birlikte bigim te-
mizliginden de s6z edilmektedir. [16]

Karsilastirmah Dagilimlar

“Iegiyimin Cagrisimsal Alani, Renkler ve Reklam” bashikl arastirmadan kimi karsilas-
tirmal1 dagilimlar incelendiginde elde edilen sonuglar séyledir:

Iegiyim tiirli denince akla gelenler sorgulandiginda, Kadmlarin aklina éncelikle kendi
kullandiklar iggiyim tiirii gelmektedir: “Siityen” Erkekler i¢inde ayni sonug gecerlidir. Ilk
akillarma gelen i¢giyim tiiri: “Boxer”(sort bigminde kiilot)dir.

I¢giyimin alindig1 yer sorgulandiginda kadinlarm giizelduyusal isleve énem verdikleri
saptanmustir. Erkekler i¢in ise 6nemli olan birinci etken para-yararcil islev énem tasimakta-
dir. En son alinan i¢giyim cinsiyetlere gore degerlendirildiginde kizlarn siityen, kiilot tanga
yamtini verdikleri goriilmektedir. Erkeklerin en son aldiklar i¢giyim ise; boxer, atlet fanila,
don. Erkeklerin kullandiklar1 ve tercih ettikleri i¢giyim tiirlerinin giicii simgeleyen adlar
aldiklan goriilmektedir. Bu durumun erkek sézciigiiniin kokiinde yer alan “erk” ten kay-
naklandig1 distiniilebilir. “Iktidar” alanlari i¢inde i¢giyim tiirleri ve tiirlerin adlandirmalari
da yer bulmaktadir.

Iogiyimi kendileri satin alanlarin biiyiik ¢ogunlugu aileleriyle birlikte yasayanlardan
olusmaktadir. I¢giyimini arkadasi ve sevgilisi tarafindan satin almanlarin ¢ogunlugu ise
arkadaslartyla kalanlardan olusmaktadir. Bu sonuglar da i¢giyim satin alimi konusunda ba-
rinma yerinin 6nem tagidigini géstermektedir.

Arastirma sonuglarina gore i¢giyimini magazadan satin alanlarin biiyiik cogunlugu aile-
leriyle birlikte kalanlardan olusmasina karsin Yurtta kalanlari i¢giyimlerini pazarlardan
almaktadir.

Degerlendirme ve Sonuc

Arastirma sonuglarina gére deneklerin ylizde 87.2°si i¢giyimi kullanmasina karsin
ylizde 11.3’0 iggiyim kullanmadigini belirtmistir I¢ giyimin ¢agrisimsal alaninda kiilot,
slityen ve boxer bulunmakla birlikte tecimsel agidan seksi oldugu i¢in kullanilan jartiyer
anlagildigi baglamda ilgi ¢ekmemektedir. (yiizde 0.7).I¢ giyimin rahathg temizligi ve
seksiligi kisinin rahatlig1 temiz olmasi ve seksi olmasinin bir gostergesidir. I¢ giyimde seci-
len beyaz renk ise bu bilgileri tamamlayici niteliktedir. Camasirin temiz olmasi piriltisi ve
beyaz olmasi bunun bir géstergesi. Roland Barthes’in belirttigi giyim (Dil) ise giyinme (S6z)
bagintisina gore, arastirmaya katilan deneklerin Soézleri ¢6ziimlendiginde kusagin i¢inde
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barindirdig1 en énemli 6zellik olan “rahatlik” sozlerden de anlagilmaktadir. Bu kusagin temel
ozelligi rahathiga 6nem vermesi , kendini sikintiya sokmak istememesi bunun &tesinde de
rahat davramslar sergilemesidir. Dolayisiyla bu i¢giyiminde de kendini géstermektedir.
fcgiyimde en énemli 6biir 6zellik i¢giyimin cagrisimsal alam ve renk dili agisindan yapildi-
ginda “temizlik” oldugu goriilmektedir. Ig- giyimde renklerin soylemi de saglikli ve temiz
olmanin dnemi iizerine vurgu yapmaktadir. I¢giyim aliminda denekleri tecimsel kaygilarm
etkilemesinin yaninda gereksinim duymaktan sonra reklamun etkisi ti¢lincti sirada yer al-
maktadir.. Onu i¢giyim alimina eyleten arkadasi olmaktadir. Grup iginde arkadas etkisinin
onemi bir kez daha vurgulanmaktadir.Genglerin sigara aligkanligi kazanmasma da i¢giyim
secimini yapmasina da arkadas grubu etki etmektedir. Satin alma davramigini kendisi ger-
ceklestirmektedir. Kadmlar 6zellikle magazadan alig-veris yapmaktadir. Icgiyimde Siyah
rengin beyaz renkten sonra yeglenmesi de yine ¢agrisimsal alan boliimiinde verilen yanitlarla
karsilastirildiginda anlam tagimaktadir. Dolayistyla siyahin seksiligi ¢cagristirmasi bu sonug-
lardan ve tecimsel baglamda yapilan kitap kapag1 incelemesinde de kendini duyumsatmakta-
dir. I¢ giyimin ¢agrigimsal alaninda anlamsal baglamda ikincil anlamlar yer almakla birlikte
bicimsel ¢agrisgimlarm daha énemli oldugu saptanmustir. Son olarak belirtilmesi gereken
arastirmadan elde edilen bulgularin arastirma iginde yer alan denekler dlgiisiinde degerlendi-
rilmesi gerekmektedir. Cinsiyetler arasindaki farkliliklar incelendiginde kadinlarin i¢giyimde
giizel duyusal isleve erkeklerin ise yararcil isleve 6nem verdikleri saptanmustir. Erkeklerin
kullandiklar icgiyim adlarinda ise “giicii” “erk-ek”i simgeleyen adlar 6nem tagimaktadir.
Gergekten de bir bagka calismanin konusu olmasina karsin bir 6ntat niteligiyle sozetmek
gerekirse kadm icgiyimleriyle ilgili model adlari ile erkek i¢giyiminin model adlari incele-
necek olursa disi i¢giyim adlar1 giizel oldugu varsayilan kadin adlar , egzotik , uzak , dis
yaratan iilke adlan ile gii¢ diistindiirticti adlar gézlemlenmektedir...
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