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TECIMSEL MARKA ve RENK-BICIM
TASARIM BAGINTISI

Ahmet AYHAN'

Ozet

Bu ¢alismada insan yasamini, is yasamini, iliskileri dogrudan ve dolaylh etkileyen gostergeler evreni-
nin tamamlayici unsurlarinin insan akli ve zekésiyla ne kadar degisebilecegi konusunu orneklerle
aciklamaya calistik. Nesnelerin bigimini renkler tamamlar ve ayni oranda da degistirir. Insan zeka-
styla tiretilen bir nesnenin bigimi ve tasarimi dnce iglevselligiyle 6n plana ¢ikar. Nesnelere uygulanan
renkler genellikle bigimden daha az 6nemli degildir. Tam tersine onu tamamlayici, hatta zaman za-
man daha 6nemlidir. Bu nedenle, markalagma siirecinde 6zgiin tasarim, islevsellik, renk uyumu mar-
kayla 6zdeslesir ve tecimsel bagari igin yadsinamaz 6l¢iide onemlidir.

Abstract

In this study, we tried to explain how human reason and intelligence can change the supplementary
elements of the universe of the indicators thataffect the human life, work life and
relationships directly and indirectly. Colors complete the shapes of the objects and change in the same
proportion. Design and the shape of an object produced with the human reason stands out with its
functionality. Colors applied on the objects are not usually less important than the shapes, but rather
are supplementary and even most times more important. Thus, original design in the brand mark
process, functionality and color accordance identifies with the brand and is also important undeniably
for the commercial success.

Anahtar Kelimeler : Tecimsel marka, renk ve marka, renk ¢oziimleme

Giris

Dil bir bildirisim aracidir, genel bir yaklagimla en énemli bildirisim aracidir. Ancak yal-
nizca dili bir bildirisim araci olarak gormek, gostergelerden olusan diinyay: yok saymak olasi
degildir. Yasadigimiz diinya bir gostergeler dizgesidir, bu baglamda dil de gostergesel bir
olaydir.[1] Somutlastirmak gerekirse, dil diger gostergeler dizgesine gore daha soyut bir
karakter sunar. Gostergeleri bildirisim ag¢isindan inceleyen semiyoloji; gézlemlenebilir, so-
mut, fiziksel nesneleri inceleme konusu yaparak gézlemlenen boyutu ele alir.[2] Bu agidan
dis diinyay1 algilamada somut ggéstergeler dilden 6nce gelir. Gostergebilim agisindan bakil-
diginda algilamanin 6nkosulu gérmedir. Bir baska deyisle gérme eylemi konusmadan 6nce
gelir, ¢ocuk konusmaya baglamadan 6énce bakip tamimay1 [3], dokunmay1 ve konusmay1 6g-
renir. Diger taraftan gostergeler yalin halinde bile pek sey anlatirlar. Ancak iletideki tamam-
lanmis anlami olusturan géstergelerin toplamidir.[4]

Gorme ve algilamanin en énemli boyutu hi¢ kuskusuz renk ve bi¢cim diizleminde ger-
ceklesir. Dis diinyay: renk diizleminde algilama yalnizca insana 6zgi degildir. Kapsaml ve
bilimsel ¢alisma sonucuna dayanmadan ortaya atilan ve siirekli yinelene yinelene dogru ka-
bul edilen bazi canlilarin renkleri géremedikleri varsayimi dogru degildir. Ancak insan di-
sindaki bazi canhlar renkleri bizim gérdigiimiiz gibi gérmeyip algilamayabilir.[5] Ornegin
bogalarin kirmiz1 renge duyarh olduklar1 herkesge bilinir. Ayrica bazi hayvanlarin renkleri
kendilerini koruma noktasinda diismanlar1 i¢in bir uyari niteligi tasir [6] ve bu hayvanlar
kendileri icin tehdit olusturan baska hayvanlardan bazi dogal renkleriyle korunur. Biitiin
bunlar da organizmaya sahip her canlinin diinyay: algilama yonteminin oncelikli olarak
renkler diizleminde gergeklestigini gosterir.

Varliklarin yasam gevrenini kusatan en énemli olgulardan birisi olan renk ve ona bagh
olarak bi¢im konusunda bir biitiinsellikten s6z edilebilirse bunun 6nkosulu renktir. Clinkii bir
bigime sahip olmayan renkten sdz etmek olasiyken, renksiz bir bi¢imden s6z etmek olas1 de-
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gildir. Yoksun olmadigimiz i¢in énemini pek sorgulamadigimiz renkler de ayni kokular gibi
karsitlik iliskisi ya da kendileri olmadan tanimlamanin neredeyse olanaksiz oldugu iki farkli
kavramsal alandir.

LBOLUM
1.1.RENK-BiCiM-TASARIM
1.1.1.Renk

Ne oldugunu kuskusuz herkes bilir, ne var ki, kolay kolay kimse doyurucu bir tanim-
lama yapmaz, yapamaz. Daha dogrusu herkesin anlayabilecegi bir tanimlama s6z konusu
degildir. Yani renkler algilanir tanimlanamaz, bu da ancak gorsel algiyla olasidir. Renkleri
tamimlamanin ve anlamlandirma stirecinin ne oranda gerceklesip gerceklesmeyecegini daha
iyi-anlamak ic¢in su tanimlara bir gbz atmakta yarar var; a)“is1gin degisik dalgaboylarimin
gbziin retinasina ulasmasi ile ortaya ¢ikan bir algilamadir” [6], b)“cisimler tarafindan yansi-
lanan 151810 gdzde olusturdugu duyum”[7]. Bu tanimlari i¢inde ‘renk’ stzcligiiniin gegmedigi
bir baglamda kullansak neden s6z edildigini anlamak i¢in oldukca fazla ¢aba harcamak gere-
kir kuskusuz.

Giindelik yasamda belki de pek dnemsemedigimiz, yasamin siradan bir parcasi renkler,
aslinda tiim yasamimzi k6kli bir bigimde etkiliyor. Giindelik yasamimizi bu denli etkileyen
renkler her zaman salt kendi baslarina anlam igermezler. Renkler bi¢cim ve tasarimla
birlestiginde yazin, sanat(plastik ve gorsel), tecimsel yasam alanlarinda art1 deger tasimasi
baglaminda daha somut bir karakter sunar. Bu ag¢idan degeri ortaya koyabilmek i¢in renkle-
rin bigim ve tasarim diizleminde onlarla kurdugu iliskiyi irdelemek gerekir.

1.1.2.Bigim

1.“Bir nesnenin dis ¢izgileri bakimindan niteligi, distan goériiniisti, sekil, eskal: 2.Sanat
ve edebiyat eserlerinde dis goriiniis, form”[§]

1.1.3.Tasarim

Tasarim ise dogrudan bigime bagli bir kavram olarak; “Bir sanat eserinin, yapinin veya
teknik Uriiniin ilk taslagi, desen, tasar ¢izim, dizayn: 2. Bir aragtirma siirecinin g¢esitli do-
nemlerinde izlenecek yol ve islemleri tasarlayan ¢erceve, tasar ¢izim, dizayn” [8]. Olarak
gecer. Tasarim calismalarinda bir konu 6nce anlakta tasarlanir, hayal edilir ve bir bigim beli-
rir[9]. O halde tasarimi, bigimin insan anlagindan kilgiya déniismemis yansimasi olarak ni-
telendirebiliriz. Bir baska deyisle, bi¢cim anlakta tasarlanan bir diisiince, bir kavram, tasarim
da tasarlanan bi¢imin somut ya da soyut yansimasidir.[9] Bu nedenle tasarimla yaratma ara-
sinda dogrudan bir iligki vardir. Bir bagka deyisle, insanin var olan doga varhigina kendi 6z
ve tinsel varligimi katmasi demektir. [10] Sanat, yazin ve benzeri alanlardaki uygulamalarin
basarisi, 6ykiinmeden uzak, 6zglin tasarimin insan anlagindaki tiretiminin 6nce gorsellige,
sonra da islevsellige yansimasina baglidir.

Bi¢im ve tasarim iliskisi ¢er¢evesinde renkler tamamlayici unsur olarak igin yalin bo-
yutunu olusturur. Ne var ki, zaman zaman onlardan daha 6nemli olabilir ve sonlu sayida ana
renkle sonsuz sayida segenek tretebilmek icin deneyim olgusu, insan ve toplum psikolojisi
ve akademik egitim basariy1 saglayan temel etmenlerdir. Bigim ve tasarim her zaman renk-
lerle bagdasmak durumunda olmayabilir. Bi¢im ve tasarimin basarisi renkler diizleminde isin
kolaylasmasini saglar. Kaldi ki tasarimin basaris1 genellikle islevsellige baghdir. Ulasilan
bilisim teknolojisi, tretimi teknik anlamda kolaylastirmis ise de kiiresellesme baglaminda
piyasa siirecindeki aktor sayisinin artmasi daha kapsamli ve titiz ugraslara énemi artirmistir.
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Biitiin bunlara bagl olarak renk-tasarim-bigim tgliisiinde basari, tecimsel ve sanatsal ya-
samda pragmatik c¢ikarimlarla 6lgiilebilir. Sanatsal tiretimde tasarimin basarisi giizelduyu,
teknik anlamda tasarimm basaris ise islevselliktedir.[10] Ancak hangi alanda olursa olsun,
tasarimin 6zgiinliik cergevesinde gorsellik ve iglevsellikle ne kadar 6zdeslestigi basaris sii-
reklilik ve kalic1 olmasma baghdir.

1.2.KULTUR -RENK ILISKIiSI

Televizyon izlemek, gazete okumak ya da benzer bir seyler yapmaya gerek yok, gozii-
miizii aghgimizda renklerle kars1 karsiyayiz. Renklerin 6nemini bize animsatan gergeklerden
bazilar1; yasamimzda koklii degisimlere yol acan, siyah-beyaz ve renkli fotograflarin renk
diizlemindeki karsitlik iliskisi, televizyon yayinciligmimn sonradan renklenmesi, iretim olgu-
sundaki farklilasmalarin getirdigi varsilliktir. Dogada var olan renklerle birlikte, ilk ¢aglarda
yasamlarmdan kesitler sunmak adina magara duvarlarina tek renkli resimler yapan insanlar,
o dénemlerde killi toprak ve demir oksitlerin suyla karistirilmasiyla elde ettikleri boya gii-
niimiizde kullanilan boyalarin énciisii sayiliyor [11] ve bu baslangigla birlikte renk zenginli-
gine insan katkis1 ortaya ¢ikiyor.

Renk spektrumu her toplumda ortak bir alana génderme yaparken, kullanim ve dis diin-
yay1 anlamlandirma siirecinde toplumdan topluma, kiiltirden kiiltiire farkliik gdstermesi
dogaldir. Kullamim ve kiiltiirel farklilagmalara bagli olarak renkler, tilkenin tiimiinde zorunlu
olarak 6zdeslik gdstermezler. Zaman zaman da moda, kiiltiirel etkilesim, ideoloji v.b gibi
gerekgelerle renk tercihleri farkliliklar gosterebilir. Ornegin Cinlilerde ve Eski Tiirklerde
matem rengi beyazdi, simdi ise daha ¢ok mutlulugun [12], temizligin, safligimn, yiiceligin,
ululugun[13] rengidir. Bugiin genel olarak siyah matem rengi olarak batidan etkilesim olarak
kiiltiirtimiize girmigse de, dliilerin defnedilmek iizere sarildiklar1 kefen renginin beyaz ol-
masi, film ve dizilerde hayalet ya da hortlaklarin beyazlar i¢inde ¢ikagelmesi renk iliskisinde
ikircikli bir yap1 sunmaktadir.

Eski Tirklerin renk tercihlerini bigimlendiren renk-y6n iliskisi son derece ilgingtir.
Tiirkler uzun zaman dért ana yon ve diinyanin merkezini ifade etmek icin; “siyah=kuzey”,
“kizil=giiney”, “beyaz=bat1”, “yesil=dogu” ve “sari=merkez” eslestirmelerini yapmuslardir.
Ziya Gokalp, Akdeniz ve Karadeniz isimlerinin rastlantisal olmadigini da bu bilgilere daya-
narak 6ne stirmiistiir.[13]

Caglar boyunca Tiirklerin al ve kirmizi renge ilgileri de oldukca yogundur. Tiirklerde
Islam 6ncesi inanis geleneginde ‘Al Ruhu’ ve ‘Al Ates’ isimli bir ates tanrisinin veya koru-
yucu bir ruhun varhigi bilinmektedir. Bu nedenle Tiirklerin Al Bayrak kullanmalarmin inang
dizgesiyle gii¢lii bir bag1 vardir[13] Ayrica bayragimizin renginin de kirnizi ve beyazdan
olusmasi renk tercihlerinde belirleyici olmaktadir.

Yesil renk konusunda da benzer gerekgeler s6z konusudur. Islam éncesi ve Islam sonra-
sinda tinsel degerler, yesil renginin yeglenmesinde 6nemli etmendir.[13] Yesil ayn1 zamanda
Miisliiman toplumlarda en ¢ok tercih edilen ve kismen de olsa kutsalla 6zdeslestirilen bir
renktir. Yani cennetle, olumlu tinsel seylerle baglantihdir ve ayn1 zamanda peygamberin de
rengidir, onun soyundan gelenler yesil sarik baglarlar. Lacivert matematigin rengi, kirmizi
yasam, saglik ve kanla baglantihdir, sar1 zayiflig1 isaret eder ve bal saris1 ortagagda Yahudi-
lerin giysilerinde kullamlmustir.[14] Ayrica bol giinesli iilkelerde canli sicak renkler gozde-
dir, ¢ocuklarda sar1 renge tutku, yaslilarda ise saridan kagis maviye yonelme goriiliir.[12]

Goriildiigii gibi toplumlarin renklerle olan iligkilerinde din, inang, kiiltiir, ideolojiler ve
etnik kéken ve yas gruplan belirleyicidir. Sézgelimi Dogu ve Giineydogu bdolgelerimizde
agirhikli olarak kullamlan renklerde etnik unsur ayrimeciligina génderme yapan renkler tercih
edilir. Kuskusuz benzer 6rnekleri her toplum ve her kiiltiir icin ¢ogaltmak olasidir. Kiltiir ve
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ulus kavramlarim bir kenara birakirsak, renk se¢iminin tecimsel yasam icerisinde yadsina-
maz bir 6neme sahip oldugu gorilecektir. Bu baglamda zevkler ve renkler tartisilmaz bigi-
minde yaygin bir deyis varsa da yapilan arastirmalar renklerin is yasaminda ciddiye alinmasi
gerektigini gosteriyor.

1.3.RENK ANLAM ILiSKiSI

Daha 6nce de soziinii ettigimiz gibi renklerin yasamla, kiiltlirle, duyularla ve heyecanla
dogrudan ilgisi vardir. Toplumlarin ve bireylerin renk se¢imleri rastlantisal degil, tam tersine
bilinglidir. Pek ¢ok kisi alis-veriste tercihlerini yaparken renkler, bi¢im ve tasarimdan ¢ogu
zaman 6nde gelir. Zaman zaman moday1 belirleyen ve o yonde egilim yaratmak icin renkleri
ulusal kiiltiirle harmanlayan tasarimcilar, renk se¢iminde 6nemli bir rol oynasalar da, giysi
secimimizi agirlikli olarak renklere odaklarken kendi begenilerimiz daha 6n plana ¢ikar. Bir
Uriinti renkli yapmak i¢in harcanan c¢aba, tliketici tarafindan fark edilmis ve daha cok getiri
saglamistir.[12] Eger bulundugumuz uzamda sikilip oradan uzaklasmak istiyor, cok cabuk
acikiyorsak, {isimedigimiz halde tisiime hissi, sicak olmadigi halde sicaklik hissi s6z konu-
suysa biitlin bunlarin nedeni o uzamin rengi olabilir.

1.3.1.Renkler ve Anlattiklar

Farkinda olsak da olmasak da yasamimizi ve psikolojimizi derinden etkileyen, cevre-
mizi kusatan renkleri algilamak zorundayiz. Zaman zaman bireysel tercihlerimiz dogrultu-
sunda renkler bizi rahatlatir. Ancak bizim disimizda gelisen olay ve olgularda mutluluk ve
huzursuzluk denetimimiz disindadir. Bu nedenle, yapilan bilimsel aragtirmalar, renklerin ana
renkler ya da iki ana rengin karisimiyla ortaya ¢ikan ara renkleri, tasarim alaninda kullanarak
kurumsal kimlik, tiikketimi kéritklemek, bagimlilik olusturmak ve giivenli bir marka olustura-
bilmek eregiyle kapsamli ¢aligmalarla sonuglaniyor. Yapilan bilimsel aragtirmalar sonucunda
renkler ve algiya etkilerine bakmakta yarar var.[15]

KIRMIZI: Istah acar. Bu nedenle pek ¢ok gida firmasi logosunda kirmiziy1 kullanir.
Kirmizi tansiyonu yiikseltir, kan akigini hizlandirir.

YESIL: Giiven veren renktir. O yiizden bankalarin logolarmda egemendir. Yatak odasi
icin rahatlaticidir. Yesil yaraticilign gelistirir. Biiyiik lokanta mutfaklarinda yesil yeglenir.
Hastanelerde de yesil rahatlatic1 6zelligi nedeniyle kullanilir. Yesil alanda insanlarin daha az
mide rahatsizhigi ¢ektigi saptanmustir.

SIYAH: Giicii ve tutkuyu temsil eder. Bizde ve batida siyah matemi temsil eder, oysa
Japonya'da siyah mutluluktur. Siyah fonda kullanilirsa karamsarlig1 ¢agristirir. Einstein dik-
katini yogunlastirabilmek i¢in perdeleri siyah, giin 15181 olmayan odalar1 tercih ederdi.

MAVI: Sakinligin simgesidir. Mavinin kan akismni yavaslattigina inanilir, nazar bon-
cugu o yiizden mavidir. Batida intiharlar1 azaltmak i¢in koprii ayaklarint maviye boyarlar.
Duvarlari mavi olan okullarda ¢ocuklarin daha az yaramazlik yaptigi saptanmustir.

LACIVERT: Kozmik renk olarak kabul edilir. Sonsuzlugu, otoriteyi, verimliligi sim-
geler. Bu nedenle pek ¢ok isletme logolarinda maviyi kullanir. Hilton Otelleri logosunu laci-
vert yaparken biiylik kurulus izlenimini yaratmak istemistir.

MOR: Ofke, korku gibi duygular1 agiga ¢ikardigindan, insanlar bilingaltimin korkuttugu
saptanmustir. Intihar girisiminde bulunanlarin begendigi renktir.
PEMBE: Insanin kendisini rahat hissetmesini saglar. Bu nedenle bazi hastanelerde

hemsireler hastalarin kendilerini rahat hissetmesi i¢in pembe giysiler tasir. Pembe ayni za-
manda bebek rengidir.
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SARI: Gegiciligin ve dikkat ¢ekiciligin simgesidir. Ornegin diinyada taksiler saridir, ge-
cici oldugu bilinsin ve dikkat ¢eksin diye. Otomobil kiralama sirketleri de sarryr kullanir,
clinkii miisterilerine ‘aldigmiz sey gegicidir litfen geri getirin’ demek isterler. Bu 6zelligin-
den dolay1 bankalar sar1y1 pek kullanmazlar, ¢iinkii paranin gegici degil kalici olmasimi is-
terler.

BEYAZ: Siirekliligi, temizligi simgeler. Politikacilar temiz, diirlist izlenimi vermek is-
tediklerinden dolay1 beyazi lacivertle birlikte tercih ederler.

KAHVERENGI: Kansas Universitesi Sanat miizesinde bir deney igin bilgisayar yardi-
miyla duvarlarin rengi degistirilebilir hale getirilmis. Arka planda beyaz kullanildiginda in-
sanlar sergide yavas hareket etmis, arka plan kahverengiye dondiigiinde ise insanlar daha
hizl1 hareket etmisler. Kahverengi insani hizlandirir, bu nedenle ayakiistii lokantalar i¢
uzamda kahverengi kullaniyor. [16] Kahverengi bu yiizden kiyafetlerde pek tercih edilmez,
ciinkii kahverengi giyen insanlar kalabalikta dikkat cekmez Ornegin CNN program yapim-
cis1 Larry King, programina siklikla kahverengi kiyafet, kravat ve ceketlerle ¢ikar programa
katilan konuklar ise adeta biilbiil gibi konusur.[17] Ayrica sportif faaliyet gosteren higbir
takimin renklerinde kahverengi neredeyse hi¢ kullanilmaz.

Ayrica ayakiistii hazir yiyecek hizmeti sunan biife ve hamburger lokantalar1 gibi kuru-
luslarin renk tasarimlarinda istah agan kirmiziyla birlikte turuncu agirlikli olarak kullanihr.
Ayrica ameliyathanelerde cerrah ve hemsireler yatistiric: etkisinden dolay: yesil ya da mavi
renk giysiler tercih edilir.

Renkler ve kavramsal alanlardaki yansimalariyla ilgili onlarca 6rnek vermek olasidir.
Ozde ¢ok fazla degiskenlikler olmasa da zaman igerisinde anlay1s, kiiltiir, etkilesime, kisaca
degisim ve doniisiime bagl olarak tercihlerde farklilasmalar olmas1 dogaldir. Omegin tek-
noloji tirlinlerinden televizyon, telefon gibi iirtinlerde yalniz tasarim degismememis, berabe-
rinde renk de egemen olan siyahtan giimiis rengine zaman zaman da parlak ve canl renklere
dontigmiistiir.

1.4.Renk-Gorsel Alg Iliskisi ve Renklerin Kullanim Sikhiklar

Giindelik yasamda renk kullanimi konusunda bireysel ve kurumsal yapidaki tercihlere
gore dnemli ayrimlarla karsilasiriz. Insanlarm giysilerinde renk tercihleriyle konut, isyeri ve
kullandiklar1 metalar konusunda benzerlikler ¢ok azdir. Renk tercihleri konusunda yalmn bir
godzlemle bile giindelik yasamda kullanilan renklerin siklik oraniyla ilgili bir fikir edinebili-
riz. Omegin bankalarm renk tercihleri birbirine benzer; agirlikli olarak yesil ve kirmizi,
ikinci ve oransal olarak daha az kullanilan beyaz. Is diinyasmnm renk tercihleriyle ilgili belki
de en onemli gerekgelerden birisi onca renk ciimbisii icerisinde kolay fark edilip dikkat
cekmektir. Bu nedenle yapilan bir arastirmanin sonuglari en ¢ok fark edilen renklerin is ya-
saminda da logo ve iiriin tasarimi tamamlayan en sik kullanilan renkler oldugunu ortaya ko-
yuyor: Psikologlarin ahs veris merkezleri ve laboratuarlarda denekler tizerinde yaptiklar
testlerden ilging sonuglar ¢ikmustir [12]; ayrica hizh okuma kurslarinda kullanilan
"Tachistoscope" araci ¢ok ise yaramustir. Deneklere saniyenin yiizde biri kadar bir hizla ¢e-
sitli renklerden olusan bir tablo gosterilip ilk olarak hangi rengi fark ettikleri sorulmustur;
siralamada renkler su frekanslara gore gerceklesmistir:

1. Portakal (turuncu) rengi -> %21.4
Kirmizi -> %18.6

Mavi -> %17.0

Kara > %13.4

Yesil -> %12.6

@ =
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6. Sar1->%12.0
7. Mor > 9%5.5
8. Gri (kil rengi) -> %0.7

1.5.Renk Tiirleri

llgilenenlerin diginda pek bilinmeyen bir olgu da renklerin siddetine ve insanlarin psi-
kolojisi tizerindeki etkilerine gére kendi igerisinde soguk ve sicak renkler olarak iki boliime
ayrilmasidir.

Ornegin sicak renkler; kirmizi, turuncu, saridir. Kirmizida atesin sicakligi, turuncuda
glines 1s1gmin etkisi, sarida da 1s1k ve aydinlik hissedilir. Bu renklerin havadaki titresimi
daha gii¢lt oldugu i¢in, diger renklere gére g6zii daha énce etkiler. Soguk renkler ise; yesil,
mavi, mordur. Sicak renklere gore titresimi az olan bu renkler, gozi ikinci derece etkiler.
Psikolojik etkisi hiiziin, rahatlik ve durgunluk olan bu renkler gélgeli kisimlarda daha cok
yer alirlar. [18]

Renk kuramia gore de sicak renkler esyay1 oldugundan biiyiik, agir ve yakin gosterir-
ken, soguk renkler ise tam tersini gosterir.[19]

II. BOLUM
2.1 RENK, BiCiM VE TASARIM UYGULAMASI

Tecimsel yasamda basariy1 getiren temel unsurlardan birisi de kurulusun kendisine
0zgii, Urlin veya hizmetin niteligiyle butiinlesmis, insanda giiven duygusu uyandirabilecek
bir simgesinin olmasi giinlimiiz kosullarinda olmazsa olmazlardandir.

Tasarim1 bigimle iliskilendirerek 6ncelikle simge, logo konusunda irdelemek gerekir.
I¢inde bulundugumuz ¢agda is iliskileri ve karsilikli vahsi kapitalizmin dayatmasiyla bigim-
leniyor. Kiiresel sermayenin bas aktorleri, kapitalist sistemin felsefesini sonuglari ne olursa
olsun uygulamaktan ¢ekinmiyor. Rekabet edebilmenin pek ¢ok kosulu var; pazarda tutuna-
bilmek, varligini stirdiirebilmek, biiyimek ve gelismek, sevilen yaygin kullanilip tiiketilen
gliclti bir marka olmanin ilk basamaklarindan birisi de markanin simge ya da logosunun he-
def kitlenin belleginde iz birakacak 6zgiin bir tasarim ve onunla uyumlu bir renk segimidir.
Kuskusuz tek basina logonun tasarim harikasi olmasi, 6zgiin olmasi renk uyumunun herkes
tarafindan benimsenmesi, tecimsel basar1 tek basina yeterli degildir. Nitelik ve nicelik kav-
ramlar1 basarinin temel yap1 taglarimi olusturur. Ne var ki, giinimiizde pek ¢ok kiiresel marka
énce simgeleriyle belleklerde yer edinmislerdir. Insanlara marka isimleri séylendiginde akla
ilk gelen unsur agirlikl olarak o markanin logosu, yazim bigemi ve rengidir. Uriin tasarlayip
ona Once glizelduyusal bir bigim ve renk giydiren tasarimci, bu yolla markaya farklilik ka-
zandirmay1 hedefler. Benzer gerekgeler logolar i¢in de gegerlidir. Bu yolla, ayn1 zamanda
tiiketicilerin de satin alma eylemini gerceklestirirken, tiiketicilerin de kendilerini diger in-
sanlardan farkli duyumsamasi beklentisi de erektir.

Renk, bi¢cim ve tasarim uyumundan s6z etmeden somut bir {irlintin tutunabilmesi bagla-
minda ‘marka’ kavrami da 6n plana ¢ikar. Ciinkii markalar insan psikolojisi tizerinde dini
simgelerin, totemlerin, fetislerin, bazi meslek gruplarinin 6zel giysi bigimleri gibi diger ileti-
sim simgelerinin biraktigi etkiyi yapar. [20]

Ancak bugilin, markalagsma stirecinde nitelikli tirtin/hizmet sunan isletmelerin bununla
yetinmedikleri ar-ge calismalarina 6nemli kaynaklar ayirdiklari, higbir seyi ayrinti olarak
gormeyip tizerinde kafa yorduklar1 ve dolayisiyla kurumsal kimlik olusturma yolunda siirdii-
rilebilir gelismeyi 1lke edindikleri goriiliyor. Bilindigi gibi marka denince akla, farklihig
yaratmak gelir ve marka da treticiye aittir.[21] Marka yaratmak ve tutunabilmek nitelikli
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tiriin sunmakla olas1 degildir, ancak siireklilik agisindan dnemlidir. Bir riiniin tiiketicisi
olmak ve marka bagimliligi olusturabilmek igin tasarimcilarin ilk asamada renk, tasarim,
bigim ve ambalajiyla tiiketicinin gorsel algisina seslenmeleri énkoguldur. Oncelikle bu erege
ulagmay1 ilke edinen marka felsefesinin son ¢oziimlemedeki beklentisi, tiiketicinin satin
alma eylemine itilmesidir.[21]

2.2.Renk, Bicim ve Tasarim Uygulama Ornekleri

Giiniimiizde toplam kalite yonetimi felsefesi baglaminda her yoniiyle kamuoyunun gii-
venini kazanmus, saygmligi olan, hedef kitleyle 6zdeslesen ve algilamada gercek niteligi
cagrigtiran pek ¢ok markanin yeniliklere, koklii degisime, surekh gelisen teknolojiye ayak
uydurmalar1 bagariy1 getiren temel etmenlerdir.

Uluslar aras1 sermayenin bag aktorleri de dahil ¢ok az kurulug kullanimda olan logo,
renk ve bigim iizerinde koklii degisikliklere bagvurur. Stratejisini saglam bir yapi iizerine
kuran ve kurumsallasmay1 biiyiik 6lglide yasama ge¢irmis markalar ise agiklik, tutarlilik,
liderlik, tiiketicinin beklentilerine gore {iriin ve hizmet sunma ilkelerini uygulamaya borglu-
durlar [22] Bu markalardan kiiresel baglamda en giiglii ve bilinir olan, Coca-Cola, Mc Do-
nald’s, Sony, Apple gibi markalar ‘Olimpik’ ‘Klasik” ‘Eksper’(11) olarak siniflandirilirken,
pazar paylari, tikketicinin nasil algiladig1, bagimhlik, bilinirlik (simge, renk, bigim)gibi temel
ayirt edici 6zellikler goz 6niinde bulundurulmaktadir. Bu baglamda her markanin bir degeri
ederi vardir. Ornegin Coca-Cola’nin marka degeri 67.5 milyar dolardir.[22]

2.2.1.Renk-Bicim ve Tasarim Uygulama Ornekleri Coziimlemesi

" Bu asamada renk-bigim-tasarim uygulamalarinin tiiketici ve kamuoyunda gorsel algiy1
yonetmek igin kullandiklari logo ve iiriinlerin somut yansimalarina, bir uluslararasi (Coca-
Cola) ve yerel bir marka (Eczacibast) logo, renk ve bigim ¢oziimlemesiyle bakmakta yarar
var;

a)Coca-Cola

Coca-Cola dogusuyla eszamanli olan renk, yazi ve sise
tasarimu yaklagik 115 yildan buyana o6ziinde hep aym kal-
mustir. Baglangigta Coca-Cola’yt bir tiir serinletici surup
olarak iireten ve dostlarina ikram ederek tutacagini anlayan
Dr.John S.Pemberton’in ortagi Frank Robinson, iki C har-
finin mitkkemmel bir giizelduyusallik yaratacagini diigiiniip
kendi el yazistyla Coca Cola'min bugiine kadar degismeden
gelen logosunu yaratmigtir. [23] Gorildigi gibi Coca
Cola'nin rengi agirlikh olarak insanda aglik hissi uyandiran
kirmzi agirhklidir. Kirmizi, ates gibi, alev gibi sicakliktir,
heyecanlandirir, kalp atiglarin1 hizlandirir. Beyaz yazilmig

Sekil 1 Coca Cola yazis1 ise hem kirmizi zeminde dikkat

cekicidir, hem de berrakhigmn, temizligin, katisiksizligin

rengidir. Logonun iizerindeki su damlaciklan ise; yaz sicaginda tiiketilen bir igecek

oldugundan insanin yasamsal Gnemi olan sivi gereksinimi karsilamasi konusunda adeta
beyne uyart génderir.

Coca Cola'nin iiriin (slse)tasanm ise; “Kmnldigmda veya karanlikta bile Coca Cola si-
sesi oldugu anlasilsm™ arzusundan hareketle 1915 yilinda dénemin gozde tasarimcilarinin
imza attiklar1 ve diinyada patent alan ilk ambalaj olma unvanini elinde bulunduran ‘Orijinal
Sise’sine kavustu.[23]
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Yapilan aragtirmalara gére Coca Cola sigesi yumurtadan sonra yeryiiziiniin en ¢ok tani-
nan bi¢imine sahiptir. Bu sigenin gizemi ise diiz kenarl siselere kiyasla 1/5 oraninda tercih
edildigidir.[23] Ciinkii diiz kenarli, keskin hatlara sahip bir esyanin insanlar iizerinde olum-
suz etkileri vardir. Kisileraras: iligkilerde de bireyin karsisindaki kisiyle iletisim kurarken
kulland1g1 yontem, dizisel boyutta segtigi sozciikler, dil diizeyi, parga iistii birimler iletisimi
olumsuz bir yapiya biiriindiirecek bicimde kullanmas1 toplumda genellikle torpiilenmesi
gereken sivrilikler olarak kabul goriir.

Coca Cola sigesinin ilk tasarimindan bu yana bigimsel olarak en kiigiik bir degisiklik
yapimamustir. Tasarlanan bir iiriinde dikkate almnan en 6nemli bigimsel 6zellikler; ergonomi,
kullanim kolaylig, giizelduyusal gériiniim ve akilda kalmasidir. Bu baglamda orijinal Coca
Cola sisesi de 5 ana izlekten olusur; 1-giizel goriintii 2-keyif duygusu uyandirmasi 3-duygu-
lara seslenis bi¢imi 4-iyimserlik ve birlikte gegirilen 6zel anlarin simgesi olusu 5-sinirlar ve
kilttirler 6tesine uzanan birlikteligi simgelemesi [23]

& Eczacibasi
Sekil 2

b)Eczacibasi

Yaklagik 60 yildir Tiirk tecimsel yasaminda 6nemli bir yer tutan Eczacibasi pek ¢ok
sektorde faaliyetlerini stirdiiriirken, 1993 yilina kadar kullandig1 ilk logosunu ikinci logosu
“cok sektorlii sanayi toplulugu” kimligini yansitan logosunun yerine 2005 yilinda su anda
kullandig1 tigiincii logosunu kullanmaya baglar. Ugiincii logo Eczacibas: markasinin 6n plana
¢ikarildig1 “sicak renkler” olarak nitelendirilen turuncu, sari ve 6zellikle televizyon ekranla-
rina yanstyan kirmizi tonlarryla, alisilmis, egemen mavi renklerin digina ¢ikarken neredeyse
tamamen degisim yasanmustir. Kurulug yetkililerine gére yeni logo, toplulugun yenilikgili-
gini, dinamik yapisini, insancilligini ve toplumdaki 6rnek konumunu yansitmayi hedefle-
mektedir.[24] ,

Eski logonun da basarili olmasina kargin kurulug yetkililerinin logoyu yenileme gerek-
geleri; toplulugun hizla gelistigi ve bu gelismeye kosut bazi degisiklikler de yapmanin ge-
reklilifine olan inanglaridir. Logonun tasariminda dikkat ¢eken temel unsur; Coca-Cola’da
da oldugu gibi esnek bir tasarim, koseli, keskin ve siradan diiz bir yazacin kullanilmamast,
farklihg1 cagristirir. Bigim ve renk uyumu giizelduyusal bir aghg karsilayabilecek boyutta.
Ayrica yeni logonun tasarim ve segiminde son derece 6nemli olan bir baska boyut ise; tele-
vizyon internet gibi devinimli kullanimlara uygun, ii¢ boyutlu, 151k sacan bir logo[24] ve
sektorde de bir benzerinin olmamasi da 6nemli bir iistiinliik saglar.

SONUC YERINE -

Goriildiigii gibi yasamimizda bir kisminin farkina vardigimz ya da farkina varsak da
¢ogu zaman pek onemsemedigimiz soyut veya somut unsurlar anlamlandirmaktadir. Gore-
celi olarak, nesneleri algilarken gérme duyumuz gereksinimlerimizi karsilar. Bu da, algila-
manin 6nemli bir boyutudur. Dogada var olan nesnelerin tasarimi, bigimi ve rengine insanin
miidahalesi genellikle ya ¢ok smirhdir ya da hi¢ yoktur. Ancak insan eliyle ve akliyla tasar-
lanip yaratilan her nesne igin sonsuz sayida tasarim, bigcim ve renk s6z konusudur. Bu ne-
denle 0zgiin bir yapit ¢ikarabilmek i¢in, tasarimcinin 6zgiir olabilmesi de o yapitin basarisina
kosuttur. Uriin ya da logo tasarim ve renk se¢iminde yaratic ve yenilik¢i bir bakis agisiyla,
Oykiinmeden kaginmak, yerel ve kiiresel 6zellikleri de dikkate almay1 gerektirir. .
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