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OZET

"Tiirkiye'de Cagdas Sanat Fuarlar1 Olusumunda Sponsorluklarin Yeri: Contemporary Istanbul
Ornegi" bashigmi tasimaktadir. Tezin temel inceleme konular1 arasinda, sanat sponsorlugu yer
almaktadir. Tiirkiye'de ¢cagdas sanat fuarlarinin olusumu ve geligimi iizerine odaklanmaktadir.
Bu baglamda, sanat sponsorlugunun, ¢agdas sanat fuarlarmin olusumunda ve
stirdiirtilebilirligindeki roli incelenmektedir. Ayrica, bienaller ve expolar gibi diger sanat

etkinlikleri de ele alinmaktadir.

Ozellikle Contemporary Istanbul fuar1 6rnegi iizerinden, sponsorlugun sanat etkinlikleri icin
ne kadar 6nemli oldugu ve bu sponsorluklarin nasil etkili bir sekilde kullanilabilecegi tizerine

arastirmalar yapilmistir.

Tiirkiye'deki ¢agdas sanat fuarlarinin olusumu ve sponsorlugun fuarlar Gzerindeki etkisini
inceleyen bir ¢alismadir. Bienaller ve expolar gibi diger sanat etkinlikleri de tezin inceleme
konular1 arasmdadir. Ozellikle Contemporary Istanbul fuar1 &rnegi iizerinden, sanat

sponsorlugunun etkili kullanimini ele almaktadir.

Anahtar sozciik: Sanat sponsorlugu, cagdas sanat fuarlari, Contemporary Istanbul.
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ABSTRACT

It has the title of "The Place of Sponsorships in the Formation of Contemporary Art Fairs in
Turkey: The Case of Contemporary Istanbul”. Art sponsorship is among the main subjects of
the thesis. It focuses on the formation and development of contemporary art fairs in Turkey.
In this context, the role of art sponsorship in the formation and sustainability of contemporary
art fairs is examined. In addition, other art events such as biennials and expos are also
covered.

Research has been conducted on how important sponsorship is for art events and how these
sponsorships can be used effectively, especially through the example of Contemporary
Istanbul.

It is a study that examines the formation of contemporary art fairs in Turkey and the effect of
sponsorship on fairs. Other art events such as biennials and expos are also among the subjects
of the thesis. It deals with the effective use of art sponsorship, especially through the example
of the Contemporary Istanbul fair.

Keyword: Art sponsorship, contemporary art fairs, Contemporary Istanbul.
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1. GIRIS

Tiirkiye'de ¢agdas sanat fuarlari son yillarda hizla gelismekte ve iilkemizde birgok
fuar diizenlenmektedir. Bu fuarlarin diizenlenmesinde ise sponsorluklar énemli bir
yer tutmaktadir. Sponsorluklar, cagdas sanat fuarlarinin muhafaza edilmesi,
sergilerin finanse edilmesi ve etkinliklerin gerceklestirilmesi i¢cin gerekli kaynaklarin
saglanmasinda kritik bir faktordir. Bu baglamda, Contemporary Istanbul fuari
Ozellikle son yillarda Tiirkiye'deki sanat diinyasinda onemli bir yer edinmistir. Bu
fuar, sponsorlarin destegiyle uluslararasi birgok galerinin ve sanatseverin katilimiyla
gerceklesmektedir. Fuar, Tiirkiye'deki cagdas sanatin gelisimine katki saglamakta ve
sanatseverlerin 1ilgisini ¢ekmektedir. Bu nedenle, Tiirkiye'deki cagdas sanat
fuarlarmin  sponsorluklarin  yeri agisindan incelenmesi, sanat diinyasmdaki

gelismelere 151k tutabilecegi diistiniilmiistiir.

1.1. Arastirmanin Konusu

"Tiirkiye'de Cagdas Sanat Fuarlar1 Olusumunda Sponsorluklarin Yeri: Contemporary
Istanbul Ornegi" konusu altinda, Tiirkiye'deki ¢agdas sanat fuarlarina sponsorluklarin
etkileri, Contemporary Istanbul fuarinin nasil sponsorlar tarafindan desteklendigi,
sponsorluklarin fuar basari tizerindeki etkileri ve sponsorluklarin ¢agdas sanat
fuarlarmin siirdiiriilebilirligine katkis1 gibi konulara odaklanilacaktir. Contemporary
Istanbul gibi 6nde gelen fuarlarin sponsorluk stratejileri ve bu stratejilerin basarilar
Uzerine yogunlagmustir. Arastirmanin konular1 arasinda, Tiirkiye'de ve dinyada sanat
fuarlarmin tarihgesi, sanat fuarlarinin kiiltiirel ve ekonomik katkilar1, sponsorluklarin

avantajlar1 ve dezavantajlar1 gibi konulara da yer verilmistir.

1.2. Arastirmanin Amaci
2000’11 yillardan sonrasi diinyada kiiresellesmenin ve uluslararas: ticaretin  hizla
biiylimesi sanatta da piyasanin olusmasina neden olmustur. Sanat piyasasi diinyada

en hizli biiyiyen ve ekonomik degeri yliksek olan ticaret alanlarindan biri



oldugundan sanat tretimini de yonlendirmektedir. Sanat fuarlari, galeriler, sanatgilar,
koleksiyoner ve sanatseverlerin bir araya gelip sanat diinyasindaki son gelismelerle
ilgilenmeleri icin firsatlar sunmaktadir. Ancak bir sanat fuar1 diizenlemek, cesitli
kaynaklardan mali destek de dahil olmak uUzere 6nemli kaynaklar gerektiren
karmasik ve pahali bir siirectir. Ulkeler, her alanda yaptiklar: iiretimleri biitiin
diinyaya sunarken satis piyasasi da her gecen gun biylmektedir. Dinya tzerinde bu
stire¢ her yil gelisen yeniliklerle farkli boyutlara ulagsmistir. Yapilan arastirmada,
sanat sergileri 6nce devletlerin ekonomik destegi ile yapilirken 20.ylizyilda biiyiik

cogunlukla 6zel sektor finansmani ile yapildigi gdzlemlenmistir.

Bu ¢alismanin amaci, Tiirkiye'de ¢agdas sanat fuarlarinin olusumunda ve basarisinda
sponsorluk iliskilerinin roliinii, Contemporary Istanbul fuar1 zelinde incelemektir.
Bu inceleme, ¢agdas sanat diinyasindaki kiiltiirel ve ekonomik faktorlerin karmagik
etkilesimini anlamaya yardimc1 olmay1 ve ¢agdas sanat fuarlarmin 6zel sektor boyutu
ve sponsorluk iligkileri ile Tiirkiye'deki cagdas sanat fuarlarmin zorluklarma ve
firsatlarma 151k tutmayir amaclamaktadir. Bu ama¢ dogrultusunda, gilincel sanat
fuarlar1 ve sanatta sponsorluk literatiirii gozden gecirilecek Tirkiye'deki cagdas sanat
fuarlarmin olusumunda ve basarisinda sponsorluk iligkilerinin roliinii, Contemporary
Istanbul 6zelinde odaklanarak incelemeyi amaglamaktadir. Bu amaca ulasmak igin,
giincel sanat fuarlar1 ve sanatta sponsorluk literatlriini gdzden gecirilerek
Contemporary Istanbul fuarmin organizatdrleri, katilimcilari ve sponsorlar: ile

yapilan gOriismelerden elde edilen veriler analiz edecektir.

1.3. Arastirmanin Yontemi

Bu tez, Contemporary Istanbul'un sponsorluklarini inceleyerek, cagdas sanat
fuarlarinda sponsorluklarin yerini anlamak i¢in nitel bir yaklagim kullanilacaktur.

Literatlir taramasi i¢in, Universitelerin lisansustu tezleri doktora ¢alismalari, makale
calismalari, kitaplar, siireli yaynlar, kataloglar incelenerek yapilan g¢ikarimlarla
olusturulmustur. Ayn1 zamanda son yillarda faaliyet gosteren ¢agdas sanat fuar
faaliyetleri yerinde incelenmistir. Fuarlara real olarak gosterilen katilimlarda sanat
yonetim isleyisi, talepler, sikayetler gibi durumlar gozlemlenmistir. Bu izlenimler
dogrultusunda edinilen fikirler teze aktarilmustr. Contemporary Istanbul

yetkilileriyle ylz ylze roportaj, e-mail ve telefon ortaminda iletisime gegilerek



kaynaklar saglanmaya calisilmistir. Contemporary Istanbul Cagdas sanat fuar igin
yapilan sponsorluklarin hizmet alanlarina ve kattigi1 ekonomik degerin 6nemli bir
boliimiine ulagilmistr. Ancak tiim cabalara ragmen, Contemporary Istanbul
yonetimi, kiiratorleri, elestirmenleri, galericileri ve ortak sponsorlarini telefon, e-

posta veya yiiz yiize ulagmak konusunda bir ¢ogundan cevap alinamamuistir.

Bu tezin birinci boliminde, Tirkiye ve dinya genelinde gelisen sanat ortami ve
fuarlarin gelisim siireci anlatilacak. Ikinci boliimde, diinyada ve Tiirkiye'de ¢agdas
sanat fuarlarmin gelisimi ve sponsorluklarm etkisi ele alinacaktir. Ugiincii béliimde,
Contemporary Istanbul fuarinm sponsorluk faaliyetleri ile yillar icindeki faaliyetleri
ve yarattig1 ekonomik degerler incelenecektir. Dordiincii béliimde ise, Contemporary
Istanbul fuarmin sponsorlarina odaklanarak, sponsorlarin rolii ve etkileri ele

alinacaktir.



2. SANAT FUARLARININ TARIHSEL SURECTE GELISiMi

Tarihsel stirecte fuarin tek bir anlam1 bulunmamaktadir. Biitiin tanimlar kapsaminda
fuar, belli bir zaman diliminde dlzenli olarak belli mekanlarda diizenlenen ticari
amag cercevesinde, bilgi ve yeniliklerin tanitilmasi, teknik is birligi, gelecege yonelik
ticari iliskilerin kurulmasi ve gelistirilmesi amaciyla kurulan bir tiir pazar yeridir. Bir
fuarin basarisi, diizenleyen kurumun vizyonu, katilimcilarm kalitesi, izleyici ve
ziyaret¢isinin tatminkar sonuglar almasiyla saglanir (Memis 61).

TDK sozliigiinde; “Belli tarihlerde, belli bir mekanda ekonomik degeri olan mallar1
sergilemek amaciyla agilan biiyiikk sergi “climlesiyle anlatilmistir (Giincel Turkce
S06zIik). Fuar kelime koken olarak Fransizca kokeni tasiyan “foir” kelimesinden
cevrilerek, panayir, pazar sozciiklerinden gelmektedir. Genel anlamda fuarlar ayni
isim tasiyor olsa da gerceklestirilen faaliyetler c¢ok farkli iceriklerle ve
isimlendirilmistirler (Southampton1989; Cekic 2). Kisaca fuar, ticaretle ilgili {irtin ve
hizmetlerin, sanatsal, bilgi ve teknolojik gelismeler ve yeniliklerin tanitimi,
pazarlanmasi, satin almabilmesi, teknik i birligi, ilerleyen siireglerde ticari iligkiler
kurulmasi gelistirilmesi yilin belli tarihlerinde belirli bir siirede her yil ayni ya da
yakin tarihlere bagli kalinarak ayn1 mekanlarda gergeklestirilen tanitim etkinlikleridir
(Unald1 153).

Arkeolojik arastirmaya gore takas yontemi ticaret paleolitik cagda basladig1 biliniyor
olsa da, blyik olcide ve diizenli ticaret neolitik dénemde (M.0.7000-5000)
olusmustur. M.O. 2000 yilinm sonlarinda Tung Cagi'na denk gelen dénemde, Suriye,
Filistin, Mezopotamya ve Misir'daki biiyiik sehirlerde, 6nemli dini bayramlar
sirasinda birgok ticaret kervanmin toplanarak pazar kurdugu bilinmektedir (Ozkelle
13).



Ik Cag fuarlar1 dini mekanlarda kuruluyordu, bunun nedeni tiiccarlar arasindaki
anlagmazliklari Onleme ve uzlagsma ortamini saglamaktir. Kilisenin denetiminde
kurulan fuarlar eglence organizasyonlarmm de dahil edilmesiyle tercih edilen
mekanlar haline gelmistir. Zamanla fuar giinleri dini bayramlar gibi senlik

donemlerine denk getirilen eglence mekanlarma doniismiistiir ( Ozkelle 13).

Fuar ve pazar diizenleme gelenegi, tarih 6ncesi donemlerden itibaren devam etmis ve
Yunan ve Roma medeniyetlerinde de siirdiiriilmiistiir. Ornek olarak, Yunan
tutanaklarindan Delphi, Nemea, Delos ve Olympia'da her yil fuarlarin diizenlendigi
bilinmektedir. Fuar organizasyonlarmi bigimlendiren 6nemli faktorler, diizenleyici
medeniyetin yasama tarzi, kiiltiir ve toplumsal degerlerdir (Akyol 2000; Ozkelle 13).
Bu fuarlarda diinyanin her yerinden gelen mallar sergilenmistir. Bu fuarlar arasinda
tinleri kayitlara gegmis Ornekleri Helston, Barnwell ve Newcastle-upon-Tyne dir
(Walford 1968; Ozkelle 13).Eski Yunan'da, agoralar fuar alanlar1 olarak se¢ilmistir.
Agoralar, M.O. 7. ve 6. yiizyilda dnem kazanmaya baslamistir. Ayn1 zamanda siyasi
bir kimlik kazanan agoralar o dénemde kent merkezi olarak da nitelendirilmistir
(Bozdogan 2002; Ozkelle 13).

Sanat fuarlarmin 1954’dan 2011°e kadar yiikselisi asagidaki tabloda grafik seklinde

gosterilmistir. Fuarlar en biiyilk gelisme ve yiikselisi 2007 yilindan sonra
gostermistir. (Morgner 329).

40

35

30

25

20

15

10

1954
1970
1975
1980
1982
1985
1987
1989
1991
1993

Tablo: 2.1. 1954’den 2011 Sanat Fuarlarinin Say1 Grafigi (Morgner 2014;Artfacts 2011).

1990'lardan 6nce, sanat fuarlarinin kurumsallasma orani diisiik kalmistir ve yilda

sadece 1 ya da 2 sanat fuar1 diizenlenmistir. Bunun nedeni, o donemde sanat



fuarlarinin daha ¢ok bolgesel pazarlara yonelik olmasi ve galerilerin bu pazarlarda
bir network olusturma arayisinda olmasidir. Bu sebeple, biiyiikk sanat fuarlari
genellikle Londra veya New York gibi gelismis sanat piyasalarina sahip sehirlerde
degil, sanat piyasasinin heniiz cok gelismedigi iilkelerin sehirlerinde ortaya ¢ikmustir.
1990'lardan once, uluslararasi sanat pazarmnin O6nemli etkinlikleri arasinda yer
almayan bazi sehirlerde de sanat fuarlar1 diizenlenmistir. Bu sehirler arasinda Basel,
Ghent, Koln, Madrid, Briiksel ve Bologna gibi sehirler sayilabilir. Bu sehirlerde
diizenlenen sanat fuarlari, daha 6nce sanat fuarlarina ev sahipligi yapmayan sehirler

i¢in bir firsat yaratmis ve sanat piyasasimnin g¢esitliligini artrmistir (Morgner 2014).

20. ylizy1l boyunca, sanat fuarlar1 giderek daha yaygin hale geldi ve diinya genelinde
bircok biiyiik sehirde diizenlenmeye baslamistir. Sanat fuarlarinin gelisimi ve
kiiresellesmesi, sanat piyasasmin biiylimesiyle yakindan iliskilidir (Art Fair).
1990'larin  sonunda ekonomik krizin sona ermesiyle birlikte, sanat piyasasini
etkileyen kriz de sona erdi ve sanat fuarlarina olan genel goriis degisti. Artik, bu
donemde sanat fuarlar1 kurumsal olarak tam anlamiyla test edilip onaylanmistir.
Ozellikle farkhi toplumsal ortamlara dahil olmasi, sanat fuarinmn farkli baglamlarda
uygulanabilirligi kavramini teyit edilmis ve bu uygulanabilirlik sonucunda sanat fuar1

kiiresel bir kurum haline gelmistir (Morgner 2014).

Central America
1%
Eastern Europe
2%

Northern Africa
1%

Australia and New __ Caribbean
Zealand

1%

Western Asia
3%

Southern Asia

1w 00—

Southern
Africa
1% South-Eastern Asia South America Northern Europe
2% 5% 10%

Tablo: 2.2. 1999-2010 tarihleri arasinda Kurulmus Sanat fuarlar1 (Artfacts 2011).



Sayilardaki yuvarlamalar, ¢izelgedeki yiizdelerin 100'den biiylik sayilara
yuvarlanmas1 sonucu olusabilir. Istatistik yazilimlar1 genellikle yiizdelik degerleri
hassas olarak hesaplar, ancak ¢izelgede yuvarlanmis olarak goriintiilerler (Morgner
2014;Artfacts 2011).

Sanat fuarlar1 sadece toplumsal kosullara tepki olarak ortaya ¢ikmadi, ayni zamanda
diger fuarlarla da baglantil1 olarak sekillenmistir. Bolgesel profilde olan fuarlar, diger
iilkelerden farkli bir yapiyla ortaya ¢cikmistir. Bu nedenle, sanat fuar1 sadece sanat
tacirleri ve temsil ettikleri sanatgilari bir araya getiren bir etkinlik olmanin 6tesinde,
benzer sanat tacirlerinin esdeger networklerine dayanan bir imaj olusturma araci
haline gelmistir (Morgner 2014). Bugiin, uluslararasi sanat fuarlari, sanatcilar,
galeriler ve sanat Kkoleksiyoncular1 arasinda 6nemli bir etkilesim noktasi haline
gelmistir (Art Fair). Bu fuarin ardindan, Cagdas sanat fuarlar1 20. yiizy1l boyunca

hizla yayilmis ve gelismistir.

2.1. Fuarlarin Onemi

Sanat fuarlari, sanat diinyasinin Onemli etkinliklerinden biridir. Bu etkinlikler,
sanatseverlerin birgok farkli sanat eserini bir arada gérme ve sanatgilarin eserlerini
sergileme firsati1 bulmasi agisindan Onemlidir. Ayrica, sanat fuarlar1 sanat
piyasasindaki gelismeleri takip etmek ve yeni yetenekleri kesfetmek i¢in de bir
kaynak saglamaktadir. Sanat fuarlarmin onemi, sanat diinyasindaki gelismeleri takip
etmek isteyen herkes i¢in agiktir. Bu fuarlar, sanat¢ilarmm en son calismalarini
sergiledigi, yeni sanat trendlerinin ortaya ¢iktig1 ve sanat piyasasindaki giincel
durumun gozlemlendigi bir platform saglar. Bu nedenle, sanatseverlerin ve sanat
profesyonellerinin diizenli olarak bu fuarlara katilmalar1 6nemlidir (Art Fairs The Art

Newspaper).

Sanat fuarlar1 ayn1 zamanda, sanatgilarin kariyerlerini gelistirmeleri i¢in de bir firsat
sunar. Sanat fuarlari, sanatgilarin eserlerini genis bir kitleye tanitma firsat1 sunar. Bu,
sanat¢ilarin eserlerinin taninmasmi ve deger kazanmasini saglayarak, kariyerlerini
olumlu yonde etkiler. Ayni zamanda sanatseverlerin farkli sanat eserlerini
kesfetmeleri icin de bir firsat sunmaktadwr. Bu fuarlarda, farkli sanat stilleri,

donemleri ve kiiltiirleri kesfedebilir. Bu, sanatseverlerin sanat anlayisini



gelistirmelerine yardime1  olmaktadir. Sanatseverlerin  farkli sanat eserlerini
kesfetmeleri i¢in de bir firsat sunmaktadir. Bu fuarlarda, farkli sanat stilleri,
donemleri ve Kkultirleri kesfedilebilir. Bu, sanatseverlerin sanat anlayigini

gelistirmelerine yardimc1 olmaktadir (Art fairs Dezeen).

Sanat fuarlarindaki genel amag; sanatgi ve galeriyi, giderek zorlasan degisim
strecglerde ve rekabet siirecinde bir yandan yeni ve yaratici siiregleri gelistirmek,
diger taraftan diinyadaki gelismeleri izlemeye bir yandan da mevcut potansiyel
alictya ulagsmaya caligmaktadir. Sektoriin belirlenmesi kadar fuarin diizenlenecegi
tarih ve sehrin de onemi biyiiktiir (Avan v.d. 221). Fuarda, alic1 ve saticilar bulusur,
bilgilenir, kiltirel farkindaliklar gelisir, anlasmalar yapabilir, yeni yaratim siiregleri

ve is gelistirme planlarnin olusmasmda 6nemli oldugu diistiniilmektedir

2.2. Expo- Diinya Fuarlar ve Tarihcesi

Yukarida agiklanmasina genis yer verilen fuarlar, bdlgesel pazar yerlerinin temelini
olusturdugu bilinmektedir. EXpo ise, ticari hedef kapsami disinda kalan ve kiiltiirel,
endiistriyel, bilimsel ve teknolojik konular1 kapsayan fuar turleridir. Bunlar, insanlar
arasindaki fikir ve tecriibe alisverisini tesvik etmek, farkli kiiltiirlerin kesfine olanak
tanimak ve insanlar arasindaki etkilesimi saglamaktadir (Ozkelle 20).

"EXPQO" adi, Fransizca "Exposition" kelimesinin kisaltmasindan tiiretilmistir ve
Tirkge karsiligi "sergi" dir. 19. yiizyilin ortalarindan beri diizenlenen Diinya
Fuarlari, resmi olarak Uluslararasi Sergiler Biirosu (Bureau International des
Expositions-BIE) tarafindan gerceklestirilmektedir (Tung 2013; Polat 30). Ulkelerin
resmi makamlar1 tarafindan organize edilen ticari olmayan sergilerin yer aldigi bir
organizasyondur. 1928 yilinda imzalanan uluslararasi antlasma ile Paris'te
kurulmustur. Expo etkinlikleri ayn1 zamanda "Diinya Fuari”, “Evrensel Sergiler” ve
"Diinya sergileri” gibi adlarla da anilmaktadir. Ulkelerin resmi kurumlari tarafindan
finanse edilip diizenlenen, ticari olmayan sergilerin yer aldig1 genis caph

organizasyonlardir (Polat, Tezcan 359).

Expo organizasyonlari, diinyanin karsi karsiya oldugu cesitli zorluklar1 ele almak ve

isbirligi ve yenilik yoluyla ¢oziimler bulmak i¢in hiikiimetler, isletmeler ve genel



halk olmak tizere ¢ok ¢esitli paydaslar1 bir araya getiren etkinliklerdir (The Great
Exhibition). Expo olarak tanimlanan diinya fuarlarmin ilki, Ingiltere ev sahipliginde
yapilan 1851°deki Biiyiik Sergidir. Londra'da dizenlenen Buyiik Sergi (The Great
Exhibition), sair Alfred Lord Tennyson tarafindan Biiyliikk Diinya Fuari olarak
adlandirilmis ve sonrasinda bu ad diinya genelinde diizenlenen benzer etkinlikler i¢in
standart olarak kullanilmistir. Bu sergi, diinya ¢apinda fuar algisin1 6nemli dlgiide
etkileyen ve tiim diinyada biiyiikk yanki uyandiran bir doniim noktast olmustur.

Ingilizce "Exhibit" kelimesinden tlretilmistir (The Great Exhibition of 1851).

18. yizyilm ikinci yarisinda Sanayi Devriminin Ingiltere'de baslamasi ve buradan
Kuzey Avrupa ve Kuzey Amerika’ya yayilmistir. 1789 Paris Sergisi bu amagla
acilan ilk evrensel fuardir. Fuar, endiistri iiriinlerinden olusmaktadir. Ikinci olarak
1851°de Ingiltere Londra’da (Kristal Saray) Crystal Palace’de agilmistir. Bu fuara
diinyanm her yerinden iilkeler katilmistir. Ozellikle dogu iilkelerinden gelenlerin
giindelik yasam Kkiiltiirleri ve yasayis bigimleri sergilenmistir. Batili modern donem
sanat¢ilarmi oldukca etkileyen dogu kiiltlirii ve {iriinleri daha sonra yaptiklar
eserlerde etkileri goriilmiistiir (Mulla 21). Literatirden edinilen bilgilere gore, dinya
ulkelerini bir mekanda toplayan bu organizasyonlara, Evrensel sergiler, Diinya
Fuarlari, Diinya Sergileri, Expo’lar, vb. olmak Uzere farkli adlandirmalarla
yazilmistir.

Daha sonra Expo olarak adlandirilacak olan bu 6ncii sergilerde, mekan tasarimlar1
endiistriyel Uriinlerden olusmus ve mekanlar yikilmak {izere tasarlanmistir. En
onemlilerinden biri Eyfel Kulesi tasarimidir. O donemde yapimi yanki yaratan Eyfel
Kulesini gormek i¢in gelenlerin sayis1 fuara gelenlerden daha fazla olmustur. Fuar
stirecinden sonra Eyfel kulesine olan ilgi azalmamis bu durum, kulenin bir isletmeye
doniistiirerek turizme hizmet etmeye devam etmistir (Karadogan 91). Hala

Fransa’nin en 6nemli anit sembolii olarak varligini siirdiirmektedir.

Bu sergiler, ev sahipligi yapan sehirlere olumlu etkileri olmaktadir. Sergiler,
diizenleyen sehirleri bir marka haline getirmekte ve anitsal yapilar kazandirmaktadir.
Bu yapilarin bazi1 Ornekleri arasinda Paris'teki Eyfel Kulesi (La Tour Eiffel),
Lizbon'daki Vasco da Gama Koprisu (Ponte Vasco da Gama) ve Briksel'deki

Atomium sayilabilir. Ayrica sergi faaliyet siiresini tamamladiktan sonra sehir i¢in



ayr1 bir 6neme sahiptir. Bir 6rnek verecek olursak Sevilla’daki sergi alani teknoloji
iireten firmalara verilerek bir teknoparkla doniistiiriilmiistiir (BIE)

1967'deki Montreal Expo'dan sonra yaygin olarak kullanilan Expo kavrami, 1928'den
beri organizasyonundan sorumlu kurulus olan BIE tarafindan "Halki ¢alistirmay1 ve
egitmeyi amaclayan kuresel inovatik bir etkinlik" olarak tanimlanmaktadir (Kantirer
31).

Diinya Fuarlarindan sorumlu kurulus olan BIE, "Uluslararas1 Fuarlar" adi altinda
Diinya Fuarlari ile Thtisas Uluslararas1 Fuarlarini birbirinden ayirmaktadir. BIE 1988
yilinda yaptig1 aciklamada Diinya Fuarlarmin World Expos (World Expo) ve
Specialized International Fairs (Specialized Expo) olmak ftizere iki farkli tiirde

degerlendirilmesi gerektigini belirtmistir (BIE).

Expo’lar, uluslararas1 farkindalik gerektiren temali ve siiresi 6 ay1 gegmeyen
fuarlardir. Uluslararas: Ihtisas Fuarlar1 ise 6zel temali, (Specialized Expo) stiresi 3
hafta ile 3 ay arasinda degisen, alan1 25 hektar1 gegmeyen, ev sahibi iilke tarafindan
kurulan ve katihmei iilkelere iicretsiz olarak tahsis edilen pavyonlardir. Iki biiyiik
Expo arasinda sadece bir kez diizenlenmektedir. Bu iki Expo'ya ek olarak, Botanical
Expo (Horticultural Expos) ve Milano Trienalleri de BIE tarafindan 6nerilen Expo
turleridir (Kanturer 30).

Expo'lar, ¢ok tarafli kamu diplomasisini tesvik etmek ve kiiresel iligskilerde gelismis
anlayis1 desteklemek i¢in diinyanin her yerinden (Ulkeleri bir araya getirerek
ayricalikli bir firsat sunmaktadir. Ulkeler, pavyonlar: araciligiyla olumlu ve ayirt
edici bir ulusal kimlik olusturmak igin sivil toplumla iliski kurmaktadir. Fuarlar,
uluslarin ve kiiltiirlerin algilarmi sekillendirmek ve hem ev sahibi iilke hem de

uluslararasi katilimeilarin farkindaligini artirmak i¢in doniistiiriicii bir gli¢ olmaktadir

(BIE).

[lk Diinya Fuar1 1851'de Londra'da Crystal Palace'da yapilmis ve sosyal temalar
kavramindan uzak yalnizca yeni teknolojilerin sergilenmesine odaklanmistir. Bu
anlayis, Diinya Fuarlar1 kavraminin ilk kez benimsendigi 1935 Belgika fuarma kadar

devam etmistir. Fuarlar, basitce yeni teknolojileri ve gelismeleri sergilemenin
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yaninda, toplumlar i¢in egitim amaci da i¢eren hizmetler vermeye, kentsel ihtiyaglar1
ve insanlarm yenilik arayisini yansitmaya 6nem vermistir. Bu yeni anlayisla, “Expo”
yani Diinya Fuarlar1 konseptiyle diizenlenmeye devam etmistir (Kanttrer26).

BIE'ye (Uluslararas1 Sergi Biirosu), 169 Uyesiyle, 1931 yilindan bu yana 63 kez
Diinya Fuar1 diizenlemistir. Tiirkiye, 5 Ekim 2004 tarihinde bu kurulusun iiyesi
olmustur. Osmanli Imparatorlugu déneminde 17, Cumhuriyet déneminde ise 19

Expo’ya katilmistir (Uluslararas: Sergiler/Botanik Sergileri-Expo).
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1 1851 Londra Ingiltere 6,039,195
2 1885  Paris Fransa 5,162,330
3 1862 Londra Ingiltere 6,096,617
4 1867  Paris Fransa 15,000,000
5 1873  Viyana Avusturya 7,255,000
6 1876  Philadelphia ABD 10,000,000
7 1878  Pars Fransa 16,156,626
8 1880 Melburn Avustralya 1,330,000
9 1888 Barselona Ispanya 2300000
10 1889  Pams Fransa 32,250,297
11 1893  Chicago ABD 27,500,000
12 1897  Briiksel Belgika 6,000,000
13 1900  Paris Fransa 50,860,801
14 1904  Samnt Louis ABD 19,694 855
15 1905  Liege Belcika 7,000,000
16 1906 Milano Italya -

17 1910  Briiksel Belcika 13,000,000
18 1913  Ghent Belgika 9,503,419
19 1915  San Francisco ABD 18,876,438
20 1929 Barselona ispan}'a 5,800,000
21 1933 Chicago ABD 38,872,000
22 1935  Briksel Belcika 20,000,000
23 1937  Paris Fransa 31,040,955
24 1939 New York ABD -

25 1949  Port-au-Prince Haiti 250,000
26 1953 Roma Italya -

27 1958  Briiksel Belgika 41,454,412
28 1962  Seattle ABD 9,000,000
20 1967 Montreal Kanada 50,306,648
30 1970  Osaka Japonya 64,218 770
31 1984 New Orleans ABD -

32 1985 Tsukuba Japonya -

33 1992 Seville ispan}'a 41.814 571
34 1993 Taejon Kore -

35 1998 Lizbon Portekiz -

36 2000 Hannover Almanya 18,100,000
37 2005  Aichi Japonya 22.049 544
38 2010 Sanghay Cin Halk Cumhuriyeti 73,085,000
39 2015 Milano Italya 21,500,000
40 2016  Antalya Tiirkrye

41 2017  Astana Kazakistan

42 2020 Dubai BAE

Tablo: 2.2.1. Diinya Expo Fuarlar1*

1. 1.(https://www.mfa.gov.tr/dunya-sergileri-_expo_.tr.mfa. Diinya Sergileri / Uluslararasi Sergiler /
Botanik Sergileri (EXPO)
2. Bureau International des Expositions-BIE
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Yapilan arastirmada Expolar1 biiyiikk Olclide devlet yonetimleri ve uluslararasi
isbirligi ile yapildig1 ve sponsorluk anlagsmalar1 ve verilen hizmetler fuarlardan daha
farklidir. Ve basarisi sponsor destegi ile Ol¢iilmektedir. Devletlerin siyasi, ekonomik
altyap1 ve gelismislik diizeyini de gostermekte oldugu goriilmiistiir.

Turkiye'nin ev sahipligi yaptigi “Antalya 2016 Botanik Expo", Botanik Expolarin
bir 6rnegidir. Botanik Expolar, BIE'nin giindemine 1959 yilinda gelmis ve 1960
yilinda Rotterdam'da AIPH ile birlikte diizenlenen ilk Botanik Expo’su olarak kabul
edilir. Botanik Expolari, bahge ve dogal hayat ile ilgili yeniliklerin sergilenmesi

tizerine kurulmustur (Kanttrer 30).

2.2.1. EXPO 2016 Antalya
"EXPO 2016 Antalya" 112 hektarlik bir alanda diizenlenmistir. Fuar alaninda kir

bahgelerinin yani sira; Antalyanin ana sembollerinden biri olan tarihi Hadrianus
Kapisi'm1 simgeleyen Expo Kulesi yapilmistir. Konferans merkezi, amfi tiyatro,
cocuklar icin bilim ve teknoloji merkezi, Tirkiye'nin ilk tarim ve Biyogesitlilik
miizesi, cocuklarin eglenerek 6grenebilecekleri etkinliklerin oldugu ¢ocuk adasi, gol,
, Expo 2016 Antalya'nin simge ¢igegi sakayik bicimli teras, Expo Tepesi, Expo
Ormani, Kiiltiir Sanat Sokagi ve mimari kiiltiirimiizii yansitan kafe ve restoranlar yer

almustir (Diinya Sergileri / Uluslararasi Sergiler / Botanik Sergileri -EXpo).

EXPO 2016 Antalya, tanitim agisindan Onemli bir mecra olacagina diisiinen
kuruluslardan, THY, Expo 2016'nin ana havayolu, Turkcell ana iletisim ve teknoloji,
Turkuaz Medya ise ana medya sponsoru olmustur. Diger sponsorlar ise, fuar
alaninda, i¢inde onlarca atolyenin bulundugu ¢ocuk adasina Torku sponsor olmustur.
Gibretas, ilk tarim miizesinin sponsoru olarak, basak formunda miize tasarimi dizayn
etmistir. Miizede ‘yasayan duvar’ teknolojisi ile tarimin ge¢misten bugiine gelisimi
gorsellerle sunulmustur (Expo 2016 Antalya'da Onemli Yapilar Sponsorlarla
Anilacak 2016). Expolar devlet finansmani ile organize edilmekte ve farkli
kategorilerde hizmet sponsorlar1 bulunmaktadir. Bu c¢alismada bitin Expo

sponsorluklarina deginilmemis sadece Antalya Expo sponsorluk 6rnegi verilmistir.
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Expo etkinlikleri genellikle bes yilda bir diizenlenir ve katilimci iilkelerin bilim,
teknoloji, kiiltiir ve diger alanlardaki gelismeleri sergilemeleri igin bir platform
saglamaktadir. Bu etkinlikler araciligiyla {ilkeler, insanligin iyilestirilmesi igin
uluslararas isbirligini ve fikir alisverisini tesvik etmeyi amaglamaktadir (Ozkelle
20).

Expo organizasyonlar: diger fuarlardan ayiran en onemli 6zellik, ticari kar amaci
giitmeyen, satisa dayali olmayan, uluslararasi igbirligi ve devletlerin resmi makamlar1
tarafindan yapilan, yeni kesifler ve gelismeleri pazarlama kanallar1 yaratabilen, sanat
ve endiistri diinyasi i¢in en son trendleri, teknolojileri ve iiriinleri kesfetme firsati
sunan organizasyonlardir (Dunya Sergileri/Uluslararas1 Sergiler/Botanik Sergileri -
Expo).

Sanat fuarlarmm Expo’lardan farki ise, entelektiel kiltr, tanmitim ve estetik
kaygilarla olusturulmus mekanlarda, fiziki olarak bir galeriden daha genis, icerik
olarak miizeden daha kapsamli, ticari kaygi i¢eren organizasyonlardir (Mulla 22).

Expo fuarlari ayn1 zamanda, endiistri profesyonelleri i¢in uluslararast 6neme sahip

iletisim kanallarindan biridir denilebilir.
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3. CAGDAS SANAT FUARLARI GELIiSiM SURECLERI

Cagdas Sanat, yasadigi zamani ve gelisen donemin butiin dinamiklerini takip eden,
kiiresel diinyay1 gozlem altinda tutarken bulundugu cografyanin kodlariyla izleyen ve
iireten anlayistir. Sanatta avangart akimin ortaya ¢ikmasi ile sanatin objesi fikrinin
de degismesi, sanat sunumunda alisilmadik yontemlerin var olmasi ¢agdas sanati

anlatan en 6nemli tanimlardandir (Turani 33).

Sanat toplum yasantisinin bir pargasidir. Teknolojinin gelismesi ile dijitallesme
stireci sanat1 da i¢ine alarak kendi gelisim siirecini olusturmustur. Gorsel sanatlarin
her alaninda baslayan degisim teknolojinin gelismesiyle biitlin sanat alanlarini da
etkisi altma almistir. Bu durum beraberinde yeni olusumlarla yapilan eserlerin
degerlendirme kriterlerinin nasil olusacagi neyin sanat degeri tasiyacagi tartisma
konusu haline gelmistir. Gelinen son durumda sanat klasik anlayistaki varligini
yasatmaya devam ederken teknolojinin ¢agdas sanata girmesiyle sanat

gelismelerinde yeni dallar olusmustur (Ddéven 7).

Ali Artun ¢agdas sanatin bugiiniine dair baslikli yazisinda; modernligin par¢alandigi
bir ¢ag doniisimii yasadigimiza inaniyorum. ROnesans’la baslayip,
aydinlanma ve Fransiz devrimi ile entelektiiel olarak orgitlenen bir dénen
parcalanarak kapanmasina sahit oldum. Tiirkiye’de, benin yasadigim
kusakta bunu c¢ok agik olarak yasadi. Genel sanat tarihinde 1970 ve
1980’lerden beri yasanan doniisiime bu perspektiften bakmak gerekir. Sanat
tarithinde ad1 gegen terimlerle “cagdas sanat”(contemporary art), “cagdashk”
(contamporaneity) diye adlandirilan bir doneme girildi. Bu terim modern
sonrast bir donem kastedilmektedir. “cagdaslik aslinda yaygin olarak “es-
zamanl” olarak kullanilirken bir donemi ifade etmesi zordur. Ama
“cagdaslik son 20 yilda modernlik sonrasi bir donemi ifade eden kelime

olarak yerlesmistir.” demektedir (Cagdas Sanatin Bugiiniine Dair).
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“Cagdas sanat”, sanat¢ilarin ve sanat hareketlerinin son ylizyilda ortaya ¢ikan ve
giincel olarak devam eden merkezi pratiklerini kapsamaktadir. Bu pratikler, tarihsel
olarak belirleyenler, mantiksal netlik ve elestirel yargi gibi ilkelerden bagimsiz
olarak ortaya ¢ikmakta ve heterojenlik i¢inde Cagdas sanati gonderme yapan ¢ogu
giincel pratik, tarihsel belirlenmislik, elestirel yargi, kavramsal netlik ile sanatcilarin
kendilerine ait 6zgiin bir tarz ve anlatim olusturmasina ve toplumsal ve kiltirel
kayitlar1 iglemesine olanak tanmimaktadir. “Neo-avant-garde” ve “postmodernizm”
gibi bir zamanlar Bati sanatinda ve teorisinde baskin olan paradigmalar koétiilesiyor
ve yerini agiklama giicii ve entelektiiel otoriteye sahip bir model almiyor. Yine de
cagdas sanat, konuya adanmig akademik boliimler ve programlar, miize bolimleri ve
cogu "cagdas sanat1" yalnizca savas oncesinden degil, ayn1 zamanda ¢ogunlugundan
da ayiran kurumlarla bash basma kurumsal bir nesne haline geldi. savas sonrasi
sanatsal uygulamalar. Ozetle, daha 6nceki baskin paradigmalarm diisiisiine ve
bunlarin yerini alacak net bir modelin bulunmamasina ragmen, ¢agdas sanat kokli
bir kurumsal nesne haline geldi ( “Cagdas Estetik/Cagdas Sanat Nedir” ).

Cagdas sanat fuarlari, galeriler, sanatg¢ilar ve koleksiyonerler igin sanat eserlerini
sergilemek ve satmn amaciyla bir platform sunarak modern sanat diinyasmin temel
unsuru haline gelmistir. Bu etkinlikler, New York, Londra, Paris ve Miami dahil
olmak iizere diinyanin dort bir yanindaki sehirlerde gerceklesmekte ve uluslararasi
farkli bir izleyici kitlesini cekmektedir. Bu yazida, ¢agdas sanat fuarlarinin evrimini,
sanat diinyas1 lzerindeki 6nemini ve etkisini ve karsilastiklar1 bazi zorluklar

anlatilmaktadir.

Cagdas sanat fuarlarmin kokenleri, sanat fuarlarinin Avrupa'da ticaret amaciyla
diizenlendigi 16. yiizyila kadar uzanmaktadir. 20. yiizyilda bu etkinlikler modern
sanat fuarlarina doniigerek galerilerin ve sanat¢ilarm calismalarint daha genis bir
Kitleye sergilemeleri i¢in bir platform saglamistir (Jones 121). Giiniimiizde ¢agdas
sanat fuarlari, binlerce ziyaret¢iyi ¢eken ve diinyanin her yerinden galerilerden ve
sanatgilardan genis bir yelpazede sanat eserleri sunan kuresel bir fenomen haline

gelmigtir.

(Cagdas sanat fuarlari, sanat diinyasina daha fazla maruz kalma ve cesitli eserlere

erigim dahil olmak tizere bir¢ok fayda saglar. Bu etkinlikler, galeriler ve sanatcilar
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icin daha genis bir kitleye ulasmak ve yeni koleksiyonerler ve alicilarla tanigmak i¢in
essiz bir firsat sunmaktadir (Santacoloma 47). Ek olarak, sanat fuarlari, baska tiirll
maruz kalmamis olabilecekleri sanat¢i ve galerilerden yapitlar1 inceleyip satin
alabilen koleksiyonerler i¢in dinamik ve heyecan verici bir ortam yaratmaktadir
(Schwabsky 56).

Avrupa’da gelisip diinyanin bir ¢ok yerine yayilan sanat eserlerinden koleksiyon
yapilmas1 saklanmas bilinen bir durumdur. Italya’da Ronesans déneminin baslamasi
ile once farkli farkli sanat akademileri kurulmustur. Bu akademilerden yetisen
sanatcilarin ¢agdas sanat eserlerinin sergilenmesi ihtiyact dogmus ve sergileme
calismalarma gegilmistir. Italya’da Medici ailesini sanat eseri satin alma siirecini
baslatmas1 ve sonrasinda Avrupa’da gelenek haline gelmesiyle ilk modern sanat
piyasasi dogmustur (Artun 2016:Erdogan 47). Gelisen diinyada kendisini yeniden
cek eden sanat yeni formlarinin sunuma donistiiriilmesinde farkli  bulusma
mekanlarina ihtiyac1 duymaktadir. Her kesinden insanin ulagabilecegi sunum
noktalar1 ihtiyacindan dogan sanat fuarlar1 6ncesinde, sergileme ve pazar kurma

gelenegini de dunya tarihindeki sureci oldukca 6nemlidir (Erdogan 47).

16.yy, Italya’da baslaylp sonrasinda bitin Avrupa’ya yayilan bu hareket, 17.
yiizyilda diger Avrupa tamamen yayilan bu durum, artik sanatin pazarlama siirecine
baslatmis sanat¢i ile alic1 arasinda pazarlama siireci de baglamistir (Erdogan 47).
Cagdas sanat fuarlar1 da yukarida yazilan zorluklarla ve endiselerden biri de sanatin
ticarilesmesidir ve bazi uzmanlar bu olaylarin ticari basariya sanatsal degerden daha
fazla oOncelik verdigini iddia edilmektedir (Williams 346). Sanat fuarlarina
katilmanin yiiksek maliyeti, temsil edilen galerilerin ve sanatc¢ilarm cesitliligini
smirlayabilmektedir, ¢iinkii daha kiigiikk galeriler ve sanatgilar katilmayi goze
alamamaktadir (Chon 437).

Basarili bir sanat fuar1 6ncesinde olmasi gereken fuar organizasyon, eylem, analiz
slirecleri tablosu asagida gosterilmektedir.
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® Diger (yan
hizmetler vb.)
planlamalar

Hazohk Asgamasi Uygulama Agamasi Uygulama
Sonrasi
On Analiz | Planlama/ Desya Fuar Oncesi Fuar Dinemi
e Ne zaman e Fuar e Fuar o Ekonomik
e Arz/ ® Nerede Katilimcilarimi = katilimeilarimin | ve kiiltiirel
Talep e Icerik n belirlenerek  faaliyetlerini etki analizi ve
potansiyelin : e Biitce Sozlesmelerin | yiiriitmeleri icin | raporlanmasi
in analizi e Is Tamimlan yapilmasi siirekli destek
. (yonetim, mekan = ® saglanmasi ® Verilerin
Ekonomik/ | diizenleme, Basim/Medya/ = e Izleyicilerin katilimeilar,
Kiiltiirel hukuki siirecler, Tanitim karsilanmasi ve | sektér ve
Gereksinim | nakliye, sigorta, siirecinin gereksinimlerini | kamuoyuyla
Tespiti ulasim, teknik yirtitiilmesi n karsilanmasi paylasilmasi
destek/ altyapi, e Is Tanimlar
basin/ dogrultusunda | e Yan e Fuar
tamitim/1letisim, gorev dagilmu  etkinlikler stiresince
temizlik, gida, ve kisi ve e Giivenlik gozlenen
giivenlik, kurumlarla ® Basin/ tanitim | sorun ve
agirlama) sozlesmelerin | faaliyetleri eksikliklerin
e Katilimc1 yapilmasi e Gorevlilerin saptanmasi
planlamas e Mekan koordinasyonu
e Tamtim sozlesmesinin @ Fuar alammin | @ Odemelerin
planlamasi yapilmas1 bosaltilmas1 yapilmasi

e Odemelerin
alinmasi

Tablo: 3.1. Fuar organizasyon plani?

Sonug olarak cagdas sanat fuarlari, galeriler, sanatg¢ilar ve koleksiyonerler i¢in sanat

eserlerini sergileyip satin almalar1 i¢in bir platform saglayarak sanat diinyasinda

onemli bir rol oynamaktadir. Karsilastiklar1 bazi zorluklara ve elestirilere ragmen

cagdas sanat fuarlari, fikir aligverisi ve yeni eserlerin kesfi icin dinamik ve heyecan

verici bir alan olmaya devam etmektedir.

2, Ustiinipek, Mehmet. e-mail ortamindan paylasiimistir.
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3.1. Bienallerin Gelisim Siirecleri

Bienal, Fransizca bir kelime olup, Tiirk Dil Kurumu sézligiinde, “Y1l asir1” olarak
tanimlanmaktadir(TDK). Bienaller, sanat ve kiiltiir alaninda diinya c¢apinda
diizenlenen en onemli etkinliklerden biridir. Bienaller, genellikle iki yilda bir, farkli
sanat disiplinlerinin (resim, heykel, fotograf, performans sanati, video sanati, vb.)
sergilendigi, genis kapsamli etkinliklerdir (Venezia Bienali). Gegicilik ve
mekansallik kavramlar1 bienal etkinlikleri i¢in énemlidir. Bienaller, “Iki yilda bir”
adiyla zaman ile tanimlanmakta ve mekan konusu ile varlik gostermektedir (Giizel
47).

Bienaller, Cagdas Sanat Fuarlarinin, diinya ve Tiirkiye’de yaygmlasmasini ve
gelismesini saglayan 6nemli unsurlardan biridir. Sanat bienalleri, fuarlardan ¢ok daha
uzun bir zaman diliminde yapilan ticari amaci olmayan uluslararasi biiylik boyutta is

birligini, etkilesimi amaglayan olusumlardir (Bayrak 126).

Bienallerin kdkenlerin tarihcesi, Venedik Bienali'nin 1895 yilinda kurulusuyla baslar.
Venedik Bienali, giunumizde hald dizenlemekte olan en eski ve en 6nemli
bienallerden biridir. ilk Venedik Bienali, 1895 yilinda bir sanat sergisi olarak italyan
sanatcilarmin eserlerini sergilemek amaciyla diizenlenmistir. Ilk sergide, Italyan
sanatgilarm yani sira, diger Avrupa iilkeleri sanat¢ilarinin eserleri de sergileme firsat1

bulmustur (Venezia Bienali).

Gelisim siirecine bakildiginda Venedik Bienali, 20. ylizyilin baglarinda diinyanin her
yerinden sanat¢ilarin katildigi uluslararasi bir sanat sergisi haline donilismiistiir
Bienal, 2. Diinya Savasi sirasinda ve sonrasinda ara vermis, ancak 1950'lerde
faaliyetlerine yeniden baslamistir. 1950'lerden sonra diger iilkeler ve miizeler de
bienaller diizenlemeye baslanmigtir (Naldi,454). Venedik Bienali modelini izleyerek,
Bienal de Sao Paulo, 1951'de, yerel sanatgilar1 uluslararas: sanat ortamiyla dinamik
bir temasa sokmak ve ayni anda Sao Paulo sehrini sofistike bir kiiltiir merkezleri

haline getirmek amaciyla kurulmustur (Sao Paulo Bienali).
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20. ylizyilin sonlarinda bienaller sayilarinda 6nemli bir artis yasanmigtir. Bienallerin
biiyiik ¢ogunlugu Bati1 Avrupa ve Kuzey Amerika disinda diizenleniyor. bienaller,
sanat diinyasindaki yeni trendleri ve gidisat1 yansitmaktadwr. Bu etkinlikler,
postkolonyalizm, yerinden edilme, gog, kiiresellesme, irk, kentlesme ve diger kiiresel

meseleleri ele almaktadir( Lockard; Ozdemir 54).

Bienal, belirli kurumlar ve sanat miizeleri ile uzun yillara dayanan 6rgiitsel baglar
olan bir sergi formatidir. Whitney Museum of American Art tarafindan 1937'den beri
diizenlenen Whitney Bienali buna bir drnektir. Bienaller, Krakow Uluslararasi Basin
Trienali'nde oldugu gibi 6nemli mecra gevresinde de diizenlenebilmektedir. Bienal,
ticlincli haliyle bir sehir merkezli etkinlik olarak diizenlenmekte; bu durumda, Ev
sahibi sehrin ad1 serginin bashiginda énemli bir rol oynamaktadir. Ornegin,” Sanghay
Bienali”, “Istanbul Bienali”. Bazi bienaller adindan da anlasilacag: iizere sehrin
kalbine dalmaya ciiret ederken, bazilar1 ise sadece sehir miizesiyle smirl kalmaktadir

(Bienaller ve Sanat Fuarlart).

Dinya ¢apinda 300'den fazla bienal dizenlenmektedir. Bunlardan bazilari; Brezilya:
Sao Paulo Bienali, Gliney Kore: Gwangju Bienali, Avustralya: Sidney Bienali,
Ispanya: Valencia Bienali, Senegal: Dak'Art (Cagdas Sanat Bienali) of Africa),
Almanya: Documenta (Kassel), Kiba: Havana Bienali, ABD: Whitney Bienali,
Avrupa: Manifesta (European Contemporary Art Bienali), Banglades: Asya Sanati
Bienali, Birlesik Krallik: Liverpool Bienali, Birlesik Arap Emirlikleri: Sharjah
Bienali, Fransa : Paris Bienali, Isve¢: Goteborg Uluslararas1 Cagdas Sanat Bienali,
Singapur: Singapur Bienali, Tiirkiye: Istanbul Bienali baz1 rnekler arasindadir (73).

Buyuk bienallere ek olarak, Hindistan'daki Kochi-Muziris Bienali, Gliney Kore'deki
Busan Bienali ve Letonya'daki Riga Uluslararas1 Cagdas Sanat Bienali gibi sira dis1
bienaller de var. Bir de ¢ok zor ekonomik ve siyasi kosullarda diizenlenen bienaller
vardir. Bienallerin, bazi iilkelerde bir veya birden fazla diizenlendigi sdylenebilir.
Ortak ozellikleri, bienalin diinyanin en iicra koselerinde bile uluslararas: platformda
kenti on plana ¢ikarmasidir. Hindistan'da Kochi-Muziris Bienali, Giney Kore'de
Busan Bienali ve Letonya'da Riga Uluslararasi Cagdas Sanat Bienalleri bunlara
ornek olacak niteliktedir (Ozdemir 2019). Bienaller, sadece bir sanat sunumundan

daha fazlas1 oldugu sdylenebilir ve bienal sergisinin gegici olarak estetize edilmis bir
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sehrin enstantanesini olusturdugunu soyleyebiliriz, ¢linki bu tekrar eden olaylarin
duragan olmadigini bilmekteyiz (Hoelscher; Guzel 47).

Asagidaki tabloda anlatilan Bienal etkinligi iletisim semasina gore, kiirator etkinlik
mesajinin aktarilmasinda anahtar rol oynar ve tiim iliskilerin baslangi¢ noktasinda
yer alir. Kiirator, etkinligin temasini belirleyerek ve sanatgilari segerek, hikayenin
Olusmas1 igin gerekli unsurlar1 saglar. Bu unsurlara dayanarak, etkinlik yapisi
olusturulur ve gozlemciler gibi "alic1" konumundaki kisilere, goriis, mesaj ve hikaye

bildirimi yapilarak etkinlik sunumu tamamlanir.

kurum
kiirator
mekan
(1 . (2
malzeme/nesne B Jll sanater By 2l sanat yapiti —
analiz yaratici edim karsilasma
siireci siireci (sergi)

Tablo: 3.1.1. Bienal Etkinlik Iletisim Semasi (Barragan 2014; Giizel 50)

Bienaller, ev sahibi sehrin beklentilerini, ¢evresel kosullari, kamusal ¢ergeveyi ve
cagdas sanat1 sunma bic¢imleriyle birbirinden ayrilmaktadir. Yani bienallerle ilgili
ana bolumler; kurumlar, temalar, kiratorler, sanat¢i, izleyici ve sehirlerdir. Tim bu
bilesenler, birbirleriyle haberlesirler, sunumlarin gergeklesmesi icin, birbirleri ile
iletisime gegilerek gerekli tiim iligskilerin kurulmasi  mimkiindiir. Biri eksik
oldugunda iliskiler zayiflamaktadir. Bu nedenle hepsi birbirinden vazgecilmez bir
biitiin olarak ele alinmahidir (Glzel 49). Bu durum sanat fuarlarin i¢in de gegerlidir

ve asagidaki tabloda gosterilmistir.
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y KENT
ORGANIZASYON KURUMU

& 4
Tablo:3.1.2. Bienal organizasyon semasi (Giizel 49).

3.1.1. istanbul Bienali

Tiirkiye'de bienal sahnesine ge¢is, Ankara Uluslararasi Asya-Avrupa Sanat
Bienalleri (1986-1992) ile baslamustir. Tirkiye'de ilk bienal etkinligi diizenleme
girigimi Kiiltiir ve Turizm Bakanligi Giizel Sanatlar Genel Miudiirliigii tarafindan
baslatilmistir. Sanatcilar, bakanlik ve giizel sanatlar yetkililerinden olusan bir istisare
heyeti olusturulmus ve diger iilkelerin kiiltiir bakanliklar1 ile temasa gecilerek
sanat¢ilarin ve eserlerinin se¢imine Onciilik edilmistir. Devlet Resim ve Heykel
Mizesi'nde diizenlenen bu bienali, daha sonra Tiirkiye'nin ikinci bienal etkinligi olan

“Istanbul Bienali”nin temelini olusturmustur (Okan 27).

Istanbul bienali, Istanbul Kiiltiir Sanat Vakfi (IKSV) Baskan1 Nejat Eczacibas1 ve
Genel Miidiir Aydin Giin'lin 6nciiliiglinde, farkl kiiltiirlerden sanat¢1 ve izleyicilerin
gorsel sanatlar alaninda Istanbul'da bulusma noktasi olmasi icin c¢alismalar
baglatilmistir. Aydin Giin liderliginde Prof. Dogan Kuban, Prof. Belkis Mutlu ve
Sezer Tansug'dan olusan bir komite olusturulmus, kiiratorliigiine Beral Madra

getirilmistir (Ozdemir 90).
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Kurulusundan bu giine Istanbul Kiiltiir Sanat Vakfi (IKSV) sponsorlugunda faaliyet
gosteren Istanbul Bienali, 1987 ve 1989 yillarinda Beral Madra genel
koordinatorliigiinde yapmustir. Ilk iki bienalden sonra 1992'de Vasif Kortun
tarafindan yonetilmistir. Ancak 1994 yilinda istanbul Kiiltiir Sanat Vakfi (IKSV)
klratorli sisteme gecmeye karar vermis ve 0 tarihten gonimize  kuratorler
tarafindan yonetilmeye devam etmektedir (IKSV). Istanbul Bienalinin yillara gore

tarihleri, temalar1 ve kiiratorleri asagida siralanmistir.

1. 1987 "Geleneksel Yapilarda Cagdas Sanat" Genel Koordinatorii: Beral Madra
(Tarkiye)

2. 1989 "Geleneksel Cevrede Cagdas Sanat" Genel Koordinatorii: Beral Madra
(Tarkiye)

3. 1992 "Kiiltiirel Farklilik" Yonetici: Vasif Kortun (Tiirkiye)

4. 1995 "ORIENT-ATION — Paradoksal Bir Diinyada Sanatin GoOrtiinimi"
Kdirator: René Block (Almanya)

5. 1997 "Yasam, Giizellik, Ceviriler / Aktarmmlar ve Diger Giicliikler Uzerine"
Kiirator: Rosa Martinez (Ispanya)

6. 1999 "Tutku ve Dalga" Kiirator: Paolo Colombo (Italya)

7. 2001 "Egoka¢c — Gelecek Olusum i¢in Egodan Kagis" Kiiratér: Yuko
Hasegawa (Japonya)

8. 2003 "Siirsel Adalet" Kiirator: Dan Cameron (ABD)

9. 2005 "Istanbul" Kiiratdr: Charles Esche (Ingiltere) ve Vasif Kortun (Tiirkiye)

10. 2007 "Imkansiz Degil, Kesinlikle Gerekli: Kiiresel Savas Caginda Iyimserlik"
Kdirator: Hou Hanru (Cin/Fransa)

11.2009 "Insan Neyle Yasar?" Kiirator: What, How & for Whom / WHW
(Hrrvatistan)

12. 2011 "Isimsiz” Kuratér: Adriano Pedrosa ve Jens Hoffmann

13. 2013 “Anne, ben barbar miyim?” Kiirator: Fulya Erdemci

14.2015 “TUZLU SU: Diisiince Bigimleri Uzerine Bir Teori” Sekillendiren:
Carolyn Christov-Bakargiev

15. 2017 “iyi bir komsu” Kuratorler: Elmgreen & Dragset

16. 2019 “Yedinci Kita” Kiirator: Nicolas Bourriaud
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17. 2022 “ Temasizlik” Kiirator: Ute Meta Bauer, Amar Kanwar ve David Teh
(IKSV).

45

Resim: 3.1.1. iksv.org.

Sanat bienalleri sponsorluk iligkisine deginecek olursak, Sponsorluk destegi,
etkinligin saglanmasi icin gerekli olan biitceyi karsilamaya yardimci olur ve
yuriitmenin basarili bir sekilde gergeklestirilmesini saglamaktadir. Sanat bienalleri
icin sponsorluk destegi saglayanlar, genellikle sanat diinyasiyla ilgili olan vakiflar ve
firmalardir (Guerreiro, Rodrigues 37). Bu sirketler, sanatin ¢ogalmasini saglamak ve
sanat¢ilarin gruplarini desteklemek i¢in sponsorluk yapmaktadir. Sanat bienalleri,
yiiksek ziyaret¢i sayisina sahip etkinlikler oldugu icin, sanat sergisinin sponsorlugu,
bir sirketin marka bilinirligini artrmasi ve belirli bir hedef kitle nezdindeki imajin1
gliclendirmesi i¢in etkili bir yol olarak kullanilmaktadir (Crompton 374). Sonug
olarak, sanat bienalleri ve sponsorluk iliskisi, sanat diinyasinin yapisina katki

saglayan onemli bir iligkidir denilebilir.
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3.2.Dinya Cagdas Sanat Fuarlar1 (CSF)

Cagdas sanat fuarlari, galerilerin ve sanatgilarin giincel eserlerini sergilemek ve
satmak i¢in bir araya geldigi organizasyonlardir. Bu etkinlikler, koleksiyonerlere
cok cesitli sanat¢1 ve galerilerden sanat eseri satin alma firsatlar1 sunmaktadir. Bu
boliinde, ¢agdas sanat fuarlarmin gelisimini, dnemini ve bazi temel sorunlar1 ve
zorluklar incelenecektir.

Cagdas sanat fuarlarinin kokenleri, Avrupa'da sanat ticaretin tesvik etmek igin sanat
fuarlarinin diizenlenmesi 16. yiizyila dayanmaktadir. 20. yiizyilda bu etkinlikler,
galerilerin ve sanatcilarin eserlerini sergilemeleri ve daha genis bir kitleye ulagsmalari
icin bir platform sunan modern sanat fuarlarina doniismiistiir (Jones 121).

Cagdas sanat fuarlarinin en Onemli faydalarindan biri, ¢ok sayida galeriden ve
sanat¢ilardan ¢ok c¢esitli sanat eserlerine erisim saglamasidir. Bu, sanat¢1 ve
galerilerin eserlerini inceleyip satin alabilen koleksiyonerler i¢in heyecan verici ve
dinamik bir ortam yaratmaktadir. Ayrica, bu etkinlikler galeriler ve sanatcilar igin
daha genis bir izleyici kitlesine ulasmak ve yeni koleksiyonerler ve alicilarla

tanigmak icin degerli bir firsat sunmaktadir (Santacoloma 47).

.20.yy sonu 21.yy baslarinda bienaller ve sanat fuarlarinin sayilarinda ¢ok yiiksek bir
artis yasanmustir. Sanat fuarlari, bienallerin sahip olmadig1 bir ticari ilgiye ve dlgege
sahip olsa da, her ikisi de nihai olarak sanat1 sasirtici derecede biiyiik ve uluslararasi
Olcekte sunmak i¢in tasarlanmis kurumsal yapilardir. Cogu, geleneksel olarak
iretilmis resim ve heykellerden avangart enstalasyonlara ve post modern film ve
videolara kadar yizlerce hatta binlerce sergilenen nesneden olusmaktadir (About Art
Basel).

Tarihteki ilk Cagdas Sanat Fuarlar1 Almanya’nin K6ln sehrinde 1967 yilinda ‘Kdéln
Sanat Pazari (Kunstmarket Ko6ln )’ agildigi bilinmektedir. Sonraki yillarda 1970
yilinda Isvicre’nin  Basel sehrinde Art Basel Cagdas sanat fuari agilmustir
(Karadogan 91).
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1967

Art &lifestyle Art das

. Beauftragte der

1 Art Cologne Kaln / Almanya
Fair Kunstmagazin Artnet, Bundesregierung fiir
Axa sigorta.Die Kultur und Medien
2 Art Basel 1970 | UBS Audemars Piguet. Basel/ISVICRE
netjets
3 FIAC 1974 | Mirabaud La Prairie Paris/FRANSA
Switzerland
4 TEFAF 1975 | Bank of America Aon Fine Art
Maastricht AxaXl Solutions- Maastricht HOLLANDA
Lifestyle Apollo(dergi)
5 ARCO 1982 | Allianz Seguros Madrid/
ISPANYA
6 The Armory 1994 | Champagne Pommery. Danvas New York/ABD
Show Sauer Alexandre Birman
7 ArtBasel 2002 | UBS Audemars Piguet, Miami/ABD
Miatmi Beach Netjets, Louis Vuitton
8 Frieze ArtFair | 2003 | Deutsche Bank -BMW Londra/INGILTEDE
- Breguet Berlin/ALMANYA
New York/ABD
g Contemporary | 2006 | Akbank Sanat Tersane Istanbul Istanbul TURKIYE
Istanbul
10 | ArtDubai 2006 | Julius Baer ARM Holding Dubai/ BAE
11 | Joburg Art 2008 | FNB Johannesburg /Gliney Afrika
Fair
12 | SH 2007 | $anghay, Jiangsu Eyaleti, | Shangai
Contemporary ZhejiangEvaletive Anhui | Uluslararasi Ticareti Shangai/CIN
Evyaleti Hiktimetleri Tesvik Konseyi
13 | IndiaArtFair 2008 Rado Switzerland BMW Yeni Delhi/INDIA
DS Group
14 | ArtBasel 2013 | UBS BMW HongKong
HongKong

Tablo:3.2.1. Diinya Cagdas Sanat Fuarlar1 Ana ve Ortak Sponsorluk Tablosu.®

Yukaridaki tabloda yazili olan ¢agdas sanat fuarlari, gegmis yillar sponsorluklar: tek

tek incelenmesi ayr1 bir konu oldugu diisiiniildigiinden web sitelerinden 2022 son

kayitlarina gore hazirlanmigtir.

3.2.1. Art Cologne Fair

Yeni adiyla Art Cologne olan bu sanat fuarma, tarihteki ilk Cagdas Sanat Fuarlari

misyonu ile Almanya’nmn Ko&In sehrinde 1967 yilinda ‘Koéln’ Sanat Pazari

(Kunstmarket Koln )’ agildig1 bilinmektedir (Karadogan 91). ilk agildiginda hepsi

3 Bu tablo kaynaklari, fuarlar basliklari altinda ayrintili olarak asagida gésterilmistir.
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alman olan 16 sanat galeri katilim saglamistir. Asil amaci, Yyeni sanatgilari
uluslararas1 mecrada tanitmak ve yeni alicilar bulmak (zere sanat piyasasi
olusturmaktir. Bu sanat fuar1 ‘Cagdas Sanat Fuar1® kavraminin tarihte bir baslangic
olmustur (Bahar ve Yaz Aylarinin Dikkat Ceken 7 Sanat Fuarr).

Kaynaklardan yapilan arastirmada, Art Cologne fuari, ana ve ortak sponsorlar1 ile
ilgili net bir kaynaga ulagilamamistir. Ancak fuarin diizenlenmesinde, web sitesinde
bircok destek, sponsor yer almaktadir. Bunlardan bazilari, Art & Lifestyle dergisi,
AXA Art Insurance, KoIn Messe/Trade Fair, Die Beauftragte der Bundesregierung
fur Kultur und Medien, ve Lufthansa yer v.b gibi kuruluslardan destek almaktadir
(Art Cologne/Partner).

3.2.2. Art Basel

Art Basel, diinyanm en prestijli sanat fuarlarindan biridir ve her yil Isvicre'nin Basel
sehrinde diizenlenmektedir. Bu fuar, 1970 yilinda geleneksel bir sanat fuar1 olarak
faaliyete baslamis ve ginimizde diinyanmn en 6nemli fuar1 haline gelmistir. Art
Basel'in tarihi, 1970 yilinda Basel'de bir 16 galerist’in bir araya gelerek
dizenledikleri sanat etkinligi ile baslamistir. Daha sonraki yillarda fuarin uluslararasi
dizeyde taninmasiyla katilimci sayisi artmusg ve ginumizde Art Basel, dunya
capmdaki en 6nemli sanat fuar1 haline gelmistir. Art Basel, diinya ¢apindaki sanat
piyasasinin blylmesiyle birlikte ivme kazanmustir. Fuar, yillar icinde Miami ve
Hong Kong fuarlar diizenlemektedir. Art Basel'in klresel dlgekteki basarisi, diinya
capindaki sanat piyasasina katki saglayarak sanat diinyasinda énemli bir yere sahip
olmustur (About Art Basel)

Art Basel, bircok sponsorun destegiyle gergeklestirilen bir sanat fuaridir. Bu
sponsorlar arasinda sanat diinyasimin 0nde gelen sirketleri, finansal kuruluslar ve liks
markalar yer almaktadir. iste Art Basel'in ana sponsorlarindan bazilari: UBS, Art
Basel'in ana sponsorlarindan biridir ve finansal destek saglamaktadir. BMW, Art
Basel'in resmi ara¢c sponsorudur ve fuar boyunca araglarini sergilemektedir.
Audemars Piguet, Art Basel'in resmi saat sponsorudur ve her yil 6zel bir saat

koleksiyonu Uretmektedir. NetJets, Art Basel'in resmi 6zel jet sponsorudur ve fuar
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sirasinda Ozel jet hizmetleri saglamaktadir. AXA Art, Art Basel'in resmi sigorta
sponsorudur ve fuar boyunca sanat eserlerinin sigortalanmasini saglamaktadir
(About Art Basel).

3.2.3.FIAC
FIAC, Uluslararast Cagdas Sanat Fuari, 1974 yilinda kurulmustur. 1974'ten

gunumuze Fransa’nin Paris sehrinde ve uluslar arasi sanat diinyasmnin uluslararasi
sanat diinyasinin 6nemli fuarlar1 arasindadir. FIAC Galeries, modern sanatin 6nde
gelen galerilerinden olusan bir secki sunar. Sergilenen eserler, 20. ylizyilin
baslarindan giiniimiize kadar uzanan genis bir yelpazede yer alir. Bu sayede
sanatseverler farkli tarihler ve tarzlardan eserler kesfedebilmektedir. Fuarin, ana
sponsorlugunu Mirabaud, ortak sponsorlugunu La Prairie Switzerland yapmaktadir
(Al About FIAC).

3.2.4. TEFAF Maastricht

TEFAF Maastricht, 1975 yilindan 1996 yilina kadar Pictura Fine Art Fair adi ile
faaliyet gosterirken 1996’dan sonra The European Fine Art Foundation (TEFAF)
adim almis ve 0 zamandan beri faaliyetlerini bu isim altinda surdirmektedir.
Hollanda’nin Maastricht sehrinde gergeklestirilen bu sanat fuarma, uluslararasi
yaklasik 260 civarinda sanat galerisi katilmaktadir. Tefaf, cagdas sanat eserleri ve
antika eserler ile faaliyet gosteren bir fuardir (All About Tefaf).

TEFAF sponsorlar1 arasinda bircok onemli sanat kurumu, galeri, mize, banka,
sigorta sirketi ve sanat koleksiyoncusu bulunmaktadir. Ana sponsorlari, Bank of
America, Axa XI| Art ve Lifestyle, baglantilarin gucuyle finansal yasamlari
iyilestirmek, glven olusturmaya, sorumlu blyumeye ve yerel ekonomilerin

gelismesine yardimc1 olmaya odaklanmustir (Partners About Tefaf).

3.2.5. ARCO
ARCO, Ispanya’nmin Madrid sehrinde 1982 yilindan glnimize kadar faaliyet
goOsteren Avrupa’nin en popiler sanat fuarlarindan biridir. Arco'ya her yil 200'den
fazla sanat galerisi katilir ve birgok farkli sanat dalindan eserler sergilenir. Bu

galeriler arasinda Ispanya'dan ve diger Avrupa tlkelerinden yani sra Amerika, Asya,
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Afrika ve Avustralya'dan da galeriler bulunmaktadir Arco’nun ana sponsorlarindan
biri ispanyol bankas1 BBVA'dir. BBVA, Arco'nun diizenlenmesine maddi destek
saglar ve fuarmn tanitimmi yapar. Allianz Seguros basta olmak Uzere birden fazla

ortak sponsorlugu vardir (All About Fundacion Arco).

3.2.6. The Armory Show
The Armory Show, 1994°den itibaren her yil Amerika’nin New York sehirde

dizenlenmektedir. Bu fuar, sanat diinyasmin 6énemli doniim noktas: olarak kabul
edilir. Colin de Land, Pat Hearn, Matthew Marks ve Paul Morris gibi 6nemli New
York galerilerinin bir araya gelerek uluslararas: bir sanat fuar1 dizenlemeye karar
vermislerdir. Efsanevi olarak s6z edilen, Gramercy Park Hotel'de bir grup oda
kiralayarak New York'tan ve Ulke disindan galerileri katilmaya davet etmislerdir. O
zamanki adiyla Gramercy Uluslararast Sanat Fuari1 olarak anilan, tarihteki ilk "otel
fuar1" olarak, yalnizca yasayan Ssanatgilarin yeni eserlerini iceren fuari
organizasyonudur. Sanat, daha 6nce sadece muzeler ve galerilerde sergilenirken, bu
fuar gibi olaylar sayesinde daha genis kitlelere ulasmaya baslamistir.

Fuar, gunimizde The Armory Show adiyla faaliyetlerine devam eden ve ¢agdas
sanat diinyasmin en 6énemli etkinliklerinden biri olarak diger buyuk sanat fuarlarina
da ilham kaynagi olmustur. Champagne Pommery, Sauer sirketler ve birden ¢ok
destek sponsoru ile galismaktadir (1994-2022 New York Sanat Fuar1 Hakkinda).

3.2.7. Art Basel Miami Beach

Art Basel Miami Beach, Art Basel'in diinya ¢apinda diizenledigi sanat fuarlarindan
biridir. Her yi1l Aralik ayinda Miami Beach'te gergeklestirilir ve modern ve ¢agdas
sanatin Onde gelen isimlerini bir araya getirmektedir. Art Basel Miami Beach, 2002
yilinda ilk kez diizenlenmistir ve 0 zamandan beri diinya ¢apindaki sanat diinyasinin
en 6nemli etkinliklerinden biri haline gelmistir. 2002 yilindan bu yana Amerika’nin
Miami sehrinde kurulmaktadir. Amerika’nm en 6énemli fuarlarindan biridir Fuarda,
250'den fazla galeri, sanat¢1 ve sanat kurumu yer almakta ve modern ve cagdas
sanatin her tdriinden eserler sergilenmektedir. Art Basel Miami Beach'in diinya
capindaki sanat diinyasindaki 6nemi, diunya genelinde medya ve sanat diinyasinin
dikkatini cekmektedir. Fuar, Miami Beach'te gerceklestirilmesi nedeniyle turistlerin

ilgisini de ¢cekmekte ve ekonomiye dnemli katki saglamaktadir. (About Art Basel).
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Art Basel Miami Beach, bircok sponsorun destegini almaktadir. Bunlar arasinda,
sanat diinyasmin 0nde gelen markalari, kurumlar1 ve kuruluslar1 bulunmaktadir. Art
Basel Miami Beach'in ana sponsorlart UBS, yardimci sponsorlari, Audemars Piguet,
BMW, Netjets, Louws Vuitton,dur. Sponsorlar, etkinligin finansal destegini
saglamakla kalmaz, ayn1 zamanda Art Basel Miami Beach'in popularitesini artirmak
ve katilimcilara farkli deneyimler sunmak icin cesitli etkinliklere, sergilere ve

faaliyetlere de sponsor olmaktadirlar(Partners Art Basel).

3.2.8. Frieze Art Fair
Frieze Art Fair, 1991 yilinda Amanda Sharp, Matthew Slotover ve Tom Gidley

tarafindan cagdas sanat ve kultire odaklanan bir yayin olan Frieze dergisinin
piyasaya surulmesiyle kurulur. O zamandan beri Frieze, Frieze London, Frieze New
York, Frieze Masters, Frieze Los Angeles ve Frieze Seoul dahil olmak Uzere diinya
capmda c¢esitli sanat fuarlariyla sanat diinyasmin 6nemli bir oyuncusu haline gelir.
Frieze, sanat fuarlarma ek olarak Londra, Mayfair'de kalic1 bir galeri alan1 olan No.9
Cork Street'i de hizmete agmustir.Yalnizca ¢agdas sanata ve yasayan sanatgilara
odaklanan, diinyanin en etkili cagdas sanat fuarlarindan biridir. Fuar, ekim ayinda
Londra'min kalbindeki The Regent's Park'ta dizenlenmektedir. Fuardaki galeriler,
gelismekte olan sanatgilardan ikonik sanatgilara kadar glinimuziin en heyecan verici
sanatgilarindan bazilarmi agirlamaktadir (Frieze About).

Deutsche Bank - Deutsche Bank, 2004 yilindan beri Frieze'nin ortagi ve Frieze
London ile Frieze Masters'in ana sponsorudur. BMW, Frieze London ve Frieze Los
Angeles'in ortak sponsorlarindandir ve fuarin VIP ara¢ hizmetini desteklemektedir.

Ayrica ¢ok sayida destek sponsoru vardir (Fair Partners).

3.2.9. Contemporary Istanbul

2006 yilindan itibaren dizenli olarak her yil diizenlenmektedir. Ana sponsorlugunu
Akbank Sanat yapmakla birlikte son yillarda ortak sponsorlugunu Tersane Istanbul
yapmaktadir (Ci hakkinda).
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3.2.10. Art Dubai
Art Dubai, 2006 yilindan itibaren her yil Mart ayinda Birlesik Arap Emirlikleri'nin

Dubai sehrinde diizenlenen Orta Dogu'nun Onde gelen uluslararas: sanat fuaridir.
Fuar, Orta Dogu, Kuzey Afrika ve Giiney Asya bolgesi sanatgilar1 ve sanat eserlerini
sergilemektedir. Ayrica, son 16 yilda bdlgede bir araya gelen, diinya ¢apindan
tutarli, galeriler, muzeler ve koleksiyonculara bir araya geldikleri fikir aligverisi
yapabildikleri ve isbirlikleri kurabildikleri bir platform saglamaktadir (The Falir).
Sponsorluk faaliyetlerinde, ARM holding, yerel, bolgesel ve Kkiiresel yatirimlar
yoluyla sinerji ve firsatlar yaratan 6zel bir yatirim sirketi ve ¢ok odakli ekonomik
kolaylik saglamaktadir. Isvigre'nin en O6nemli grup sirketlerinden Julius Baer,
2015'ten itibaren Art Dubai'nin c¢agdas boliminin resmi mali sponsorlugunu
yapmaktadir. Stratejik ortakhigini, Dubai Kiltir ve Sanat Kurumu yapmaktadir.
Dubai Emirliginin, sanat, kiltir ve mirasa adanmis otoritesidir. Dubai Kiltir Sanat
Haftas: ve Dubai Sanat Sezonunun c¢ati sanat girisimi Art Dubai'nin stratejik ortagi
olan kurum, fuarin yil boyu slren egitimini desteklemektedir. Ortak sponsoru ise,
Huna’dir. Secgkin bir miisteri kitlesi i¢in taninmus tasarimcilari, icerik olusturuculari
ve mekanlar1 dikkatli bir sekilde bir araya getiren ve birbirine baglayan, kiltdrel

acidan zengin bir gelistiricidir (Fuar ortaklarr).

3.2.11. Joburg Art Fair

Joburg Art Fair, Guney Afrika'min Johannesburg kentinde diizenlenen bir sanat
fuaridir. ilk kez 2008 yilinda gerceklestirilen fuar, Giiney Afrika'nin en énemli sanat
etkinliklerinden biridir ve Afrika kitasindaki en blyiuk sanat fuarlarindan biridir
(Joburg Art Fair ). Fuarin diizenlendigi mekanlar genellikle Johannesburg'daki
Sandton Convention Centre ve Rosebank'in Keyes Art Mile bdlgesidir. Fuar, Giiney
Afrika'nin 6nde gelen sanat galerilerinin yani sira Afrika'nin diger bolgelerinden de
sanatgilar1 bir araya getirmektedir. Fuarda, resim, heykel, fotografcilik, video sanati,
performans sanati ve diger sanat tlrleri gibi ¢esitli sanat disiplinleri sergilenir (About
Joburg Art Fair). Joburg Art Fair'in diger ana sponsorlarindan biridir. FNB, Giiney
Afrika'nin en blylk bankalarindan biridir ve miisterilerine finansal hizmetler sunar.
Hollard, Joburg Art Fair'in destekleyici sponsorlarindan biridir. Hollard, sigorta ve

finansal hizmetler sunan bir sirkettir (Sponsors Joburg Art).
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3.2.12. SH Contemporary

SH Contemporary, 2007 yilinda Shanghai'da kurulan ¢agdas sanat fuari, Cin'in ilk
cagdas sanat fuaridir ve ad1 "Shanghai Contemporary" olarak bilinmektedir. Fuar, her
yil karsilama ve genellikle Asya (lkelerinden sanatgilarin  katilimi ile
gerceklesmektedir. Fuar, ¢agdas sanatin farkli disiplinlerinden eserler iceren bir
platform saglamakta ve Asya kitasindaki sanatgilarin ¢alismalarini sergilemeleri igin
bir firsat sunmaktadir. Shanghai Contemporary, bdlgedeki diger cagdas sanat
fuarlarindan farkli olarak, ozellikle Asya pazarina odaklanmasi ile bilinmektedir.

Genellikle mart ayinda diizenlenmektedir(About).

Shanghai Contemporary fuar1 sponsorlar1 ve ortaklari arasinda, yerel ve uluslararasi
sanat kurumlari, galeriler, muzeler destek sponsorlar yer almaktadir. Yangtze River
Delta international cultural industries expo (YRDICIE), (Yangtze Nehri Deltast
Uluslararas1 Kulttr Endistrileri Fuar1 ), Yangtze Nehri Deltas: bolgesinde kiltirel
endustrileri tesvik etmek ve gelistirmek amaciyla dizenlenen bir alanindir.
YRDICIEnin ana sponsoru, genellikle Shanghai Ticaret Gelistirme Konseyi'dir ve
bu ortaklar arasinda Shanghai Kultiir ve Turizm idaresi, Jiangsu Eyaleti Kiltir ve
Turizm Departmani, Zhejiang Eyaleti Kiltir ve Turizm Departmani ve Anhui
Eyaleti Kiltir ve Turizm Departmani gibi birimleri yer almistir ( SH Contemporary

Partners).

3.2.13. India Art Fair

India Art Fair, Hindistan'm en bilyiik ve en tinlii sanat etkinliklerinden biridir. 11k
kez 2008 yilinda Yeni Delhi'de diizenlenen ve o zamandan beri her yil diizenli olarak
gerceklestirilmektedir. India Art Fair, Hindistan'da ve diinya ¢apinda sanat galerileri,
sanat eserleri ve sanatseverlerin bulustugu bir platformdur. India Art Fair, gesitli
disiplinlerden gelen sanat eserlerinin sergilendigi bir fuar olarak bilinmektedir.
Fuarda, cagdas sanat, modern sanat, geleneksel el sanatlari, heykeller, fotograf, video
ve diger sanat disiplinlerinden eserler yer almaktadir. India Art Fair, Hindistan'da
sanatin Ve Ulkedeki sanat merkezlerinin yayginlagsmasimi amaglamaktadir. Fuar, sanat
diinyasinin 6nde gelen isimlerinden biri olan Neha Kirpal tarafindan kurulmus ve
buglin Hindistan'm en biyuk sanat etkinliklerinden biri olarak kabul edilmektedir
(india Art Fair About).
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Fuar, her yil yeni sponsorluk anlasmalar1 yapmaktadir. Web sitesindeki bilgilere
gore, belirgin 6n plana ¢ikan bir ana sponsoru olmamakla birlikte, Rado Switzerland,
DS group vb. gibi kuruluslar gorilmektedir. Otomobil Greticisi BMW, Hindistan
Sanat Fuar1 2019'dan itibaren ana sponsorlarindan biri olarak goérilmektedir. BMW,
fuarda "BMW Art Garage" adli bir ¢agdas sanat eserleri sergilemis ve VIP
miisterilerine tagima hizmeti vermistir. Ayrica, Hindistan Kultir Bakanligi ve
Hindistan Turizm Bakanligi gibi kamu gorevlilerinden da destek yer almaktadir.
Bunun yani sira, fuarda yer alan birgok sanat galerisi, sanat kurumu ve sanat dernegi
de ortaklik yaparak fuarmn gelistirilmesi ve tanitimina destek vermektedir (india Art

Fair Partners).

3.2.14. Art Basel Hong Kong

Art Basel Hong Kong, diinya capmnda ©6nemli bir sanat etkinligi olarak kabul
edilmektedir. Tk kez 2013 yilinda diizenlenen etkinlik, Art Basel'in Asya kitasindaki
versiyonudur. Art Basel Hong Kong, Asya-Pasifik bdlgesindeki sanatin 6nde gelen
galerileri, sanatgilar1 ve koleksiyoncular1 bir araya getirmektedir. Etkinlik, dzellikle
Asya kokenli sanat eserleriyle ilgilenen kiresel sanat topluluklarmi hedeflemektedir
(About Hong Kong).

Art Basel ve Art Basel Miami Beach'in sanat¢1 ve sanatseverle bulusturan Isvicre
sirketi MCH Group, tarafindan diizenlenmektedir. Hong Kong Sanat Fuar1 Asian Art
Fairs Limited'in hisselerinin %60'm1 satin almis 2013 yilindan itibaren bu fuarinda
markalasmasmi saglamistir(Bayrak 127,128). Art Basel Hong Kong, diger Basel
fuarlariyla genelde ayni kuruluslarla anlasma saglamistir. Bu sponsorlar, etkinligin
diizenlenmesine, tanitimina ve uluslararas1 alanda daha genis kitlelere ulagsmasina
yardimci olmaktadir. Art Basel Hong Kong'un bazi 6nemli sponsorlar1 sunlardir:
UBS, fuarin ana sponsorlar1 arasinda yer almaktadir. UBS, sanatin sadece finansal
bir yatirim aracit olmayip, ayni zamanda Kkiiltiirel bir deger olduguna inanan bir
finansal hizmetler sirketidi. BMW, Art Basel Hong Kong'un otomobil
sponsorlarindan biridir. Audemars Piguet fuarin, saat sponsorlarindan biridir.

Audemars Piguet, sanat ve el isciligi arasindaki benzerlikleri kesfetmek i¢in birgcok
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sanat projesi ve isbirligi yiiriitmistiir. Bunlarin yaninda bir ¢ok destek sponsoru
vardir(Partners Hong Kong).

Robertson gore, 'uluslararasi en iyi sanat fuarlarmi 6nem sirasina goére su sekilde
siralamigtir:

e ArtBasel /Isvicre ve ArtBasel Miami Beach /Amerika Birlesik Devletleri

e The Armony Show /Amerika Birlesik Devletleri

e Frieze Art Fair/ Londra-Ingiltere ve Berlin -Almanya

e ARCO /Madrid Uluslararas: Cagdas Sanat Fuar /Ispanya

e FIAC /Paris Uluslararas1 Cagdas Sanat/ Fransa

e Koln Art Fair Koln/ Almanya

e Arte Feira /Italya

e Contemporaryistanbul /Turkiye

e Johannesburg / Guney Afrika,

e Sh- Sangay Sanat Fuar1/ China (Robertson 2005: Kaya 35).
(Robertson 2005)’ a gore; Sagladigi marka ve prestij sayesinde uluslararasi arenada
cagdas sanata deger kazandiran dort fuar vardir.
Bu fuarlar:

e Hollanda merkezli olan “Maastricht” adi ile bilinen European Fine Art

Foundation (TEFAF) her yil martta agilmaktadir.
e Isvigre’nin Basel sehrinde agilan Art Basel, her yil aralikta agilmaktadir.
e Art Basel’in kardesi olarak bilinen ve Amerika’da bulunan Art Basel Miami
Beach her yil ekim’ de agilmaktadir.

e ingiltere merkezli Londra’da agilan Frieze’dir (Kaya 66).
Yapilan incelemelerde, farkli goriis ve arastirmalarda, diinya ¢apinda kurulusundan
géniimiize imaj ve marka degerini koruyarak istikrarli bliylime kaydeden fuarlarin

arkasinda her zaman giiclii bir sermaye oldugu gdzlenmistir.

Bununla birlikte, cagdas sanat fuarlari, g¢esitli zorluklarla ve elestirilerle karsi
karstyadir. Ornegin, bazi sanat uzmanlari, bu etkinliklerin sanatsal basaridan ¢ok
ticari basariya oncelik verdigini ve sergilenen eserlerin genellikle yenilik¢i ve iddiali

sanattan ¢cok pazar egilimlerine odaklandigini iddia edilmektedir (Williams 346). Ek
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olarak, bu etkinliklere katilmanin yiliksek maliyeti, daha kiiciik galerilerin ve
sanat¢ilarin katilmasini zorlastirarak sergilenen sanatta cesitlilik eksikligine yol

acabilmektedir (Chon 437).

Goriildiigii lizere, cagdas sanat fuarlarinin gii¢lii sponsorlar tarafindan desteklenmesi,
istikrarli ve siirekli gelisen bir yapiya sahip olmalarini saglamaktadir. Ancak, bu
durum sanat agisindan bazi dezavantajlar1 da beraberinde getirmektedir. Ornegin,
sponsorlarin ¢ogunun uluslararasi faaliyet gosteren diinya bankalar1 olmasi, sanatin
ticarilesmesine ve maddi kaygilarin 6ne ¢ikmasina neden olabilmektedir. Bu durum,
sanatin 0zgiinliigiinii ve 6zerkligini tehlikeye sokabilir. Ayrica, sponsorlarin etkisiyle
fuarlarin igerigi ve segilen sanat eserleri de belirlenebilir. Bu durum da, sanatin

cesitliligi ve 6zglinliigii acisindan olumsuz etkiler yaratabilir.

3.3.Tiirkiye’de Sanat Fuarlarinin Gelisimi

Osmanli devletinde aydinlanma diislincesi kiiltiir ve sanat diinyasinda etkilerini
gostermeye baslamistir. Batida izlenen sanat anlayislilari, padisah portrelerinin batili
sanatgilara yaptirilmasi, Avrupa’ya giden devlet adamlarinin gézlemleri ve 18.yy da
Asya kiltiiriine ilgi duyan sanatgilarin Osmanli cografyasini ziyaret etmesi
batililagsma siirecinde ¢ok etkili olmustur. Osmanli Devletinin son doneminde
Istanbul’da yasayan gayrimiislim kesimin sanat iireticisi ve alicis1 olmasinin da etkisi

biiyiik oldugu ¢esitli kaynaklar arasindandir (Rastgeldi 26).

Avrupa’da hizla gelisen sanayilesme ve fabrikalasmayi1 takip ederken, kendi
siirecinde tarim ve sanayide elde ettigi gelismeleri gosterebilmek igin Sultan
Abdiilmecid doneminde 1851 de, Avrupa’da gergek bir fuarin nasil olabilecegini
deneyimlemislerdir. Boylece Osmanli devleti bat1 dlgeginde sanayi gelismelerini
tanitan uluslararas1 katilimla Sultanahmet Meydani’nda 1863 yilinda  “Sergi-i
Umumi-i Osmani” ilk sergisini a¢mustir. Bu sergiyi diizenleme fikri Sultan
Abdiilaziz’e aittir. Osmanli devletinin boyle bir sergi agmasi uluslararasi sergilerden

cok etkilenip 6nemsedigi anlasilmaktadir (Memis 193).
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Ayrica Osmanli devleti batililagma siirecinde yine Sultan Abdiilaziz doneminde saray

icin bir resim koleksiyonu olusturulmaya baslanmistir. Boylece Osmanli devletinin

ilk resim muzesi olan Miize-i Himayun kurulmustur (Doven 14).
18.yy Istanbul’da sanat atdlyelerinin ve koleksiyonculugun yayilmasi, Pera
Salonunun bir sanat piyasasmin olugmasmin Ornekleri goriilmiistiir. Sanat
camiasmin olusturdugu cevre genellikle “magazinleri, pasajlari, tiyatrolari,
operalari, otel ve restoranlar1 olusmaktadir. Batida egitim alan batili
sanatcilar ve yazarlarin Istanbul’a yerlesmeye basladigi bu dénemde bu
bolgede ¢esitli sanat etkinlikleri olusturmuslardir. Bu durum Pera ve
cevresinde 1870 dan itibaren sanat izleyicileri, sanat etkinlikleri, sergileri
olugsmustur. Bu donemde artik bir sanat okulu kurulmasi kaginilmaz olmustur.
1882’de Sanayi-1 Nefise Mektebinin kurulmus, verilen egitimlerle sanatgilar
ve sanatc1 etkinliklerinin ¢ogalmasi Pera’y1 Istanbul’un sanat merkezi haline

getirmistir (Rastgeldi 28).

Cumhuriyetin ilanindan sonra Tiirkiye savaslarda ciddi kayiplar yasamis. Ekonomik
olarak da zor durumdadir. Kiiltiir sanat faaliyetlerini destekleyecek binalar ve
mekanlar da oldukga azdir. Toplumsal kiiltiiriin gelismesini ve sanat mekanlarmin
olusmasma destek cemiyetler olmustur. Bu siirecte Osmanli Devleti’nin son
déneminde kurulmus olan Osmanli Ressamlar Cemiyeti savaslardan sonra istenen
etkiyi gosterememistir (Doven 15). Tiirkiye cografyasi biiyiik gogler, dliimler sonrasi
her anlamda biiyiik ¢okiis yasamaktadir. Ozellikle sanat konusunda genis meslek
gurubunda olan Rumlar ve Ermenilerin gociiyle sanayi sanat ve zanaatlar yetismis
insan giicli ve bilgisi de gitmistir. Tarimdaki hizli gelismelerle toparlanma stireci
1930’lara kadar devam etti. Toplumsal doniisiimi hedefleyen devrimlerin ivedilikle
yiriirliige konulmasi Tiirkiye Cumhuriyetini ana ilkelerinden olan ¢agdaslasma ve
batililasma siireci daha da hiz kazanmustir (Rastgeldi 27). Sergi, mize, galeri gibi
faaliyetlerin ve mekanlarin sayis1 hizla artmistir. 1916°dan sonra giderek artan

katilimlarm oldugu sergiler diizenlemislerdir (D6ven 15).

1923 ve 1938 Cumbhuriyetin ilk yillarmda smirli imkanlar ve sl kaynaklar
konusunda tespitler olusturulmasi ve Uretimin gelistirilebilmesi i¢in Ureten ve

ekonomiye bunlar1 kazandiran sektor ve isletmenin tespiti olusturulma ¢aligmalari
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yapilmustir. 1923 yilinda gergeklestirilen Izmir Iktisat Kongresi bu konularmn
tespitinde onemli rol oynamustir. Atatiirk’iin ekonomik politikalara direkt 6rnek
olmas1 adina bu kongreyi ¢ok dnemsedigi devletin iiretimi disinda 6zel sektoriinde
devlet tarafindan desteklenmesi gerektiginin ¢ok Onemli oldugunu vurgulamistir
(Ozsuca 25). Yakarida belirtilen izmir’de diizenlene 1. Tiirkiye Iktisat Kongresi’nde
Atatiirk’{in “bu Izmir’de sergiler agin, kongreler verin” &zel talimati ile ayni
zamanda sanat sergileri de kurulmustur. Tktisat kongresi ile ayn1 zamanda diizenlenen
sergi sonrasi Atatiirk, “Iktisat Sergisi ¢ok iyi oldu”. Senede bir tekrarlayn.
Tiirkiye’nin diger bolgelerinde de boyle sergiler Tiirkiye’nin gelismesine ¢ok katki
saylayacaktir” talimatmi vermistir. Bunun iizerine son yillarda bile diizenlenmeye
devam eden “Izmir Enternasyonal Fuarmin temelleri atilmistir. Bunu takip eden
sireclerde Tiirkiye’nin uluslararasi mecralarda tanitilmasi ve yerli tretimin

artirilmasi amaciyla Yerli Mallar1 Sergileri agilmaya baslanmistir (Pehlivan 13).

[k profesyonel sergileme drnekleri 7 yerli mallar1 sergisinde gériilmeye baslanmustr.
Vedat Ar Tirkiye’nin ilk diplomali endiistriyel tasarimcidir. Sergide diizenledigi
salon ¢ok sade ve drlnleri gosteren farkli dekorlarla ¢ok sade karmasadan uzak
salonla fark yaratmustir. Arkitekt dergisinde 1935, modern sanat ve sergileme
konusuna dikkat ¢ekerek modern sanatin “Saflik ve diisiinme sanat1” oldugunun
gosterilmesi cok onemli bir 6rnek oldugu belirtilmistir. Bu modern sergileme anlayisi
seramik resim heykel sergilemelerinde hatta film dekorlarinda da kullanilmistir. Bu
calismalar Tiirkiye’de modern sergileme orneklerinin ilk uygulamalar1 niteligini de

tasimaktadir (Turan 16).

(Cagdas sanat fuarlar1 ve bienallerin konulari, sergileme bi¢imleri ayni olsa da onlar1
birbirinden ayiran 6n Onemli fark, sanat fuarlari ticari gelir ve satis amaci ile
kurulmaktadir. Bienaller de satis olmamaktadir. Sanat fuarinda anlik satiglar
yapilirken, bienallerde satis yapilamamaktadwr. Bir diger farklar1 Bienallerde
sanatgilar belirlenen bir konu {izerinden kiiratdrlerin kontroliinde sergilemeler
yapilirken, sanat fuarlarinda galeriler belli bedel O6deyerek fuar alaninda yer
kiralamaktadir (Arikan 16). Sanat zaman i¢inde ¢agdas siireglerden etkilenerek Post
modern donemi de i¢ine almaktadir. Cagdas sanatta eserler artik ¢erceveden ¢ikmis,

performans, video, yerlestirme vb. teknolojiyi de kullanarak yapilan eserler
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olusturmaya baslanmistir. Cagdas Sanatta bigimden ¢ok icerik dnem kazanmustir.
Sanat¢min vermek istedigi mesaj igerik ile olusturdugu kavramlardir (Déven 18).

Biitiin kavramlar1 i¢inde bulunduran ¢agdas sanat, miizeler, miizayedeler, galeriler,
sergilerle ekonomide 6nemli bir yer edinmeye baslamistir. Bu durum uluslararasi
arenada sanat ve sanat¢iy1 daha goriiniir kilma ve daha gii¢lii pazar yaratma ¢abasina

dontigmiistiir (Karadogan 95).

Bu durum cagdas cagdas sanat fuarlarinin uluslararasi diizeyde sunum ve pazara
doniigmesi onemli bir referans olmustur. Cagdas sanat piyasasi son 20 yil gibi bir
sirede hizlanarak biliylimiistiir. Bu durum beraberinde sanat fuarlarinda ve sanat
galerilerinin uluslararas1 arenada profesyonellesmesi bu fuarlarin bulunduklar:
sehirde marka haline gelmesi biiyiik onem kazanmistir (Kaya 64-65).

Sanat fuarlar1 galerici ve sanat¢i i¢in ¢ok onemlidir. Cunku sanat galerileri
uluslararasi diizeyde tanitim reklam zorluk ve maliyetini azalmak ve daha goriiniir
olmasisin saglamaktadir. Galeri biitceleri sinirli oldugundan sanat fuarlarina
katilmak, tanitim pazarlama satis gibi konularda her bakimdan avantajlidir. Daha
kolay ve kisa siirede satig yapip sanat¢inin reklami da yapilmaktadir. Galericiler
fuarlarda, oOnemli kiiratér ve koleksiyoner daha kolay ulagsmaktadir. Dolayisiyla
galeriler, daha hizl1 ve maliyeti daha diisiik is ortakligi olusturma alisveris yapma
firsat1 yakaladiklar1 i¢in fuarlar1 ¢ok avantajli bulmaktadirlar. Koleksiyoner de fuar
atmosferinden ve begendigi eseri alma firsat1 n1 kagirma endisesiyle daha ¢abuk

satin alma yapmaktadir (Karadogan 91).

Diinyada hizli degisen ve gelisen siirecte, sanayilesme, bilimsel, dijital
gelismelerinin etkisiyle sadece insanin glindelik yasantis1 degil sosyal, entelektiiel ve
sanat yasamunda da hizla degisimler goriilmektedir. Sanat toplum yasaminin bir
parcasidir. Ve gelisim sirecinde olan yasama sanatta ayak uydurmakta geg
kalmamistir. Degisim plastik sanatlarda baslamistir. Gelisen siiregte diger sanat
dallar1 da siiregte bundan etkilenmistir. Gelisen siirecte sanatin bir taraftan klasik
kaliplar1 devan ederken diger taraftan ¢agdas formlara ayak uyduran yeni kollar
olusmustur (Déven 2020). Cagdas Sanat, yasanilan c¢agm ve donemin biitiin
dinamizmi i¢inde, kiiresel diinyay1, donemin iiretim siireglerini biitiin kodlariyla takip

eden bir saat anlayisidir. Tek bir sanat objesi anlayisindan uzaklagsmasi 6zellikle
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Avangart Sanat Akiminin gelismesiyle olusmustur. Bu durum ¢agdas sanatin ilk ayak
seslerinden olmustur (DOven 33). Yeni anlayis ve yeni sonuglara ihtiyag duyulmasi
kendisini giincelleyen degisen sanat, yeni ¢agdas formlarin olugsmasima beraberinde
getirmistir. Bu durum, diinyay1 sanat anlaminda bir mekanda bulusturan Cagdas
Sanat Fuarlarini olusturmustur. Geleneksellesen yontemlerin tarihgesi Cagdas Sanat
Fuarlar1 oncesinde olusmasi olduk¢a O6nemlidir. Klasik anlamda sanat eserlerinin
onemli olmas1 kKoleksiyoner sinifin ayricalikli olmasina zemin hazirlamistir (Erdogan

47).

Ali Artun’un “Cagdas Sanatin Orgiitlenmesi” adli kitabindaki yazisinda
ifade ettigi tizere bitln dinyada antik donem eserlerin koleksiyonunun
yapilmasi  geleneksellesmis bir yontemdir. ROnesans ddéneminde
baslamast Once sanat akademilerinin kurulmasi sonrada yetisen
sanat¢ilarin eserlerinin sergilenmesi 6nemli adimlardandir. Bu siirecten
sonra Antik sanat eserlerinin yaninda ¢cagdas sanat eser koleksiyonculugu
baslamistir. ‘Sanat Piyasasi® Medici Ailesinin baglattig1 gelenekle devam
ederken ¢agdas sanat siirecinde bu sekilde modern bir anlayisla
doniismesi de saglanmustir. Italya’da 16.yiizyillda baslayan bu hareket

bltin Avrupa tarafindan benimsenmistir” (Ali Artun 27).

17.yiizyildan itibaren de bltin Avrupa iilkelerine hakim olmustur. Bu siire¢lerden
sonra artik sanat pazarlama kavrami ile tanismis bu durumda bir ¢ok tartismayi
beraberine getirmistir. Sanat iireticisi ve alic1 arasinda bir olusan bilimsel sosyal
gelisme pazarlama temelini olusturmustur (Erdogan 47). Avrupa’da tiiketim
anlayisinda giindelik sanatsal sO@ylemler, iiretimin artmasina bagli olarak tiiketim
kiltirinun yerlesmesine ortam hazirlanmistir. Avrupa’da “Sinirsizlik”  kavrami
sanayi devriminin hiz kazanmasiyla toplumsal algilara etkilemis ve yerlesmistir.
Sanat bu degisimlerin bir par¢ast olmak zorunda oldugundan bu sireglerin
arglimanlarini kullanarak daha ¢ok goriiniir olmak durumundadir ve fakli teknikler

gelistirmeye baglamistir (Doven 49 ).

Tiirkiye’de sanat organizasyonlarinda aktif rol alan galerist ve Kuratorlere bazi

sorular soruldu. Bunlardan ilki;
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Tiirkiye’de cagdas sanatin giiniimiizdeki durumunu nasil goriiyorsunuz?

Baraz’a gore; “1980 ve 1990'li yillar boyunca sanat piyasasi hizla biiyiirken, birgok
galerinin agilmasi sanatin swradanlagsmasina yol agti. Boyle gelisen ortamda,
sanat¢ilar da daha konvansiyonel islere yoneldiler. Ticari amaglar 6n planda
tutuldugu i¢in, ayn1 resimden birden fazla kopya yapilarak satilmasi gibi uygulamalar
yaygmlasti. Bu durum sanatin 6ziine uygun olmadigindan, ilk negatif etkiler bu
donemde goriilmeye basladi. Daha sonra acik artirma sirketleri de bilingsizce fazla
sayida agildi. Ag¢ik artirmalar diinyanin her yerinde 6nemli bir fonksiyonu yerine
getirirken, Tiirkiye'deki acik artirmalar tamamen yozlasmis durumdadir. 30-40 tane
resim alinip satiliyor ve ayni resim birkag kez el degistiriyor. Bu durum biiyiik bir
kaosa neden olmaktadir. Ozellikle sanatin ticarilesmesi, sanat¢ilarm sanat eserleri

iiretme amacindan uzaklasmasina neden oluyor.

Baraz, ¢agdas sanatin bu duruma zorlayan etmenlere ise su sekilde anlatti; “Bunun
yani sira, Tiirkiye'deki sanat egitimi ve sanat kurumlarindaki eksiklikler, sanat¢ilarin
gelisimlerini sinirlayabiliyor. Ayrica, son yillarda artan siyasi baskilar ile sanat¢ilarin
Ozgiirliiklerinin kisitlanmasi ve sansiir uygulamalar1 da cagdas sanatin gelisimini
engellemektedir. Genel olarak durumu degerlendirirsek, Tiirkiye'deki ¢cagdas sanatin
durumu hakkinda pozitifi az ve negatifi cok etmenler bir arada bulunuyor. Ancak,
Tirkiye'deki sanat diinyasinin daha fazla desteklenmesi, yatirim yapilmasi ve
sanatgilarm 6zgiirliiklerinin korunmasiyla birlikte, ilkemizde ¢agdas sanatin daha iyi

bir konuma gelecegini diisiiniiyorum" (Baraz 2023).

Tiirkiye’de uzun yillar cagdas sanat kiiratorliigii yapan Beral Madra son yillarda

Tiirkiye’deki cagdas sanati soyle degerlendirdi;
“Fuarlar, sanatin ekonomik gereksinimlerini karsiladig siirece yararli
bir aragtir. Ne yazik ki, Tiirkiye'de bu islev gerektigi gibi yerine
getirilmiyor. Cagdas sanat alaninda kamusal destek eksikligi
nedeniyle, biitiin sistem Ozel sektore dayanmaktadir. Bu nedenle,
fuarlar smirli bir islev tasimaktadir. Ancak, Tiirkiye'de kamusal destek
saglanmasiyla beraber, fuarlar sanat alaninda daha etkin bir rol

oynayabilirler”(Madra 2023).
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Tiirkiye’de Cagdas Sanatin gelismesi icin neler yapilmahdir?

Baraz’a gore; Devlet kurumlar1 ve 6zel sektor, toplumun gelisimi i¢in sanat alaninda
yatirimlar yapmalidir. Tirkiye'de bu yatirimlarin yetersiz oldugu bir gergektir ve
parlamentoda resim sanati gibi konulardan bahsedildiginde, maalesef ¢ogu insanin
bu konularla ilgisi yoktur. Bir¢ok insanin ¢ocukluk yillar1 sanat egitiminden yoksun
gecmisgse bunun gerekliligini anlamasi zordur. Devlet adamlar1 dahil, bircok insanin
sanatla ilgili bir ge¢misi olmadigi i¢in, onlar1 sanat konularinda egitmek ve
anlamalarini saglamak ta olduk¢a zordur (Baraz 2023).

Eger devlet yoneticiler ve diger yetkililer, sanatin 6nemini anlayip bu alana yatirim
yaparlarsa, toplumun duyarliligi artacak ve daha akilc1 yonetimler saglanabilecektir.
En azindan, bir devlet adaminin miizisyen veya sanat¢i arkadaslari olsa, onlarin
goziinden diinyaya bakarak kendisi de degisebilir ve sanat hayatinin bir pargasi
haline gelebilir. Ve bu durum yonetimlerde sanata alan agma ihtiyaci hissettirirdi.
Ancak, bu tiir olusumlarin Tirkiye gibi bir {ilkede gerceklesmesi cok zor
goriinmektedir. Diger yandan, sanat eserlerinin yalnizca gosteris amagh alinmasi ve
kisa siirelerde kar amaciyla el degistirmesi, Tiirkiye'de sanatin gelismesini zorlastiran
yaklasimlardir. Bu durum, sanatin yalnizca ticari bir arag olarak goriilmesine ve sanat
eserlerinin estetik degerlerinin ve sanatsal anlamlarinin 6nemsizlestirilmesine yol
acabilir. Bu nedenle, sanatin ger¢ek degerini anlamak ve takdir etmek i¢in daha derin
bir birikim ve duyarlilik gerekmektedir. Bunun, uzun bir siire bu {ilkede

gelisebilecegine inanmiyorum (Baraz 2023).

48 yildr galericiyim. Tiirkiye'de 48 yildan beri pek bir sey degismedi. Paris veya
Ingiltere'de acilan sergilerin Tiirkiye'de agilmasi icin ¢ok uzun yillar gerekebilir,
hersey bir yana, Oyle biiylik sergilerin sigorta masraflari bile karsilayamayiz. Ne

yazik ki Tiirkiye'nin sanat alaninda bdyle biiyiik sorunlar1 var.

Arap Ulkesinde bile son yillarda giiglii sergiler diizenleniyor. Hatta Louvre Miizesi
bile o bdlgede sube agti. .M Pei, Jean Nouvel, Frank Gehry gibi diinya capmdaki
mimarlarm tasarladig1 miize binalar1 tiim diinya tarafindan dikkat ¢ekici niteliktedir.

Ancak bizim topraklarimizda benzer basarilar1 gosteremiyoruz. Yiiz yil once, o

topraklar bizim vilayetimizdi. Nigin biz hala o firsatlar1 yakalayamadik. Maalesef,
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biz o sans1 kagirmig bir toplumuz. Fakat Tiirkiye'de ilk defa diinya capindaki bir
mimar olan Renzo Piano’nun tasarladig1 yeni Istanbul Modern binasi, biiyiik bir

basaridir ve Tiirkiye igin harika bir baglangi¢ olacaktir (Baraz 2023).

Benim diigsiinceme gore, Tiirkiye'nin mevcut egitim sistemi ve kiiltiirliyle sanat ve
kiiltiir alaninda daha ileriye gitmesi miimkiin goriinmiiyor. Ancak, bu alanda daha
ileriye gitmek istiyorsak oOncelikle iilke yOnetiminde c¢agdashigmn kodlar1 iyi
incelenmeli, egitim sistemi gézden gegirilmeli ve sanata-kiiltiire daha fazla yatirim
yapilmalidir. Béyle bir durum heniiz var olmadigi gibi bu yonde higbir ¢alisma ve
farkindalik olusabilecegine dair bir emare de yoktur. Sonu¢ olarak mevcut diizenle
sanat alaninda ¢ok uzun bir siire iilkemizde bir gelisme olas1 goriilmemektedir (Baraz
2023).

3.3.1. Tiirkiye’de Cagdas Sanat Fuarlari

Tiirkiye'de ¢agdas sanat fuarlari son yillarda hizla gelisme gOstermistir. Fuarlar,
Tirkiye'nin sanat diinyasini ve sanat piyasasini canlandirmakta ve uluslararasi alanda
Tirkiye'nin tanitimina 6nemli katkilar saglamaktadir.

Tlrkiye’de ¢agdas sanat fuarlarinin gelismesinde Istanbul Bienalinin biiyiik énemi
vardir. Tezin Bienaller boliimiinde Istanbul Bienalinden ayrintili olarak
bahsedilmistir.

Tirkiye'de devlet desteginin ¢ogunlukla arkeoloji ve kiiltiir miraslarimi korumaya
yonelik oldugu ve cagdas sanat inisiyatiflerinin ¢ogunlukla 6zel sektorle iliskili
oldugu ifade edilmektedir (Gaiber, 2018). Gaiber'a gore, devletin ¢agdas sanatla
etkilesimi, diger "organize patronajlar" ile karsilastirildiginda zaten daha disiiktiir.
Bu nedenle, gercek sanat desteklemesi kiiltiirel hayirseverlik, kurumsal sponsorluk,
kurumsal sanat koleksiyonculugu, kamusal alanlardaki sanatin finansman1 ve "kar ve
sosyal vicdan" tarafindan motive edilen yeni "tesebbiis hayirseverligi" gibi diger

yontemlerle gerceklestirilmektedir (Gaiber 2018; Bayrak 132).

Devletin organize patronajlardan biri olarak yavas bir sistem oldugu ve ¢agdas sanat
ile devlet iligkisinin zayifliginin 6zgiir sanat iiretim ortami saglamasi gibi avantajlari

olmasima ragmen bazi problemleri de beraberinde getirdigi ifade edilmektedir. Bu
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problemler arasinda, Istanbul gibi diinyanin sanat merkezlerinden biri haline gelen ve
smirli sayida galeri mekani olan kentlerde galerilerin sanat¢ilardan daha fazla s6z
sahibi olmast gibi sorunlar yer almaktadir. Ayrica, sanatin kiiresel bir olgu olmasi
nedeniyle kiiresellesmenin sanat alanindaki en biiyiik etkilerinden birinin rekabet
unsurunun kiiresel boyuta ulagsmis olmasi oldugu da belirtilmektedir (Bayrak 132).
Tirkiye'de ¢agdas sanat anlaminda fuarcilik tarihi, 1979 yilinda Tiyap (Tim
fuarcilik Yapimi As.) kurulmastyla hiz kazannustir. Tiiyap, 1979 yilinda Istanbul'da
kurulmugtur. Tirkiye'de fuarcilik sektoriiniin geligmesine biiyiik katki saglayan
Tlyap, bugiin Tiirkiye'nin en biiyiik fuar organizasyon sirketlerinden biridir. Tiiyap
sanat fuar1 olarak uzun yillar faaliyet gostermis daha sonraki yillarda Tiirkiye'de
cagdas sanat alaninda diizenlenen fuarlar da artmaya baslamistir (Ural 55).
“Ulkemizdeki fuarcilik organizasyonlarinda, yakin tarihlere kadar,
genellikle kamu iktisadi kuruluslari, yerel yonetimler, sanayi ve ticaret
odalar1 ve benzeri kurumlarm agirliklarmi1 gérmekteyiz. Tiyap, hi¢bir
resmi ya da mesleki kurumun destegini almadan, tamamen 6zel girisimin
iirlinli olarak kurulmus ve bu 6zel ve 6zerk yapisini koruyarak, kendi
guciinii kendi imkanlar1 ile artirarak hedefine yliriimiis ve fuarcilik

konusunda 6zel sektdre bir 6rnek olusturmustur” (Ural 55).

Tirkiye’de uluslararasi ¢agdas sanat fuarlar1 diizenleyen kurum ve sponsorluk

tablosu asagidadir.
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Fuar Adx K Diizenleyen Diizenlendigi Ana Sponsor Ortak Sehir
Tarihi | Kurum Yer sirketler Sponsor
1 Artist Tiyap | 1991 TUYAP Tiim Tiyap Fuar ve Istanbul
Fuarcilik Kongre Merkezi
2 ArtIstanbul 2002 dDF ve Sanat Sali1 Pazar13.ve 5. Istanbul
Sanat Fuar1 Galericiler Antrepo
Dernegi
Contemporary | 2006 Ikon Fuarcilik Liitfi Kirdar DeutscheBank- | Yildiz Istanbul
3 Istanbul Hizmetleri Uluslararast Akbank Private | Holding
Ltd.Sti Kongre veSergi Banking- Zorlu Center
Saray1 Akbank Sanat 42Maslak
Ferko
4 Art Show 2006 Begiktag Besiktas Cagdas DOKU Istanbul
Belediyesi/ Sanat Galerisi Art Of Unique
Besiktag Cagdag Beauty
5 ArtBosphorus | 2007 Ariyel Fuarcilik | Askeri Miize Istanbul
Sanat Galericileri | Kiltir
Dernegi Sitesi
6 ArtAnkara, 2015 ATIS Fuarcilik ATO Congresium Ankara
Kongre ve Sergi
Saray1
7 ArtWeeks 2018 Bilgili Holding Akaretler UBS Istanbul
Akaretler UBS
g Step Istanbul | 2019 Tomtom Taksim 360 QNB Istanbul
Designhood Finansbank
Cagdas Istanbul, Ford Otosan
9 ArtContact 2020 ATIS Fuarcilik | Yenikapt Avrasya Istanbul
Gosteri ve Sanat
Merkezi
Istanbul Sanat | 2020 Demos Fuarcilik | Liitfii Kirdar sergi Istanbul
10 | ve ve kongre merkesi
Antika Fuan
(aAF)
BodrumSanat | 2021 Demos Fuarcilik | Bodrum Herodot Mugla
11 | veAntika Kiltiir Merkezi
Fuari(BAAF)

Tablo:3.3.1. Tiirkiye’de Cagdas Sanat Fuarlar1®

Tirkiye’de 2000 yil1 baglarindan 2022 yilina kadar faaliyette olan yada faaliyetten
cekilmis kiiciik ve biiyiik Olcekli toplam 11 uluslararasi sanat fuar1 yapilmistir.
Bunlarm sadece 2’si Istanbul disinda faaliyet gostermektedir. Sadece 1 fuar devlet
yerel yonetimi destegi ile yapilmis ve faaliyetlerini bitirdigi goriilmektedir. 4 fuarin
ana sponsor ortakligi tespit edilmistir. Bu fuarlardan sadece 2’si ortak sponsorluk
anlagmas1 yapmustir. Biitlin fuarlarin farkli dallarda ¢ok sayida hizmet sponsorlugu
bulunmaktadir. Yapilan arastirmada diger 5 fuarin ana ve ortak sponsorlugu olmadig:
bilgisi tespit edilmis ve bu fuarlar sadece fuarcilik sirketleri biinyesinde yapiliyor
oldugu bilgisine ulagilmistir. Tiirkiye’de istikrarli sanat fuar1 faaliyeti yliriiten ve

basarili olan sirketler, TUYAP Tiim Fuarciik A.S, Ikon Fuarcilik Hizmetleri

4 Bu tablo kaynaklari fuarlar baslklarindaki aciklamalarda ayrintili olarak asagida gésterilmistir.
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Ltd.Sti, ATIS Fuarcilik ve son yillarda aralarina katilan Demos Fuarcilik sirketidir.
Bu fuar faaliyeti gosteren sirketler icinde simdiye kadar sadece Ikon Fuarcilik
Hizmetleri Ltd.Sti ana ve ortak sponsorlarla faaliyet gosterdigi goriilmiistiir. Ana ve
ortak sponsorluk anlagmalarini istikrarli bir sekilde yiiriiten fuarlarin uluslararasi
basaris1 her gegen giin artmistir ve varligii halen siirdiirmektedir. Bunlardan biri
Contemporary Istanbul digeri ise Bilgili holding biinyesinde 2018’ faaliyetlerine
baslayan ArtWeeks Akaretler’dir. ArtWeeks Akaretler ayni zamanda ana
sponsorlugunu diinyada en basarili fuarlar arasinda gosterilen Art Basel Fuarlari
sponsorlugunu yapan “UBS” olmustur. Her hangi bir ana yada ortak sponsorla
calismayan fuarlarin, sadece fuarcilik sirketinin mekan kiralama yontemiyle ticari
kayg1 giidiilerek yapilmakta olup uluslararast katilime1 orami diisiik oldugu

gozlemlenmistir.

3.3.1.1. Artist Sanat Fuar1 (TUYAP)

Cagdas sanat sergileri ilk defa fuara doniistiiriilmesi TUYAP ve Plastik Sanat
Dernegi is birligiyle, 1991°de, Artist Sanat Fuari olarak Istanbul Tepebasi’nda
gerceklesmisti. Tiirkiye’de bir ilk olan bu fuara o donem UPSD dizenleme kurulu
baskanligin1 olan Hiisamettin Kogak dnderliginde 39 galeri ile acilmistir. (Gegmisten
Giliniimiize Artist Sanat Fuar1). Daha sonraki yillarda fuar fikrinin dogdugu yillar
anlatan Prof. Husamettin Kogak’in 25. Y1l kitab1 i¢in yazdigi yaziya su sekilde yer
verilmistir
“Tiirkiye’de dinamik bir sanat iiretim ve gelisim potansiyeli ama bu
potansiyeli sergilerle goriiniir kilacak cagdas sanat miizeler heniiz yoktur.
Bunun eksikliginden dogan gelismelerde ¢cagdas sanat1 goriiniir kilan fuar
ve Pazar olusturma fikri gelismistir. Yaptigimiz tartismalarda Bubi’nin
onerisi ile UPSD ile bir sanat fuar1 diizenleme fikri gelismis oldu. Tepe
basindaki kitap fuarmni isleten TUYAP sahibi Biilent Unal’m destegi ilk
cagdas sanat fuar1 10-17 Temmuz 1991 yilinda yapilmistir” (Gegmisten

Glinlimiize Artist Sanat Fuar1).

1995 yilinda itibaren 2001°e kadar diizenleme goérevi Sanat Galericileri Dernegi ve
TUYAP ile Yahsi Baraz 6nderliginde yapilmustir. 2002°de TUYAP' sanatin merkezi
ve ortamindan uzaklasarak Beylikdiizii'nde kendi binasma ge¢mistir. Artik Tiiyap
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Kitap fuari, Artist Sanat Fuar1 ayn1 zamanda ayni ¢at1 altinda diizenlenmesi ile daha
yogun ilgi gérmeye baslamistir( Sagbas 42). Bu gelisme fuar1 izleyenlerin sayisinda
cok Onemli bir artiga neden olmustur. Tiiyap Artist Sanat fuarmni gili¢lendiren
degisimler ise 1997 den itibaren sanat¢i, koleksiyoner, elestirmen “onur odiilii”
sanatsever kurum oOdiili” vermesi olmustur (Gegmisten Gliniimiize Artist Sanat

Fuarr).

3.3.1.2. Art istanbul

Tiliyap fuarinm kiiltiir sanat faaliyetlerinin ve etkinliklerinin yapildigi merkezlere
olan uzaklig1 yeni inisiyatiflerin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Galericiler sanatin
merkezinden uzaklagsmay1 reddederek Liitfi Kirdar Sergi ve Kongre Merkezi’nde
"Art Istanbul" adiyla yeni bir fuar organize etmislerdir. Bu fuar déneminde galeriler
organizasyon siirecinde rol almay1 birakmustir Sanat Galericileri Dernegi, 2002 ikon
Fuarcilikla anlasarak Liitfi ~Kirdar Kongre Merkezi'nde Art Istanbul Sanat
Fuari’n1 organize siirecine girmislerdir. Ama bu fuar uzun soluklu olmayip farkh
alternatiflerin olusmasina zemin hazirlayarak Contemporary istanbul’un olusmasini

saglamistir (Sagbas 43).

3.3.1.3. Contemporary Istanbul

Tirkiye’de sanata yon veren galeriler Tiiyap Artist Sanat Fuari ile es zamanh olarak
guclu bir sermaye ile yola ¢ikan Contemporary Istanbul’a yonelmisler ve Tiyap
fuarindan ¢ekilmek zorunda kalmislardir (lebriz.com). Contemborary Istanbul

hakkinda genis bilgiye tezin ilerleyen boliimlerinde verilmistir.

3.3.1.4. Artshow

Besiktas Belediyesi tarafindan finanse edilen Artshow sanat fuar1 Tiirkiye'de cagdas
plastik sanatlar alaninda tamamen yerel yonetim destegi ile diizenlenen ilk fuar olma
ozelligi tasimaktadir. Besiktas cagdas adi ile de amilan ve Besiktas Belediyesi
Mustafa Kemal Kultir Merkezi Sanat Galerisinde diizenlenmektedir. 2006’dan 2010
yilina kadar her yil nisan-mayis aylarinda diizenli olarak agilmustir. Ancak 2010

yilindan sonra faaliyetini sonlandirmistir (Sagbas 43).
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3.3.1.5. Art Bosphorus

Sanat Fuari, 2007°de Feshane binasinda, Ariyel Fuarcilik’in organizasyonuyla ve
Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi  isbirliginde, farkli pozisyonlarda 7 sirket
sponsorlugunda agilmistir. Art Bosphorus Sanat Fuari, 2009°dan itibaren fuar
merkezini Harbiye’deki Askeri Miize ve Kiiltir Sitesine tagimistir. Fuar
koordinatorliigiinii, Ebru islamoglu tarafindan yapilmistir. 2011 yilinda Fulya Fuar
ve Kongre Merkezinde, 2012°de Halic Kongre Merkezi’nde Denizhan Ozer
koordinatorliigiinde acilmistir. Yapilan aragtirmada goriildii ki, Art Bosphorus Sanat
Fuarma, her yil ortalama 30 uluslararas1 galeri, 250 sanatci, 15 binin iizerinde
ziyaretci katilmistir (Sagbas 50,51).
Art Bosphorus Sanat Fuart  koordinatrii Denizhan Ozer fuar1 su sekilde
degerlendirmistir;
“Yeni geng sanatgilar1 desteklemek ve koleksiyonerler yaratmak i¢in "Bu
fuarda erisilebilir sanat” On plana ¢ikarilmistir. Ortalama olarak alt limit 2,
ust limit 50 bin tl olacak eserler sergilenmistir. Tiirkiye’nin orta seviye
denilebilecek eserler satilmamaktadir. Ya 50 bin tl ve onun altinda olan
eserler, ya da 200 bin tl den yiiksek fiyat1 olan eserler satilmaktadir. Arada
bulunan eserler satilmiyor. Orta kesimde her zaman sancili oluyor.
Koleksiyoncular ya deger kaybetmeyecek olan pahali yapit1 aliyor ya da
parasini ¢ok riske atmayacagi 50 binin altindaki yapit1 aliyor. Ama orta smif
yatirimcida sorun yasaniyor. Erisilebilir sanata yatirim yapmak akilli
gozikiyor" dedi (www.sabah.com.tr 2022). Art Bosphorus, son sanat

fuarin1 2014°de agmustir (Sagbas51). Sponsorluk bilgilerine ulasilamamuistir.

3.3.1.6. Art-Ankara

Ankara da yapilan ilk fuar olma 6zelligini tagiyan ve 2015 yilinda faaliyetlerine
baslayan Artankara, Atis fuarciik ve Ato (Congresium) Kongre Ve Sergi Merkezi
yonetim kurulu bagkani Bilgin Aygiil tarafindan hayata gerilmistir. Fuar ilk yilinda,
mekanin uygunlu, galeri secimi konusuna belli otoritelerden tam not almistir
(atisfuar hakkinda). Fuar faaliyet gosterdigi yillar ortalama gore 20 bin ile 50 bin
arasinda ziyaret¢i potansiyeline sahiptir. Fuar Ankara gibi bir Anadolu sehrinde,

yerel ve yabanci sanatgilarin giincel sanat pratikleri dogrultusunda yapmis oldugu
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caligmalar1 galerici, koleksiyoner ve izleyici ile bulusturmus, marka degerlerini
yaratmalarinda yardimci olmaktadir ( Bolu Sert 461). Fuarin amaci, oncelikle cagdas
sanat eserleri iireten sanat¢ilarin gelisimlerini katki saglamak, Anadolu galerilerinin
gicii ve vizyonunu gelistirmek Artankara Sanat Fuarinin misyon gelistirme
cabalarindandir(Artfairankara hakkinda). Cok sayida destek sponsoru bulunmaktadir.
Anadolu’da yeni sanat merkezi olusturma gayreti ile yola ¢ikan Art-Ankara, Asya ve
Dogu iilkelerindeki sanat galerilerini, sanat¢ilari ve koleksiyoncular1 bir araya
getirmesi ilkesi ile hareketle faaliyet gdstermesi Turkiye icin  0nemli bir stire¢

gerceklestirmektedir.

3.3.1.7. Step Istanbul

Ikon Fuarcilik tarafindan 2019 yilnsa Cagdas istanbul ve Tomtom Designhood
ortaklhig1 ile hayata gegirilmistir. Ikon Fuarcilik, contemporary Istanbul deneyimi ile
uluslararasi diizeyde giiclii bir fuar sirketi oldugu bilinmektedir.
Contemporary istanbul fuar deneyimi ile faaliyete gecirilen step Istanbul fuari,
Cagdas Istanbul ve Contemporary Istanbul Yonetim Kurulu Baskan Yardimcisi
Rabia Bakic1 Giireli, Step Istanbul’u su sdzlerle ifade etmistir;
“Cagdas Istanbul, Contemporary Istanbul markasmin isim yaraticisi
olarak 17 yildir araliksiz sanat faaliyetlerini strduriyor. Contemporary
Istanbul ziyaretgileri arasinda yaptigimiz arastirmalara baktigimizda
ziyaretcilerin %64’ tiniin 35 yas alt1 oldugunu gordiik. Geng nesilleri daha
yogun olarak ¢cekmek, amaci ile Step Istanbul’u hayata gecirdik” dedi
Step Istanbul, Ford Otosan, QNB Finansbank sponsor ortakligi, Gap insaat mekan
sponsorlugu yapmustir (Step Istanbul Bir Adim Daha Yaklas).

3.3.1.8. Artweek Akaretler

Bilgili Holding ev sahipliginde Besiktas Tarihi Akaretler Siracvler’de faaliyetlerini
stirdiirmektedir.2022 itibar1 ile 6. Edisyonunu gergeklestirmistir. UBS ana
sponsorlugunda ,Besiktas Belediyesi, Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi istiraklerinden
Kiltir AS iletisim  destegiyle her yil diizenli olarak faaliyetlerini
gerceklestirmektedir (Artweeks Akaretler,10 Nisana Kadar Akaretlerde).
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Ik olarak 2018 de faaliyetlerine baslayan fuar uluslararas1 cagdas sanatcilarmi en
guncel eserleriyle Tiirkiye’de ¢agdas sanata onemli katki saglamaktadir (Artweeks
Akaretler)

3.3.1.9. istanbul Sanat ve Antika Fuar1 (IAAF)

Demos fuarcilik Sirketi’nin  ev sahipliginde ilk fuar1 2020 yilinda yapmustir.
Istanbul Kongre Merkezi’ ve Liitfi Kirdar Kongre Merkezinde Faaliyet gdsteren fuari
diger fuarlardan ayiran 6zellik biinyesinde antika eserler boliimiinii de fuara dahil
edilmesi sergilenmesi ve satismin yapilmasidir.

Istanbul Sanat ve Antika Fuar1 (IAAF), 2021 yilinda, Nft eserlerin bulundugu 6zel
alan olusturarak “Babylons” sirketi isim sponsorlugu ile gerceklesmistir (IAAF
Hakkinda).

3.3.1.10. Artcontact istanbul Cagdas Sanat Fuari
Ilk kez 2020°de Yenikap1 Avrasya Gosteri ve Sanat Merkezi’nde, Atis Fuarcilik

A.S. tarafindan diizenlenmektedir. 10.000 m2’nin iizerinde bulunan gdsteri
merkezinde agilan fuar her yil yaklasik ayni tarihlerde ayn1 mekanda dizenli olarak
acilmaktadir (Istanbulu’un Yeni Cagdas Sanat Fuar1 Artcontactistanbul).

Galeri ve bireysel sanat¢i katilimlarmin oldugu fuar. egitim kuruluslari, miizeler,
sanat kurumlar1 yer almaktadir. Sanatci, koleksiyoner ve sanat uzmanlar1 tarafindan
konferanslar diizenlenmektedir. Fuar alan1 disinda heykel sergilerimde agilmaktadir
(Artcontantact Istanbul Hakkinda). Fuar ana ve ortak sponsorlarla c¢alismamakla

birlikte bir cok ortak sponsor ile anlasma ve faaliyetleri mevcuttur.

Tiirkiye’de Cagdas sanat fuarlar1 ve sponsorluk iliskileri kurulusundan génimuze
kadar asagida tabloda gosterilmektedir. Bu tabloda Tiiyap Artist sanat fuari, 6zerk bir
alana sahip olmayip kitap fuarmin bir boliimii olarak faaliyet gosterdigi i¢in sanat
fuar1 ziyaretgi istatistikleri ayrica olusturulmamistir. Contemporary Istanbul Cagdas
Sanat fuar1 sponsorluk tablosu bu tablo disinda ayrica asagida gosterilmektedir.
Tabloda goriilen Cagdas sanat fuar1 verilerine icin web siteleri ve literetiir
kaynaklarindan yeterli sonu¢ alinamadigindan kurum merkezleriyle yapilan mail ve

telefon iletisimi sonucunda da biitiin verilere ulasilamamastir.
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G Ayl Ana Sponsor Ortak Top. Deger | San; Oran Zivaretci

Sponsor (milyon % Saim
STL

ARTANKARA CAGDAS SANAT FUARI
1 11-15.03.2015 - - - - 17.000
2 6-13.03. 2016 - - - - 31.720
3 16-19.03.2017 - - - - 39650
4 15-18.03.2018 - - - 43.000
5 14-17.03.201% - -
& 12-15.03.2020 - - - 28.500
7 31.03-03.04. 2021 - - - - 28.500
3 10-13.03 2022 - - - - 54 000
ARTCONTACT CAGDAS SANAT FUARI
1 31.05/06.06.2021 - - - - 50.000
2 5-29.05.2022 - - -
TAAF CAGDAS SANAT VE ANTIKA FUARI
1 20-23.02.2020 - - 28.500
2 18-21.02.2021 - - - 32.000

17-10.11.2022 - -

ARTWEEK AKARETLER CAGDAS SANAT FUARI

1 18-30.09.2018 Balgih Hodmg - - _

2 05-17.04.2019 Bilgih Hodmg - -

3 03-22.09.2019 Bilgili Hodmg - -

4 28.10v08.11.2020 Bilgili Hodg - -

5 08-19.05.2021 Bulgih Hodmg | Akavetler - - 55.000
UBS

6 30.03/10.04 2022 Bulgih Hodmg | Akavetler - 110 000
UBS -

STEP ISTANBUL CAGDAS SANAT FUARI

35-28 .04 2019 - Ford Otecan - eb0-65 8.000
ONB
Finansbank

18-22.11.2020 - Ford Otesan - - 7.000
Taksmm 360

Tablo: 3.3.2. Tirkiye’de ¢agdas sanat fuarlar1 Ana ve ortak sponsorluklari, satis degerleri
ve ziyaretgi sayilar1®

> . Tabloile ilgili kaynaklar, fuarlar basliklar altinda ayrintili olarak gésterilmistir.
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4. CAGDAS SANAT FUARLARINDA SPONSORLUK

Sponsorluk, bir sahsi, kurulusu veya etkinligi, kar amaci giiderek ya da gutmeyerek
herhangi bir maddi veya manevi destek bigimi olarak ifade edilmektedir. Yeomans
2006; Colgecen 19). Bir baska deyisle sponsorluk, isletmenin sorumluluk alani
diginda planl bir amag¢ dogrultusunda yapilan etkinlige tanitim ve reklam amaciyla
ekonomik destek vermesidir (Kazanci 279). Sponsorluk kavramini, “sponsorun
reklammi bir organizasyon ya da kurulusla birlestirerek, izleyici kitleye dolayli
sekilde aktarmaya galisma siireci” (38) olarak agiklamistir (Alpaydin, 2014).

Mardin (1994) ise sponsorluk kavramini; “...izleyici Kitleyi ilgilendiren bir konuda
etkinlikte ekonomik destek saglayarak kurum, isletme, kisilere sayginlik
kazandirmaktir”(75) seklinde ifade etmektedir. Bu sponsorluk tanimdaki olumlu imaj
vurgusu  dikkat cekmektedir. Sponsorluk sozciigii  kOkeninde Latinceye
dayanmaktadir. Latincede “agir vaat” anlamina gelen spondere sozciigiinden ve
Hristiyanlikta dua, yalvaris, yakaris anlamina gelen sponderis’e kelimelerinden

gelmektedir (Yeomans 2006: Colgecen 13).

Sponsorluk kelimesinin kokiinde mesenligin izlerine rastlamak miimkiindiir.
Herhangi bir maddi karsilik beklemeden sanati ve bilimi koruyan mesenler, ilk
donemlerinde iist tabakada bir grup kisi iken zamanla varlikli orta kesim tarafindan
da katilimlar gergeklestigi gozlemlenmistir. ilk yillarda az sayida sanatciyi
destekleyen mesenler 19. yiizyila gelindiginde sanat ve bilim alaninda birgok sanat¢1
ve bilim insanin1 destekledigi bilinmektedir. Mesenlikten sonraki donemde ise sanat
ve bilim bagislar ve sosyal girisimler yoluyla sanatci ile bilim insanlar1 desteklenmis,
bunlar toplumsal sorumluluk destegi altinda isimlendirilmistir. Ayni zamanda bagista
bulunan kisi ve kurtuluslara vergi indirimlerinden yararlanma imkani da saglanmistir

(Yagiz 15).
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4.1.  Sponsorluk Kavramimin Gelisimi

Roma Imparatoru Augustus’un dostu ve &zel danismami Gaius Clinius Maecenas
(M.0.70-M.0O. 8) Kkiiltiir isleri ve mali isler sorumlusuydu. M.O. 1. vyiizyil
Avrupa’sinda sanat, sadece bir saray siisli olarak goriilmemesini savunana Maecenas,
yetenekli sanatcilar1 herhangi bir karsilik beklemeden destekliyor ve onlar1 topluma
tanitrtyordu. Bu hareketi eski ¢agdaki soylular ve kraliyet aileleri de benimsemis,
sanat koruyuculugu anlamima gelen ve “Maecenas” kelimesinden tiiretilen
“mesenlik” kavrami dogmustur. Boylelikle sanati ve sanatgiyr koruyan kisilere
“mesen”, sanat1 koruma faaliyetlerinin tiimiine de “mesenlik” faaliyetleri denilmeye
baslanmistir (Senlik,Canak 30). Giiniimiizde ise kiiresellesen ve yiiksek rekabet
ortamma dayanan diinya ekonomisinde “mesenlik” ve “bagis¢cilik® kavramlari,

sponsorlugun ilk adimlar1 olarak sayilmaktadir (Colgecen 11).

Mesenlik faaliyetlerini en énemli drneklerini Gnlt “Medici ailesi” vermistir. 15. ve
18.yiizyillar arasinda Medici ailesi, Floransa ve Toscana’da faaliyet gdsteren
rakiplerine kars1 ekonomik giiglerini kullanarak yanlarina ¢ekmislerdir. Bu dénemde
Medici ailesi, Verocchio, Leonardo da Vinci, Boticelli ve Michelangelo gibi
donemin en iinli sanat¢ilarini himayesi altma almistir. Avrupa’nin en 6nemli sanat
koruyucular1 arasinda gosterilen Floransali devlet insan1 Lorenzo da Medici ailesinin
catis1 altindaki kisilerden biridir (Peltekoglu 2007; Colgecen 14). “Orta Cag’da sanat
iktidarlarin korumasi altinda her anlamda dinin etkisi kontroliindedir. Sanatm asil
olarak kiliseler tarafindan finanse edilip desteklendigi bu donemde, mesenlikten
sikca sOz ettiren Medici ailesi de Onemli rol oynadigmi” (C6lgecen 15)

aktarmaktadur.

(Okay 2012) “Matbaanin icadi ve burjuvazinin sanat koruyuculugu soylularin
tekelinden ¢ikarak zengin kisilerle de yapilmaya baslandigini”(171) ifade etmektedir.
Zaman igerisinde ekonomik, toplumsal ve teknolojik gelismeler sonucunda mesenlik
faaliyetleri varlikli kisiler ve aileleri tarafindan kurulan vakiflar aracilifiyla devam
etmistir. Devletin roliindeki degisiklikler, ekonomik krizler, biitce kesintileri gibi
ciddi durumlarda devletin yerine getiremeyecegi bazi kiiltiirel ve sosyal ¢aligmalar:
tistlenen vakiflar, bu konudaki bosluklar1 doldurmaya c¢aligsarak yasadiklari topluma
katkida bulunmaya ¢aligmaktadirlar (Okay 171).
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19.yiizyila gelindiginde isletmeler, degisen kosullar nedeniyle sadece iirettikleri
iriinler veya sunduklar1 hizmetler icin degil, topluma sagladiklar1 degerlerde de
farklilik gostermektedir. Bu baglamda sponsorluk, isletme ve toplum arasinda
iletisimi saglayan Onemli araglardan biridir. Isletmelerin imajmi iyilestirmek,
markalarini tanitmak, tirlinlerini ve hizmetlerini pazarlamak i¢in yaptiklar: ticari
yatirimlar1 temsil eden sponsorluk, sirket ve kuruluslarin kendilerini tanitmalarina da
yardimct olmaktadir (Alpaydin 2014). Giiniimiizde sponsorlugu cesitli sektorlerde
onemli bir kitle ileticim aract olarak kullanilmasini benimseyen ve sponsorluk
etkinliklerinin giiciinii anlayan 6zel sektor, sanatin toplumu, birlik saglama ve biling
gelistirme gibi 6zelliklerini de kullanmaya baslamiglardir(Alpaydin 2014). Boylelikle
sponsorluk, “uzmanlagma ve stratejik yonelimine karsin ¢ok farkl yiizlere sahip bir
etkinliktir. Yuksek izleyici oranina sahip sinema, televizyon ve benzeri iletisim
araglarindan, yerel, bir spor takiminn desteklenmesine kadar, genis bir alanmi

kapsamaktadir” (COlgecen 16).

4.2. Sponsorluk Amacglari

Sponsorlugun ilk 6rnegi sayilan sanat koruyuculuk veya Mesenlik, hikimdarlar,
devlet adamlar1 ve soylu aileler tarafindan yapilmis ve iin kazanmak, sanat1 ve
sanat¢ty1 korumak disinda bir beklentileri olmamistir (Okay 178). Ancak glinimuzde
sponsorluk anlayisii ve beklentileri farklilagmistir.

Kurulusun sorumluluk alani disinda planli bir etkinlige kar ya da reklam amaciyla
ekonomik destek vermesidir” (Kazanci 279). Sponsorluklarda sosyal sorumluluk
anlayisiin uzantisi olan yaklasim soz konusu olmaktadir. Bu durumda da sponsor
olanla olmayan arasinda karsilikli kar  beklentisi bulunmaktadir (Avci 14).
sponsorluk igin, “bir kisiyi, kurulusu ya da etkinligi karsiliksiz desteklemek olarak
degerlendirilmektedir. Aksine, sponsor olan kurulus, karsihginda sirketinin hedef
kitlelere reklaminin yapilmasini beklemektedir” ifadesini kullanmistir. Bu baglamda
desteklenen ve destekleyen birtakim sorumluluklar yiklenmektedir (Aver 14). Kisaca
sponsorlugun temel amaci, karsilikli yarar iligkisidir. “Sponsorlugun tanitim ve
pazarlama amagclar1 arasindaki kurumsal ve pazarlama amaglariyla etkilesimi,
sponsorlugu iletisim stratejisinin temeli haline getirmektedir”’( Yeomans 2006;

Coblgecen 36).
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Bir faaliyete sponsor olan sirketler markalarinin kurumsal yapilarin1 karsiya
aktarabilmek i¢in belli kriterler olusturmak durumundadir. Bunlar, halkla iligkiler,
reklam, satig promosyonu, dogrudan pazarlama, kisisel satis gibi basliklarda

planlanabilmektedir (Masterman 2007; Ertek 4).

Halkla
lligkiler

Dogrudan
Pazarlama

Satig
Promosyonu

Tablo:4.2.1. Sponsorluk iliski semasi ((Masterman 2007; Ertek 4).

Sponsorluk bir¢ok iletisim araglarinin 6zelliklerini kendi iginde birlestirerek, ¢ok
yonlii ve tamamlayici bir iletisim aracina doniistliglinii aktarmaktadir. Sponsorlugun
temel amaci bir kurulusun kamuoyunda taninirhiginin artirmasidir(Yagiz 18). Bir
diger sponsor beklentisi olarak, kurum imajmi gii¢lendirmek, yeni bir Griinii/hizmetin
tanitimmi yapmak ve kitle iletisim aracglar1 arasinda yer almak sayilabilir. Sponsor
kurumun i¢ beklentileri ise soyledir: kurum ici iletisimin gelistirilmesi, c¢esitli
eglence imkanlar1 ile personellerin moral ve motivasyonlarmin artirilmasi, seklinde
siralanabilir (Yeomans 2006; Avct 15). Ayni zamanda, sponsorlugun sagladigi vergi
muafiyeti agisindan kurumlara 6nemli firsatlar sunmasi sponsorlugu daha cazip hale
getirmektedir (Peltekoglu 2007; Avci 15). Sponsor kurulusun beklenti ve amaglari
oldugu gibi sponsorluk hizmeti alan kisi veya etkinligin de cesitli beklentileri
bulunmaktadir (Avci 15).
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Sponsorluk hizmeti alan kisi ve etkinlik yoneticilerinin sponsordan beklentilerini su

sekilde siralamistir:

Sponsoru olunan ger¢ek veya tiizel kisiye ya da organizasyona; finansal
katkida bulunmasi,

Ihtiyag dahilinde personel yardimi,

Bilgi (uzmanlik) yardimi,

Faaliyeti cesitli basin araclar1 ile medyada yayimlamak.

Sponsorlugu, “sponsorun mesajini bir kurulusla isbirligi yaparak, hedefe konu olan

potansiyel kitleyi dolayli bir sekilde ikna etmeye ¢alisma siireci” (Alpaydin 38)

olarak ifade etmistir. Sponsorluk tutumlari su sekilde siralanabilir.

Kullanicilarin sponsorluk araglarina maruz kalmasi, sponsorun taninmasina
ve olumlu bir alg1 yaratmasina saglar. Bu sayede sponsoru, diger sosyal
mesajlarinin algilanmas1 promosyon etkilerini arttir.

Sponsorluk sonucunda etkinlikte olusan pozitif enerji katilimcilara aktarilir.
Etkinlik sonunda olumlu mesajlarin1 kullaniciya aktaran sponsor, olumlu
piyar yapacaktir.

Sponsor tutumu sponsorun mesajmin ulastig1 kisilerin diisiincelerini olumlu
yonde etkileme giicii vardir. Bu baglamda marka ismi ile etkinlik mesajini
iligskilendirilen sponsor mesajlari, kullanicilarin inanglarmi etkileme gici
daha fazladir (Jalleh 2002; Alpaydin 39).

Kurumun sponsorluk faaliyetlerinin olumlu etkilerinin farkinda olunmasi ve kitle

iletisim araglarmin ortaya ¢ikmasi dogal olarak bu alandaki arastirmalarin artmasina

neden olmustur. Sponsorluk i¢in sebep olarak bir¢ok arastirmaci ve yazar tarafindan

verilen sebeplere bakildiginda sponsorlugun asagidaki sebep icin yapildigi ortaya

cikmaktadir.

Topluma katkida bulunmak

Kurumsal kimligin taninmasi tesvik etme,

Kurum imajmi gli¢lendirme, kurum kiiltiirii olugturma,
Yeni bir iirlin veya kisiyi tanitma,

Kurumun toplum nezdindeki itibarin1 artirma,

Uygulama satiglar1 artirmaya yonelik faaliyetler,
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e Marka ile miisteri arasinda koprii kurmak.

Sponsorluk, Turkiye'de ve diinyada en hizli biiyiiyen pazarlama aracidir (Yagiz 21).

4.3.Sponsorluk Turleri

Sirketlerin ilgi alanlarmma ve hedef gruplarma gore g¢esitli sponsorluk alanlar1
bulunmaktadir. bunlar1 asagidaki gibi siralayabiliriz.

Spor Sponsorlugu: Spor takimlari, spor etkinlikleri ve liglere sponsor olan
kuruluglar. Ozellikle futbol kuliipleri i¢in sponsorluk oldukga yaygim bir reklam
stratejisidir (Dursun 9).

Kiiltiir Sanat Sponsorlugu: Sanat etkinliklerine, mizelere, fuarlar, bienaller,
sanatcilara ve sergilere sponsor olan kuruluslar. Tiirkiye'de de sanat sponsorlugu
ozellikle uluslararas: sanat fuarlari, bienaller ve sergiler gibi etkinliklerde siklikla
kullanilir (Cakir 8).

Eglence Sponsorlugu: Eglence endiistrisine sponsor olan kuruluglar. Tiirkiye'de de
Ozellikle muzik festivalleri, konserler ve film promiyerleri gibi etkinliklerde eglence
sponsorlugu siklikla kullanilir (Cakir 8).

Medya Sponsorlugu: Medya kuruluslarina sponsor olan kuruluslar. Tiirkiye'de de
televizyon programlari, radyo programlari, gazeteler ve dergiler gibi kitle iletisim
araglarina yonelik sponsorluklar olduk¢a yaygindir (Cakir 9).

Toplumsal Sponsorluk: Sosyal sorumluluk projelerine, hayr kurumlarina, sivil
toplum kuruluslarina, egitim etkinliklerine, saglk etkinliklerine ve diger toplumsal
etkinliklere sponsor olan kuruluglar. Tiirkiye'de de toplumsal sponsorluklar oldukga
yaygin bir reklam stratejisi olarak kullanilmaktadir (TIM).

Teknoloji Sponsorlugu: Teknoloji etkinliklerine, teknoloji konferanslarina ve
inovasyon etkinliklerine sponsor olan kuruluslar. Tiirkiye'de de teknoloji

sponsorlugu 6zellikle son yillarda giderek yaygmlasmaktadir (TIM).

4.3.1. Kultlr ve Sanat Sponsorluklari
Kiiltiir sanat sponsorlugu, sanat ve kiiltlir organizasyonlarinin finansal desteklerinin
yant sira, diger faydalarimin da bulundugu bir konudur. Birgok arastirmaci, kiiltiir
sanat sponsorlugunun sanat ve kiiltiir organizasyonlarinm gelisimine biiyiik katki

sagladigini belirtmektedir (Vakil 77). Bu sponsorluklarin sagladigi finansal destek,
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kiiltiir ve sanat organizasyonlarmin daha biiyiik ve kaliteli etkinlikler diizenlemesine
imkan tanidig1 gibi, sanat ve kiiltiir diinyasinda daha genis bir ¢esitlilik yaratarak,
farkli kiltiirlerin bir araya gelmesine de katki saglamaktadir. Ayni1 zamanda,
sponsorlugun sagladigi imaj ve prestij de 6zel sirketler igcin etkili bir pazarlama
stratejisi haline gelmektedir (Blakley 85). Kiiltiir sanat sponsorlugu konusunda
elestirel yaklagimlar da mevcuttur. Bazi elestirmenler, sponsorlugun kiiltiir ve sanatin
ticarilesmesine neden oldugunu iddia etmektedir (Wu 84). Ancak, sponsorlugun
kiiltlir ve sanat organizasyonlarina sagladigi finansal destek ve diger faydalarinin,
kiiltiir ve sanati gelisimine katki sagladig1 ve 6zel sirketler i¢in de karli bir yatirim
oldugu kabul edilmektedir (Kotler ve Scheff 15). Bu nedenle, kiiltiir sanat
sponsorlugu, kiiltiir ve sanat diinyas1 i¢in 6nemli bir destek kaynagi olarak kabul

edilmektedir.

Eski zamanlarda soylularin herhangi bir beklentileri olmadan kisi, etkinlikleri
desteklemeleri, mesenlik faaliyetleri i¢cinde degerlendirilmistir. Dolayisiyla, mesenlik
faaliyetleri sanat koruyuculugu, anlaminda kullanilmistir (Yeomans 2006; Avci 24).

Bu tiir sponsorluklar genellikle ¢esitli kiltir ve sanat etkinliklerinin
gerceklestirilmesi ve desteklenen kiiltiir ve sanat etkinliginin bir hizmet seklinde
gerceklestirilmesine yonelik mali destegi igerir. Bu sponsorluk tiiriinde hizmet yerine
maddi yardim 6n plandadir (Avci 24). Kuresel etkinliklere sponsor olan ¢ok uluslu
sirketler, reklamlarmi ilk siraya koymak istemektedir. Ulusal galeriler ve miizeler de
ticari kdltur ve tikketim kiltiirii aginda kalmaktadir. Uluslararas: sirketlerin vergi
muafiyetlerinden yararlanmak ve kendilerini sanat yoluyla tanitabilmek i¢in sanati

“0zellestirdigi” soylenebilir (Sahiner 2007; Belda 2017).

Sanat organizasyonlari, bienaller, sergiler, festivaller gibi farkli alt sektorlere
ayrilmaktadir. Her bir alt sektor kendi i¢cinde 6zgiin 6zelliklere sahiptir ve bu nedenle
karmagiklik seviyeleri farkhilik gosterir. Bu farkliliklar, farkli alanlarda faaliyet
goOsteren sanat organizasyonlarmi birbirinden ayirt etmekte yardimci olur. Kiltri
yiksek organizasyonlarda sanatsal kalite daha dndedir. Kitle sanat1 orgiitleri ise satis
odakli ve ekonomik olarak nitelendirilir. Kurumlar, sponsorluk faaliyetlerini hedef

Kitlenin ilgi ve tercihlerine gore gergeklestirmelidir (Stallabrass 2009; Parsehyan 91).
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Literatiirde daha dnce yapilmis caligmalara bakildiginda tiiketicilerin kitle sanati
organizasyonlarini tercih ettikleri ve bu nedenle sponsorluk faaliyetlerinin daha ¢ok
bu tip organizasyonlarda yapildig1 goézlemlenmistir. Bienaller, sergi aciliglari ve
seckin sanat kuruluslarina ait miizelerin diizenledigi etkinlikler, sirketlerin kurumsal
imajlarmni giliclendirme stratejilerinin bir pargasidir. Miizelerin siirdiiriilebilirligini
saglamalari, galerilerde yeni sergiler agmalari ve bienaller diizenlemeleri igin
sponsorluk ¢ok dnemlidir. Kiiltiiriin Ozellestirilmesi adl1 kitabinda 1980'lerden beri
sanata kurumsal miidahalenin eksikligini vurgular ve elestirir. Sponsor kurumlar
sanat eserlerini karistirmaya ve gerekirse Ozel etkinlikler igin muze kiralamaya
baslamiglardir. Eskiden hayir isleri i¢in sanati finanse eden kurumlar artik miizeler,
galeriler veya sanatgilarla isbirligi yapmaya baslamistir (Stallabrass 2009; Parsehyan
91).
43.1.1. Kiltir Ve Sanat Sponsorlugu Sanat Fuan Iliskisi

Ronesans déneminde sanat eserlerini ve sanatgiyr korumak sarayin Ve soylularin
gorevi haline gelmistir. Orta Cag'da imparatorlugun en onemli temsilcisi Medici
ailesiydi. Mediciler, yaygm inanisin aksine asil bir kokene sahip degildir. 13. ve
17.yy’da ticaret ve bankacilik yoluyla zenginlik elde etmislerdir. Once Toskana'da
sonra Italya'da sanat sayesinde dnemli bir yere gelmislerdir. Floransa'y1 bir sanat
merkezi haline getiren Medici ailesi, sanatgilara patronluk yaparak Ronesans'in
dogusunda 6nemli rol oynamistir (Erdogan 17). 18.yy.  sonlarinda gelismekte olan
kapitalizmin, siyasal politikalar degismesi ile burjuva sinifini olusturmustur. 18.yy.
ardindan Kilise guiclinli kaybetmeye baslamistir ve sarayin da sanatgilara destegi giin
gectikce azalmustir. 19. yy. da sanatgilar, genellikle desteklenmemislerdir. Yiizyilin
sonlaria dogru sanat alicilarinin ¢ogalmasi ekonomik ac¢idan destek bulan sanatcilar,

kisiselleserek daha 6zgiin eserler Uretebilmislerdir (Okay 2012; Parsehyan 17).

Kurumlar genel olarak, sanat organizasyonlarma sponsor olma karar1 alirlarken uzun
vadede ticari bir fayda saglamanm yaninda hedef kitlelerine ulagmayi, toplumda
hayirsever bir izlenim olusturmayr ve kurum ¢alisanlarmi motive etmeyi
sevmektedirler. Bltun sanat etkinleri, hedef kitlenin kisisel zevk ve ilgisine hitap
etmemesi, kurumlarin hedef kitlelerini se¢mesi sanat sponsorlugunda Onem arz

etmektedir. Yapilan sponsorluk faaliyeti, hedef kitleye ulagmali, onlar tarafindan
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izlenerek begenilmelidir(Okay2012;Parsehyan 91). 2016 Kultlr sanat etkinliklerinde

sponsorluk i¢in karar yollar1 semast asagidadir.

Ust yénetim tabanh ve sezgisel kararlar Uglincii parti Alt diizey tabanh kararlar
kararlar
Kurum CEO & Sanat CEQ’'nun
On yaklasim felsefesi temsilcisi sanat bilgisi  Ugiincii partilerle bir Kurum Bir iliski yok, ancak
yardimsever arasinda st yakinhk veya iliski felsefesi yoneticinin biraz
ise yakinlik dizeyde ise varsa ticari ise bilgisi varsa
\ varsa / l \ /
Oncii Sanat tﬁneticisidir Oncli Gelinel partidir Oncti Sanat Yoneticisidir

Ugiincil parti, projeyi  Sanat yoneticisi, yoneticiye projeyi
Yaklagim Sanat ydneticisi, CEQ"ya projeyi sunar iliskisine bagh olarak sunar
CEO'ya veya
yoneticiye sunar

Degerlendirme  CEO'nun kisisel tecribeleri ve sezgileri Degerlendirme yoneticidedir.
karari yonlendirir. Pazarlik, i¢ iletisim gibi asamalar,
yonetici liderliginde ilerler.
Degerlendirme siiresi kisa ve sezgiseldir. l
Karar Karar cabuk alinir, ek miizakereler karar Karan yonetici alir, ancak tist
sonrasina birakilir. yonetime resmi onay icin ihtiyac
duyulur. L
Karar sonrasi Faydalarin pazarhg karar sonrasi yapilir. iliskileri ve irtibatlari yonetici
strddrdr.

Tablo 4.3.1.1. Kiiltiir Sanat Etkinliklerinde Sponsorluk I¢in Karar Yollari
(Daellenback 2012;Parsehyan 19)

4.3.1.2. Sanat Fuari Sponsorluklarinda Ozel Sektor Devlet Iliskisi

Kiiltiir ve sanat sponsorlugu, 6zel sektoriin kiiltiir ve sanat etkinliklerine finansman
saglamasidir. Ancak, son yillarda devletler de kiiltiir ve sanat sponsorluguna dahil
olmus ve bu alana onemli bir finansman destegi saglamustir. Ozellikle Avrupa
ulkelerinde, kiiltiir ve sanat alanlarinda devlet destegi olduk¢a yaygindir (Knebel
2007; Sahin 263). Devletlerin kiiltiir ve sanat sponsorlugu alaninda sagladigi destek,
sanat etkinliklerinin siirdiiriilebilirligini  artrrmakta ve kiiltiirel zenginligin
korunmasina yardime1 olmaktadir. Bu destek, kiiltiir ve sanat etkinliklerinin iiretimini
ve yayginlastirilmasini kolaylastirmaktadir. Devletlerin kiiltiir ve sanat sponsorlugu
alaninda sagladig1 destek, sanat¢illarn ve sanat kurumlarmmin yasamini ve
faaliyetlerini slirdiirmesine yardimci olmaktadir. Bu destegin, sanat¢ilarin ve sanat

kurumlarmin {iretimlerinin kalitesini artrmasina, yeni projeler {iretmesine ve
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uluslararasi alanda taninmalarma olanak sagladigi goriilmektedir (Yearbook, Cultural
Policy).

Bu konuda ortak bir tavir oldugunu sdylemek gii¢ olsa da, gelismekte olan iilkelerin
sanatsal faaliyetlerin devlet destegine tabi oldugu agiktir. Sanata verilen devlet

desteginin mantigi, sanat iiretimi ve igerigini sekillendirmektedir (Sahin 263).

Pozitif yaklasima: Demokratik lke yonetimlerinde devlet sanati farkli yontem ve
aracglarla guclenmesi icin destek vermektedir. Devletin bu alanda kurumlarla
dogrudan isbirligi, vergi tesvikleri, sirketlere destek ve bu hizmetlerin yerel
yonetimler tarafindan uygulanmasina iliskin ¢esitli Oneriler tartisilmaktadir. Buradaki
sorun, sanatin demokratik iilkelerde bile farkli tanimlanmasi ve bu tanima gore

kaynaklarm tiirii ve miktarinin degismesidir (Sahin 201).

Normatif Yaklasim: Bu yaklasim, kamu ve 6zel kaynaklarin tahsisinde toplumsal
refahin maksimize edilmesi hedefine dayanmaktadir. Bu hizmete ayrilan kamu
sektorii gelirlerinin biiyiikliigli ve/veya orami belirlenerek, devletin devlet sanatini
destekleyecek mali kaynaklara sahip olup olmadig: arastirilir (Sahin 201).

Tirk kiiltiir ve sanatina yapilan yatirimlar sonucunda 6nce 1970'li yillarda, ardindan
20001 yillarda 6zel miizecilik artmaya baslamistir. 70'li yillardan sonra sanata
yapilan yatirimim artmasinda devlet siibvansiyonlar1 ve o6zellestirme politikalari
onemli rol oynadigindan, 2000'li yillardaki artis, 200 yilinda 5225, 5226 ve 5228
sayili kanunda, Kulturel sponsorluk giderleri icin vergi indirimi yasalarinin

cikarilmastyla ilgilidir (Kiiltiir Endiistrileri Destek ve tesvik Rehberi).

Yerel sermayenin kendi ulkelerinde kiresel etkinlikler diizenleyerek uluslararasi
sermayeye eklemlenme sansi elde etmek icin birbirleriyle yaristiklar1 ve bu
etkinlikler i¢in yiiksek harcamalar yapmaktadirlar. Bu nedenle bu tir etkinliklere
oldukca fazla para harcamaktan cekinmezler. Hikimet, 6zel sektérin gicund ve
ayricaliklarini artwrmak i¢in devlet biit¢esini kullanir. Tiirkiye'de 2004 yilinda
onaylanan Kiiltiir Yatirimlar1 ve Is Tesvik Kanunu, kiiltiir ve sanat faaliyetlerine
yapilan tiim yatirimlart  6zel sektor tarafindan 6denen gelirlerden ve kurumlar

vergisinden diismektedir. Bu durum, paranmn kurum i¢inde kalmasi anlamina
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gelmektedir. Clinkii kendine ait miizesi, liniversitesi, galerisi ve vakfi vardir. Bu
kurumlarin temel gorevleri halkla iliskiler ve reklamciliktir (Bakgay 2008; Aydin 8).
Sirketlerin sanata sponsorluk yapmalarinin temel toplum nezdindeki imajlarini
iyilestirmektir. Kurum imajin1 gelistirmek, toplum goziinden farkindalik yaratmak
gibi temel isteklerden hareketle diizenlenen sanatsal faaliyetlerde sponsorlugun rold,
sanatin etkin bir sekilde ifade edilmesinden ¢ok sanatin ara¢ sallagtirilmasini
icermektedir. Kurumsal sponsorluklar1 diizenleyen yarigma komisyonlarmin
iiyelerinden 8'1 list diizey yOnetici iken, sanatcilar, proje koordinatorleri ve sanat
danigmanlar1 bunlarin sadece kiiciik bir kismini olusturmaktadir. Sanat sponsorlugu

finansal bir yatirim hedefi olarak goriilebilir (Aydinalp 2014).

Baz1 kuramcilar burjuvanin estetik vizyonu haline geldigini ifade etmektedir.
Kiiresellesme siirecinde milyonlarla  dev faaliyetlerin sermayesini  karsilayan
uluslararas1 sirketler, reklam ve pazarlama teknikleri ile sanat {izerinden kendi
imajlarmi goriiniir kilmaktadirlar. Bu durumda sanat piyasasini biyik istekle kontrol
eden kapitalist sermaye, hangi sanatgilarin veya eserlerin sunulacagini ve dolasima
girecegini belirleyebilir. Baudrillard'a gore gosteri olarak sanat, sermayeye her daha
fazla bagimli olmustur. Sanatin piyasaya bu kadar bagimli olmasi ve belirli
sponsorlar araciligiyla biiyiik biitceli biiyiik organizasyonlarin gergeklestirilebilmesi,

sanat kurumunun icine ¢ekildigi tuzagi gostermeye yeterlidir (Sahiner2006).

Ana sponsorlarin amaclari:
e Biitiin basili tiriinler, promosyon malzemelerinden logo kullanmak,
e Her tiirlii basili yayina reklam verebilmek,
e Davetiye kabuli,
e Miisteriler, ¢alisanlara firsatlar yaratmak
e  Uriinii tanitim1 yapilmasina olanak saglamast,

e Yasal destekleyici tanitimm bir siire kullanmak, olarak basliklar altinda

kullanilabilir.

Yan sponsorlarin amacglan
e Yaym toplantilarinda yer almak

e Billboardlarda goriinme istegi,
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e Bltin programda her hangi bir gdsteriye sponsor olmak

e Katalogda kurulusun adinin belirtilmesi,

e Reklam malzemelerinden kurumun logosunun gosterilmesi (Peltekoglu
2007; Avce1 2008) seklinde siralanabilir.

Sanat piyasasi, 0zel sektOrle gelistirilen bir sanat sponsorlugu anlasmasinda
yararlanilmaktadir. Tirkiye’de o6zel kuruluslarin, halkla iletisim kurmak icin her
gecen giin sanatsal organizasyon ve etkinliklere yonelerek gelirini artrmaktadir. Ote
yandan sanati desteklemek icin her seyi 0zel sektdrden beklemek dogru degildir.
Aksi takdirde sanat tamamen karli bir alan olarak 6zel kurumlarin korumasi altinda
kalmakta ve onlarm istek ve ilgi alanlarma gore gelismektedir. Bu nedenle,
sirketlerin baglama kapasiteleri dikkate alinmadan bu konu daha derinlemesine ele
almmalidir. Sanatin maddi 6zglirlesmesi, diisiince 6zgiirliigliyle baglantili olarak da

degerlidir (Aydnalp 2014).
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5. CONTEMPORARY ISTANBUL’UN GELIiSIM SURECI

Contemporary" kelimesi, giiniimiizle ayn1 donemde var olan veya olusan bir seyi
ifade etmek icin kullanilan bir sifattir. Bu kelime, "simdiki ¢aga ait" veya
"glinlimiiziin insanlari, olaylar1 ve kiiltiiriiyle ilgili" anlamlarin1 da tagir (Cambridge
Dictionary). Contemporary kelimesi Ingilizce kokenli bir kelimedir. Tiirkge
gevirisinde ¢agdas anlamina gelmektedir (tureng). Bazi kaynaklardan edinilen bilgiye
gore kullanim sekli, kullanildig1 yere gére modern anlamini da tagimaktadir. Turk Dil
Kurumu sozliigiine gore, ‘Cagdas’ kelimesinin anlami, yasadigi ¢agin sartlarina
uygun gelisim siireglerinin yakindan i¢inde olan, hatta gelisim siireclerine yon veren

bir sanat bakis a¢is1 olarak degerlendirilmektedir(TDK )

Contemporary Istanbul, Tiirkiye’de ger¢ek anlamda uluslararas1 baglantilar1 glclii
ilk c¢agdas fuar olma oOzelligini tasidig1 bilinmektedir. Bazi kaynaklarda,
Contemporary Istanbul, uluslararas1 diizeyde faaliyetlerine baslarken diinya fuar
olma misyonu ile yola ¢iktig1 i¢in uluslararasi bir isim kullandig1 belirtilmistir. Ali
Gureli Y6netim Kurulu Baskanliginda, Contemporary Istanbul’un ilk fuar1 2006’da
basladigi faaliyetini 2022 yilina kadar diizenli olarak, stirekli geliserek ve daha genis
kitlelere ulasarak gerceklestirdigi bilinmektedir. Kaynaklardan edinilen bilgiye gore,
Contemporary istanbul faaliyetleri ikon Fuarcilik sirketi tarafindan yiiriitiiliirken,
sponsorlugunu bir Avrupa bankasi olan Deutsche Bank’in iistlenmistir. Deutsche
Bank, daha 6nce Avrupa’nin en giiclii fuarlarindan biri olan Londra Frieze'in de ana

sponsorlugunu tislenmistir (Sagbas 45).

Uluslararas1 blyuk ¢agdas sanat fuarmmin ekonomik piyasasi da giigliidiir. Bu nedenle
sponsorluklar1 da giiclii diinya bankalar1 tarafindan yapilmaktadir. Tiirkiye’de de
diinyanin gii¢lii uluslararas1 fuarlar1 arasma girme vizyonuyla yola c¢ikan

Contemporary Istanbul’un da ilk yil sponsorlugunu Deutsche Bank yapnustir daha
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sonraki yillarda Akbank sponsorlugu ile devam etmistir. Diinyada giicli tlkeler
kalkinma ekonomik planlar1 i¢inde sanati bir yatirim araci olarak almislardir.
Teknolojinin hizla gelistigi diinyada sanat dijitallesmesinin sagladigi imkanlar
sayesinde dunya ekonomisinde 6nemli bir sektér durumundadir (Bugur 2019) .

2006 yilinda baglayan 1. Edisyonundan 2020 yilina kadar Liitfi Kirdar Uluslararasi
Kongre ve Sergi sarayinda faaliyetlerini gerceklestiren Contemporary Istanbul’un,
2021 den sonra 16. ve 17. Edisyonlarin1 Halicte bulunan Tersane Istanbul’da yaptig
bilinmektedir. Contemporary Istanbul sanat fuarinin Yoénetim Kurulu Bagskani ve
kurucusu olan Ali Gureli, fuar fikrinin nasil dogusu soruldugunda su sekilde
anlatmaktadir;

Ali Gureli; “Ilk kez Art Basel ¢agdas sanat fuarina gittigimde ¢ok etkilendim. Bunun
benzeri neden Istanbul’da yapilmasin diye diisiindiim. Istanbul fuar icin ¢ok giicli
bir potansiyel oldugu yadsinamaz. Basel kii¢iik bir kasaba olmasina ragmen sanat
fuar1 sayesinde diinya taninan bir sehir olmustur. Istanbul bunun kat kat {izerin ve
diinyanin en kolay ulasilan sehri olmak gibi bir guicii de var. Her sey aslinda hazirdi”
(Ali Giireli Ile Fuar Uzerine Bir Sohbet). Boylece Contemporary Istanbul fuarinin

temel disiincesi bu sekilde olusmustur.

Uluslararasi sanat fuar organizasyonlarinin taraflar1 olan galeri, koleksiyoner, sanat¢1
isbirligi ile yiirGitildiigii icin bazi sorunlar1 da beraberinde getirmektedir. Ali
Giireli’ye gore; “fuar organizasyonlar1 sirasinda yasanilan en onemli sorunlarsan
birinin de vergiler ve glimriik islemleri sorunlaridir. Sanat eserlerinin satistan sonra
el degistirmesi Tiirkiye ye girerken ve ¢ikarken yapilan glimriik islemleri ve 6deme
zorluklari, yiiksek meblaglar gibi sorunlar sanat fuarma katilimi ve basarisini
olumsuz etkilemektedir” (Ali Giireli Ile Fuar Uzerine Bir Sohbet). Bu durum
Tiirkiye’nin tanitilmasinda ¢ok 6nemli bir yere sahip olan fuar basarisini olumsuz

yonde etkiledigi bilinmektedir.

Contemporary Istanbul, Avrupa’da edindigi vizyonla konseptinde radikal farkliliklar
ve diinyanin dikkatini ¢eken etkinlikler yapmistir. Bu nedenle kurulusundan itibaren
gliclii iletigim ag1 ile katilan galeri sayilarinda artig goriilmesinin yaninda ziyaretgi
sayis1 da armugtir (Bakbasa 27). Contemporary Istanbul, sergileme yontemleri, fuar

alani, sanatg1 se¢cimlerindeki basarisi, yeni koleksiyonerleri Tiirk sanat piyasasina
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kazandirmasi nedeniyle de iilkemizde 6nemli bir yere sahiptir. Sanat piyasasinda
Contemporary Istanbul tarafindan olusturulan hafizanmn ardindan uluslararasi sanat
galerileri hakim olmaya baglamis, bu yaklasimla koleksiyoner profilini de

etkilemistir (Karadeniz 153).

Contemporary Istanbul Sanat Fuari kiiratorler ve galeri yoneticileriyle yiizyiize, e-
posta, telefon ve mesajlasma yoluyla iletisime gecerek sorular yoneltildi.
Bazilarindan  gesitli nedenlerle yanit alimamadi. Asagida sorulara yanit verilen

goriisler yer almaktadir.

Contemporary Istanbulun Tiirkiye sanat ortamindaki yeri ve 6nemi nedir?
Madra’ya gore; “Tiirkiye’de 19.yy’da baslayan Modernizm ile giiniimiize
kadar buylk bir sanat (resim-heykel ve daha sonra ¢agdas sanat) tiretimi
var. Bu iiretimin ekonomik degerini belirleyen bir sanat piyasasi da
gelisti; piyasanin etkin araglarindan birisi genis kitleye ulasabilen
fuarlardir. Contemporary Istanbul bu islevi 17 yildir dolduruyor.
Onemini anlamamiz i¢in bu fuardaki icretlerin ve satislarmn seffaf olmasi
gerekiyor. Simdilik yapilan reklamlar ¢ergevesinde bir 6nem olustugunu

izliyoruz” (Madra 2023).

Baraz’a gore; “Tlrkiye'de sanata yeni bir dinamizm kazandirdi. Ozellikle o
donemlerde sanat ortaminin oldukga siradan oldugu diisiiniildiigiinde, fuarm onemi
biiyiik oldu. Bu fuar sayesinde resim ve heykel satiglarinda da bir yiikselis yasandi.
Contemporary Istanbul, diger fuarlara nazaran Tiirkiye'de sanat diinyasinin
gelisimine oOnciilik yapmisti. Tirkiye'de sanata yeni bir dinamizm kazandirdi
Ozellikle o donemlerde sanat ortammin oldukga siradan oldugu diisiiniildiigiinde,
fuarin 6nemi biiylik oldu. Bu fuar sayesinde resim ve heykel satislarinda da bir
yiikselis yasandi. Hem kalite acisindan hem de sanat¢i se¢imi bakimindan yurt
disindan gelen galerilerin katkisiyla birinci smif bir fuar olarak devam etmistir.
Tiirkiye'de sanat piyasasmin canlanmasina biiyiik katki saglamistir. Hasan Bilent
Kahraman liderligindeki ekiplerle, 2006'dan 2015'e kadar siiren yogun bir ilerleme
kaydetmisti. Sonraki yillarda bir ¢ok olumsuzluk oldu tabii” ( Baraz 2023).
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Contemporary Istanbul fuar sonug raporlarinda ve kataloglar1 incelendiginde 2015
yil1 sonrasinda galeri ve eserlerin sergilenmesi konusunda bir duraganlik donemine

girdigi gézlemlenmistir. Baraz, bu olumsuzluklara su sekilde anlatti;

“Sanat ortaminin gelismesi i¢in bir iilkede birgok kriter bulunmaktadir;
ekonomik ve siyasi durumu, yurtdist iligkileri gibi faktorler yer almaktadir.
Tiirkiye'nin bu kriterleri géz onlinde bulundurarak bakildiginda Tiirkiye'de sanatin
cok gelistigi sOylenemez. Ancak, bir tesadiif oldu, o donemde AKP (o tarihlerde
mevcut olan hiikiimet) 2002'de basa gectikten sonra 2006'ya kadar bir bocalama
donemi yasamisti. Ancak, 2006'dan sonra bazi konularda olumlu adimlar atmist1 ve
yurt disindaki iliskileri de pozitif bir hale gelmisti. Bu durum, Tirkiye'de sanat
ortammnin gelismesine katki saglamistir. Bu donemde Tiirk isadamlar1 yurtdisindan
yabanci sermaye buldu ve Tiirkiye'ye yabanci sermaye akis1 gerceklesti. Tiirkiye,
yabancilarin ugrak mekan haline gelmisti. 2008-2015 yillar1 arasinda Beyoglu ve
cevresine baktigimizda binlerce yabancmin bulundugunu, restoranlarin dolu
oldugunu ve koleksiyonerlerin geldigini gormekteydi. Tiirkiye, gelecekte biiyiik

gelismelerin olacagi bir iilke olarak goriiliiyordu” (Baraz 2023).

“O donemlerde yabanci basinda Tiirkiye'nin lehinde yazilar yayinlanmaya
basladi. Bu yazilarda Tiirkiye'nin insan haklar1 konusunda biiyilik gelismeler
kaydettigi ve turizm agisindan da oldukg¢a cazip bir iilke oldugu vurgulaniyordu. Bu
olumlu gelismeler, Tiirkiye'nin diinya ile daha iyi bir biitiinlesme siirecinde oldugunu
gosteriyordu. Tiirkiye'nin bati ile entegre oldugu yoniinde hepimiz yaniltici bir
Onyargiya kapilmistik. Bu durum 2008'den 2015'e kadar istikrarl bir sekilde devam
etti” (Baraz 2023).

“Bu entegrasyon, yabanci sermayenin Tirkiye'ye girigini sanatta da cok
koriiklemistir. Birgok is adami ve koleksiyoner, inanilmayacak derecede degerinin
iistiinde sanat eserleri satin almigti. Bunun 6nciiliigiinii Contemporary Istanbul sanat
fuar1 ve galeriler yapmust1 ve diger fuarlarda benzer bir rol oynamistir. Daha 6rgutli
bir sistem olan yabanci sermaye sahibi bir kurum Tiirkiye'de ArtInternational
Istanbul adi ile fuarlar diizenlemeye baslamists. Bu durum Contemporary Istanbul'u
bile endiselendirmistir. Tiirkiye’de muazzam gelismeler oluyordu. Fakat devami dyle

olmadi. O yillarda birkag galeri Istanbul’da sube agnusti. Baktilar ki Tiirkiye’de
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istikrar bozulmaya baslads, bu isin yiiriimeyecegini anladilar. Oyle de oldu, 2016’dan
sonra siyasi ve ekonomik istikrarsizlik nedeniyle bu galerilerin bircogu zarar etti ve

Tiirkiye'deki subelerini kapatmak zorunda kald1.”

Resim: 5.1. Yahsi Baraz roportaji.

Baraz, Bunun nedeninin basimin suni bir gergeklik algis1 uyandirarak Tiirkiye'de ¢ok
biiyiik gelismeler olacagina dair yaniltici haberler yapmasma baglamaktadir. Baraz,

Contemporary Istanbulun gerileme siirecine girme nedenleri olarak;

“Diinyadaki gelismis iilkeler yatirim yapacaklar1 iilkelerdeki hukuk diizenine
biiyiik 6nem verirler. Eger bir lilkede hukukun zayif oldugu ve insan haklarmm ihlal
edildigi goriiliirse, o iilkeyi yatirim i¢in tercih etmezler. Ciinkii giinlimiizde artik orta

cagda yasamiyoruz ve gelismis llkeler bu tiir otoriter idareleri tolere etmezler.
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Tiirkiye’de olusan bu durum nedeniyle bircok Avrupali, Amerikali galerici ve
koleksiyoner ilgisini kaybetti. Daha once Tiirkiye'ye galeriler disinda birgok iinlii
koleksiyonerde bir seyler bulabilme umuduyla gelmisti, ancak maalesef hayal
kirikligma ugradilar. Daha sonra, Ali Giireli Tiirkiye'deki siyasi yonetimi savunan bir
aciklama yapti. Bu sdylem, Avrupa'ya karsi baskaldir1 niteligindeydi. Bu agiklamay1
belki Dbulabilirsiniz. Bunun (zerine biitin Avrupali, Amerikali galerici ve
koleksiyonerler Ali Giireli ile ¢alismay1 birakmislardi. Bu durum Ali Giireli'yi biiyiik
bir bocalamaya sirikledi (Baraz 2023).

_Baraz, soylediklerini ispatlayabilecek aciklamay1 da su sekilde ekledi ;

“Bu tiir agiklamalar genellikle yazili basinda yer almaz ve kimse size bunlardan
bahsetmez. Tiirkiye'deki gazetelerin cogu haberi dogru vermedigi i¢in dogru bilgiye
ulagmak zordur. Ayrica, fuar organizatorleri segilen gazetecilere yazi yazmalar1 i¢in
O0deme yapabilir, ancak bu yazilar taraflidir, ¢ogu zaman ger¢egi yansitmaz.
Contemporary Istanbul sanat fuarmnin basaril1 gdsteren yazilar, Tiirkiye'deki basm ve
medya kuruluslar1 ile arasindaki dostane iliskilere baglanabilir. Contemporary
Istanbul sadece yerel basinda degil, uluslararasi basinda da takip edilmekte ve
haberlestirilmekte, bu da daha gergeke¢i yazilara ve yorumlara ulagilmaktaydi. 2017
yilindan sonra Tiirkiye'de sanat fuarciligi sektorii ciddi anlamda geriledi hatta artik
bitti bile diyebiliriz. Bu durumu hem uluslararas1 basindan hem de bundan sonra
iilkemizde gelinen durumdan anhiyoruz. Tiirkiye'de genis bir sanat pazari ve 85
milyonluk bir nifus var, bir¢ok milyarder is insan1 var, miizeler kurulmus, iilkenin
cagdas sanat1 gelisme gosterirken diinya galerileri neden birdenbire bizi terk ettiler?
Iste bu sorunun yaniti, Ali Giireli'nin otoriter rejimi savunan agiklamalarmin etkisi
sonucu oldugunu sdyleyebilirim. Bu durum, o dénem galeri sahipleri i¢in biiyiik bir

hayal kirikligina neden olmustu” (Baraz 2023).

Contemporary Istanbul’un diinya ¢agdas sanatina es deger nitelikte

kurgulandigim diisiinityor musunuz?

Madra’ya gore; Bu ¢ok biiyiik bir amag olurdu! Tiirkiye’de yapilan sanat
fuarlarmi yerel olarak nitelendirmek zorundayiz; diinya ¢agdas sanatina

ancak Oncii sanatgilarin etkileyici yapitlari, bienaller ve biiylik miize ve
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galeri sergileri dncullk edebilir. Fuarlar blytk 6l¢tde kresel
sermayenin dnde gelen bireyleri ya da kuruluslarinin koleksiyon alma
kapasitesini kapsiyorsa ve uluslararasi koleksiyonculardan
yararlanabiliyorsa ekonomik bir dnciiliik tagir. Fuarlarda ¢ok satan
sanatcilar 6ne ¢ikabilir; ancak onlarin da yapitlar: elestiriye aciktir ve

onciiliik tastyip tasimadiklar1 zaman iginde belirlenir” (Madra 2023).

Baraz’a gore; “Bizim fuarlarin, ressamlarin ve galerilerin uluslararasi fuarlar
arasinda esamisi okunmaz, kiyaslanmaz bile. O agidan incelersek, bizde higbir
galerinin bu giin portfoylinde diinya ¢capinda sanat¢1 goremezsiniz. Hepsi yerel
sanatcilardir. Belki i¢inde birkag tane var ama onlarda konvansiyonaldir. Amerikali,
Avrupali baz1 sanat¢ilarin resimlerini getiriyorlar ve dnemsiz isimleri burada satmaya

calisiyorlar. Yani bizde diinyada oldugu gibi bir entegrasyon yoktur.” (Baraz 2023).

“Tiirkiye'deki fuarcilik sektorii ne sanat eseri yoniinden, ne sanat¢i isimleri
acisindan, ne de finansal olarak beklenen kaliteye ulasamamustir. Tiirkiye'deki
fuarlar, uluslararas1 arenada beklenen giiglii etkiyi yaratamamistir. Mesela,
yurtdisinda diizenlenen, Armory Show, Frieze, FIAC, Art Basel gibi prestijli
fuarlarla karsilastirildiginda o fuarlarin milyar dolarlik bir sektore sahip ve giiglii bir
etki yaratmaktadir. Ancak, Contemporary Istanbul’da satis yapilamadig1 gibi, gelen
galerilerin ¢ogu aymi galerilerdir ve ayni1 sanatgilarm eserleri her yil stirekli donuyor.
Yani, tekrara diisiilmiis durumda ve bu durum basarisizligin sonucudur. Bu
gelismelere bakildiginda, Contanborary Istanbul misyonunu doldurmus bir fuardir
eger bir asama yapamazsa o da ikinci smif bir konuma gelmis olacaktir” (Baraz

2023)

Contemporary Istanbul’un galeri ve sanata secimi hangi kriterler
dogrultusunda yapilmaktadir?(Yatirim, eser piyasa degeri, sanat degeri, galeri

vizyonu ,v.b) soru Madra’ya gore;

“Saydigmiz bu 6zelliklerin hepsi gegerlidir; ancak fuarlarin da kar etmesi
gerekiyor, bu agidan fuar standinin tcretini ve belirli masraflarini
O0deyen hemen herkes fuarlara katilabiliyor. Bu da bir kalite sorunu

olusturabiliyor” (Madra 2023).
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Baraz’a gore; “ Contemporary Istanbul, bir se¢ici kurula sahip olmasina ragmen,
bu kurul se¢im ve elemelerde aktif bir rol oynamamaktadir. Tiirkiye'de yaklagik
olarak 30-40 giiglii diyebilecegimiz galeri bulunmaktadir ve bu galeriler sinirli
sermayelerle belli bir portfoye sahiptir. Fuar, bu galerilere iicret karsiliginda alan
kiralamaktadir. Galeriler de kendi siizgeclerinden gegirdikleri sanatgilar1 ve eserleri
sergilemektedir. Contemporary Istanbul'un bu agidan 6ne ¢ikan bir 6zelligi yoktur.
Fakat, Avrupa iilkelerinde durum farklidir. Onlarda, fuarlar i¢in genellikle bir segici
kurul olusturulmakta ve bu kurul sanat¢ilarin eserlerini inceleyerek sergilemeye
deger bulunanlar1 segcmektedir. Bu siire¢, fuarlarin kalitesini artirmaktadir” (Baraz

2023).

Contemporary Istanbul’un hedef Kkitlesi kimlerdir ve bu kitle fuarin

sunumundan ne kadar memnun olmustur?

Madra’ya gore; “Fuarm hedef kitlesi koleksiyoncular, koleksiyon yapan

sirketler. ikinci olarak da segkin kitle, sonra da genis kitle (Madra 2023).

Baraz’a Gore; “Fuarda genellikle zengin insanlarin gelerek eserleri satin
almalar1 beklenir. Ancak Ulkemizde fuarlarda ve galerilerde gezerek sanatseverler bir
seyler 6grenirler ve sanat1 kesfederler. Galeriler, fuar atmosferinde bir sinerji yaratir
ve gelen kisilerle konusup, tartisir ve sanatgilar: tanitir. Uziicii olan, Tiirkiye'de
bilin¢li koleksiyonerlerin sayisiin olduk¢a az olmasidir. Bu koleksiyonerlerin sanat
alanindaki bilgisi de siirhidir. Bu sebeple fuarlara gelenler genellikle evlerinin
duvarlarina begendikleri bir eseri, bazen eslerinin de onayiyla satin alirlar. Ancak,
satislar cogunlukla tesadiifi bir sekilde gergeklesir. Fakat diinya genelinde durum
boyle degildir (Baraz 2023).

“Diinya capindaki bir koleksiyonerin, Tiirkiye'deki fuarlardan heyecanla eser
alacagini sanmiyorum Gergek koleksiyonerin belli bir amaci ve stratejisi vardir;
belirli ressamlar ve heykeltiraslarin eserlerini segerler. Koleksiyoner, "Benim
amacim bu ressamin bu heykeltiragin eserlerini satin almak" gibi belirli hedeflerle
hareket eder. Hatta bazi koleksiyoncular belli ressamlarin “belli donemlerindeki
eserlerini toplamak™ istediklerini ifade ederler. Bir fuara gidecekse hedef odakl

gider” (Baraz 2023).
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Contemporary istanbul’un Fuarin simrhhklar nelerdir?

Madra’ya gore; “Demokrasi olan iilkelerde fuarlarda olay ¢ikmaz, yani
herhangi bir galerideki bir yapit sansiirlenmez. Demokrasi olmayan
iilkelerde sansiir devreye girebilir. Once fuar sahibi galeriyi uyarrr,
sonra da kitledeki vasat veya muhafazakér bir izleyici miidahale
edebilir. Fuarlarin danigma kurullar1 var, eger onlara danisiliyorsa belli
bir kalite saglanabiliyor, yoksa ¢ok kalitesiz ve sansiirlenebilecek
iiretim tiirleri de sergilenebiliyor. Fuarlarda elestiri gecerli degildir;

siir elestiride ortaya ¢ikar” (Madra 2023)

Baraz’a gore; Tiirkiye'de iyi bir fuar diizenlemek i¢in dncelikle yurt digindaki
birinci kalite fuarlar1 incelemek gereklidir. Bu fuarlara kabul edilen galerilerin
tasidig1 sanat eserlerine de bakarak, uluslararasi standartlarda bir fuarm nasil olmasi
gerektigini anlamak 6nemlidir. Ancak bu kistaslara gore degerlendirildiginde
Tirkiye'de heniiz iyi bir galeri ya da sanat¢1 bulunmamaktadir diyebilirim. Gagosian,
Pace, Zwirner, Ropac, White Cube, Castelli, Deitch Project, Hauser & Wirth gibi
galeriler Tiirkiye’ye gelmedikg¢e fuarlarin gelismesi imkansizdir. Contemporary
Istanbul gibi fuarlar uluslararasi standartlara gore daha ilkel kalabilir, ancak Tiirkiye
standartlar1 i¢inde iyi bir fuar yapma cabasinda oldugu goriilmektedir. Su an i¢in tist
kalite standartlarda bir fuar yapilmamis olsa da ileride bu durum degisebilir (Baraz
2023).

Gelecek yillarda Contemporary Istanbul’da ne gibi yenilikler planlanmahdir?

Madra’ya Gore; Kiirator ve sanat elestirmeni olarak fuarlara ¢ok biytik
merakla gitmiyorum; ama kimi zaman bir kesfetme oluyor. CI iyi
yOnetilen bir igletme; her zaman giindemde kaliyor. Yenilik yapiyor
diyemeyiz, gereken programu yliriitiiyor. Yenilik beklemek dogru degil,
bu bir piyasa sistemidir ve kurallar1 vardir. Genel olarak bir fuarin
vizyonu uluslararasi olmaktir herhalde. CI uluslararas: siralamada ikincil
bir yerde duruyor sanirim. Daha 6nce belirttigim gibi daha seffaf olursa

toplumsal islevini de yerine getirmis olur. (Madra 2023).
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Baraz’a gore; “Tiirkiye'de bir¢ok miize kurulmasi gerektigi diigsiincesindeyim.
Diinya ¢apinda Fransa, Amerika ve Ingiltere gibi iilkelerde bir¢ok fuar
diizenlenirken, bu iilkelerdeki miizelerin sayis1 da oldukc¢a fazladir. Tiirkiye'deki
miizelerin sayisi, diinya standartlarina kiyasla oldukca azdir. Bizdeki miizelerin
sayis1 zaten ¢ok smirli, sadece 4 ya da 5 tane ¢agdas miize bulunuyor ve bu
miizelerin alig potansiyeli ¢ok diisiik, dolayisiyla sanat eseri satin alma gibi bir
oncelikleri de olmuyor. Bu durum, fuarlarda kendini gosteriyor. Bizim Ulkede fuarlar
genellikle zengin kisiler i¢in agiliyor ve bu kisilerin alabilecegi eser sayisi da siirl.
Bu nedenle, galerilerin kendilerini doniistiirmeleri zor oluyor. Bu soruna ¢oziim
olarak, devlet destegiyle de yeni miizeler agilmali ve bu miizelerin biitceleri
saglanmalidir. Bu biit¢elerin bir kismui galerilere akiyor olmali ki 1yi eser iy1 sanat¢i

olusabilsin (Baraz 2023).

“Tiirkiye'de 3 ya da 4 miizenin alacagi resimle galerilerin ayakta durabilme
olasilig1 ¢ok diisiik. Batida biiyiik miizeler ve kurumlar sanat alicisidir. Sanatc¢ilar bir
yil calisir, fuara girerler ve herkes emeklerinin karsiligini alir. Zaten o resimler daha
fuara gitmeden satilmis olur. Maalesef bizim iilkede boyle bir carkta kurulmadi. Hep

tesadiifi alimlarla gegiyor” (Baraz 2023).

Yukarida kiirator Beral Madra ve Galeri Baraz yoneticisi Yahsi Baraz’in
goriislerinden edinilen genel bilgiler su sekilde degerlendirilebilir; Turkiye, tarihi ve
kilturel birikimiyle oldukca zengin bir iilke olmasina ragmen, miize ve sanat
galerileri konusunda ¢ok yetersiz bir konumda oldugu séylenebilir. Bunun en énemli
nedenlerinden biri Tiirkiye’nin siyasi yapisi ve ekonomik refah diizeyinin diigiik
olmasi, sanat yatirimlar1 ve kiiltiirel gelisimin yeterli olmamasi olarak gosterilebilir.
Cagdas sanat fuarlarinda stant ve yer kiralama ticretleri oldukca yuksek olarak
degerlendirilmektedir. Bu iicretler, fuarin gelecegine, beklentilerin, performansin
stiresine ve fuarin diizenlendigi yerin prestijine bagl olarak degisebilmektedir.
Bununla birlikte, cagdas sanat fuarlarina katilim igerigi ve galeriler icin buyik
hizmetler sunabilir. Bu fuarlar, sanat¢ilarin iriinlerini sergilemek, koleksiyoncularla
ve diger sanat profesyonelleriyle ve is arkadaslariyla tanigmak i¢in dnemli bir

platformdur denilebilir.
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Contemporary Istanbul Cagdas Sanat Fuar1 hakkinda, gelecegin sanatcilarini,
galerilerini ve koleksiyonerlerini yetistirdigi diisiinceyle, Milli Egitim Bakanligina
bagl liselerde gorev yapan Gorsel Sanatlar 6gretmenlerine goriisleri sorulmus alinan

aciklamalar agagida siralanmistir;

“Istanbul'daki fuar halka a¢ik olmasma ragmen, bilet giris iicretleri halkin gelir
diizeyine uygun degil. Bu nedenle, kendini gelistirmek isteyen sanat egitimi alan
ogrenciler, sanatgilar ve egitmenler, aymi sehirde yasamalarina ragmen fuari
gorememektedir. Bu durum, fuarm erisilebilirligini kisithyor. Contemporary
Istanbul’un bir siirii egitim programi olmasma ragmen kendi toplumunda yasayan

kitle bu programlara ulasamamaktadir” (Gorsel Sanatlar Ogretmeni, 53, Erkek).

“Fuarm kuruldugu tarihi mekan olan Tersane Istanbul'un denizden ve karadan
ulasimla erisilebilir olmasi, Istanbul'un tarihi dokusunu ¢agdas sanatla ustaca
harmanlamas1 gercekten etkileyici bir yontemdir. Giincel sanatin herhangi bir
popiiler kavrami veya kurami kullanmak zorunda olmadigi i¢in, toplum ile sanati
birbirine yaklastirdigina inaniyorum. Bu etkinlik, giincel sanati genis kitlelere
yayarak herkes tarafindan ilgiyle takip edilen bir sanat etkinligidir” (Gorsel Sanatlar

Ogretmeni 43, Kadin).

“Son yillarda dikkatimi ¢eken bir trend, sanati anlamak veya fuarin sundugu
deneyimi yasamak yerine, sosyal medya fotograflar1 ¢ekerek "sanatsever" imaji
olusturmak amaciyla fuarlara gidilmesi oldu. Bu egilim, 0zellikle Contemporary
Istanbul gibi sanat etkinliklerinde yaygin hale geldi. Bu izleyici kitlesi, sergideki
eserler ve sanatgilarindan ¢ok, paylasacaklar1 gorselin uygun pozu yakalamak igin
smirsizca alan isgalin ile sergiyi dolagmaktadir. Tam bir tiiketim ¢ilginligiyla
calismalarin yanmna tik atarak ilerlerler. Ancak, sanatin anlam ve degerini
kavramadan yalnizca sosyal medya hesaplar1 i¢in paylasim malzemesi olarak
kullanmak, sanatin asil amacindan uzaklasmaktir”(Gorsel Sanatlar Ogretmeni 47,

Kadm).

“Ben 6gretmenlik meslegimin yaninda aktif bir ressamim, sergilerde projelerde

yer almaktayim . Ancak, Contemporary Istanbul Sanat Fuari gibi organizasyonlar
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icin bagvurularim elemelerden gecse bile katilim saglamak oldukg¢a zordur. Ozellikle
bizim gibi gelir diizeyi daha diisiik olan sanatgilar icin katilim iicretleri oldukca
yiiksektir. Bu durum, sanatcilarm eserlerini sergilemek ve potansiyel miisterilerle
tamgmak i¢in dnemli bir firsat olan Contemporary Istanbul gibi etkinliklere katilim
olduk¢a zordur. Bu durum sadece benim ya da bizim gibi gelir diizeyi daha diistik
sanatgilar i¢in degil, bir¢ok sanat¢i i¢in de gecerlidir. Bu nedenle, sanat
etkinliklerinin  daha erisilebilir hale getirilmesi i¢in ¢Oziimler aranmasi
gerekmektedir. Bu ¢oziimler arasinda, Tiirkiye’de sanat alaninda kendini
gelistirmekte olan Ozellikle egitmen sanatcgilara daha fazla sponsorluk destegi ve
daha uygun katihm iicretleri gibi segenekler yer alabilir” (Gorsel Sanatlar Ogretmeni

52, Erkek).

“Contemporary Istanbul Sanat Fuar1 gercekten de uluslararasi bir etkinlik olarak,
sanatseverlere ¢ok zengin deneyimler sunuyor. Ancak, egitmenler olarak bizler,
edindigimiz deneyimleri Ogrencilerimize aktarmakla sorumluyuz. Bu fuar
deneyimlerini 6grencilerimize aktarmak i¢in katilim ticretlerinin ¢ok yiiksek olmasi,
ogretmenlerin fuarlara katilimmi sinirliyor. Ogretmenlerin bu tiir sanat etkinliklerine
katilmalari, gelecekteki sanat hayatina yon verecek olan 6grencilerinin egitimi i¢in
oldukca Onemlidir. Unutulmamalidir ki, 0&grencilerimiz arasinda gelecegin
koleksiyonerleri ve sponsorlar1 da yer alabilir. Bu nedenle, 6§retmenlerin bu fuarlara
katilimmin maddi agidan zorlastirilmamasi, gelecekteki sanat hayatinin gelisimi igin
olduk¢a 6nemlidir. Bu sorunu ¢ézmek i¢in, fuar organizatorleri ve sponsorlarinin,
ogretmenlerin katilimin1 kolaylastirmak i¢in daha uygun katilim iicretleri ve 6zel
indirimler saglamas1 gerekmektedir. Bu sekilde, Ogretmenlerin de bu tiir
etkinliklerden sembolik bedellerde katilmasi diisiiniilmelidir” (Gorsel Sanatlar

Ogretmeni 50, Kadm).

“Ben Anadolu'da yasayan bir dgretmenim ve Contemporary Istanbul'u hig
gormedim. Ancak okudugum kadariyla diinyanin her yerinden ozel davetlerle
katilimcilarin yer aldig1 bir fuar oldugunu biliyorum. Bu fuar, sadece para kazanmak
icin diizenlenen bir etkinlik olmamalidir. Egitim, toplumlarmn gelecegi icin ¢ok
onemlidir. Anadolu'da yasayan biz 6gretmenler gibi insanlar i¢in de, tur niteliginde

projeler ve sponsor tastyicilarla bu fuart gézlemleme imkani saglanmalidir. Boylece
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bizler de sanatin ve kiiltiiriin diinyadaki gelisimini takip edebiliriz. Contemporary
Istanbul Sanat fuar1 bunu basarabilirse kendi iilkesinde de baglar1 ve sayginligi

yiikselecektir” (Gorsel Sanatlar Ogretmeni 38, Kadimn).

“Ben egitimci ve sanatsever olarak, uluslararasi bir sanat organizasyonu gibi
cagdas sanat etkinliklerinin sadece ticari sanat alicilar1 tarafindan degil, sanatin
keyfini ¢ikaran diger toplumsal kesimler tarafindan da erisilebilir olmas1 gerektigine
inantyorum. Ancak, yiiksek giris tcretleri, sinirli zaman araliklari ve etkinlik
duyurularmin yaygin olmamasi gibi faktorler, bu tiir etkinliklerin sadece belirli bir
sosyal smif kesimine hitap ettigi izlenimini veriyor. Bu sebeple, organizasyonlarin
daha yaygin, erisilebilir ve kapsayict hale gelmesi i¢in gerekli adimlarin atilmasi

gerektigine inantyorum” (Gorsel Sanatlar Ogretmeni 45, Kadin).

“Contemporary Istanbul sanat fuarinda yapilan projelerin ve egitimlerin otel
salonlarinda gergeklestirilmesi, fuarm sadece ticari amaglar giittiigii izlenimini
vermektedir. Sanatin toplumla bulugmasi ve erisilebilir olmasi, sadece sanatin ticari
degerine odaklanmakla degil, ayn1 zamanda toplumun ilgisini ¢ekmek ve sanatin
gucini sergilemekle de mumkiindiir. Bu sebeple, Contemporary Istanbul sanat
fuarlar1 ve organizasyonlari, sanatm tanitimi, egitimi ve farkindaliginin artirilmasi
icin daha genis bir kapsamda diizenlenmeli ve gerceklestirilmelidir. Fuara katilan
sanatgilar, kiiratorler ve organizatorlerin sanatin toplumun yararma odaklanarak,
sanatin sadece bir ticari {iriin olarak degil, ayn1 zamanda toplumun kiiltiirel ve sosyal
hayatinda 6nemli bir rol oynadigini gostermeleri gerekmektedir” (Gorsel Sanatlar

Ogretmeni 58, Erkek).

Yukarida egitmenlerin goriisleri genel olarak su sekilde degerlendirilebilir;
Toplumsal egitim, ticari amag tasiyan bir sanat fuarinin konusu olmayabilir fakat
gorsel sanatlar 6gretmenleri, sanat fuarlarina, sergilere ve diger sanat etkinliklerine
katilarak, Ogrencilerine ¢agdas sanatin degerini anlatmak ve onlar1 sanatsal
deneyimlerle bulusturmak icin Oonemli bir firsat olarak
degerlendirebilirler.Contamporary Istanbul, Tiirkiye’de dzellikle cagdas sanatm dnde
gelen eserlerinin sergilendigi yerdir ve dgrencilere, yeni sanatsal ifade bicimleri ve

farkli teknikler hakkinda fikirler verebilir. Bu firsat, 0grencilerin sanatla ilgili
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diistincelerini  gelistirmelerine ve sanat eserlerini degerlendirmelerine yardimci
olabilir. Ci, ayrica 6grencilere sanat diinyasindaki yeni gelismeleri takip etme firsati
verebilir. Sanat diinyast siirekli olarak gelisiyor ve degisiyor, Ogrencilerin bu
degisimleri takip etmeleri, yeni teknikler ve malzemeler hakkinda bilgi sahibi
olmalar1 gerekmektedir. Sanat fuarlari, Ogrencilerin sanatsal deneyimlerini
arttirmanin yani sira, sanatgilarla tanisma ve onlarla iletisim kurma firsat1 da
sunabilir. Bu, dgrencilerin sanat diinyasina daha yakindan bakmalarma ve ilgili
meslekler hakkinda daha fazla bilgi edinmelerine yardimci olabilir. Bu nedenle,
gOrsel sanatlar Ogretmenleri, sanat fuarlarna katilarak Ogrencilerinin sanatsal
deneyimlerini zenginlestirebilir, sanat diinyasindaki yeni gelismeleri takip etmelerine

yardimci olabilir.

Contemporary Istanbul 2021 yilinmn ilk ¢eyreginde tarihe tanikhik eden Halig
Tersanelerinde, binalarin ve duvarlarin orijinal yapisini bozmadan diizenledi fuara,
Istanbul’un belli noktalarmdan karadan ve denizden ziyaretgi seferleri diizenlemistir
(Contemporay Istanbul). Tarihte cok 6nemli bir yere sahip olan Hali¢ Tersanelerini,
restorasyon surecinden sonra oteller ve kiltir sanat merkezi olarak hizmet vermeye
baslamustir (Tersane Istanbul).

Yeni adiyla Tersana Istanbul’un kisaca tarihinden sdz edecek olursak; Tersane-i
Amire, Osmanli Imparatorlugu'nun deniz giiciinii artrmak ve modernize etmek
amaciyla kurulan biiyiik bir tersanedir. istanbul'un Hali¢ bdlgesinde bulunur ve 1453
yilinda Fatih Sultan Mehmet tarafindan kurulmustur (Oztiirk 121). Tersane-i Amire,
Osmanli Imparatorlugu'nun en 6nemli savunma sanayi tesislerinden biri olarak

hizmet vermistir.

Tersane-i Amire, 16. yiizyllda Osmanli Donanmasi'nin yiikseligi doneminde biytk
bir rol oynamustir. imparatorluk, bilyiik gemileri iiretebilecek teknik kabiliyetlere
sahip olmadigindan, Avrupa'dan ustalar1 ve teknolojileri getirtmistir. Bu ustalarin
yardimiyla, Osmanli Imparatorlugu, Tersane-i Amire’de daha bliylk ve daha gigli
savas gemileri insa etmeye baslamistir (Oztiirk 123). Tersane-i Amire, Osmanl
Imparatorlugu'nun diisiisiine kadar faaliyet gdstermis ve sonrasinda da Tiirkiye

Cumhuriyeti doneminde kullanilmaya devam etmistir. Glnumuzde, Tersane-i Amire,
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Istanbul Teknik Universitesi'ne bagl bir arastirma merkezi ve miizeye ev sahipligi

yapmaktadir ("Tersane-i Amire Kulttr ve Sanat Merkezi").

Resim: 5.2. Tersane Istanbul (Ci 2022).

Contemporary Istanbul her yil ana sponsorlugunu iistlenen Akbank, yine kendi
kurulusu olan Akbank Kiiltiir Sanat Merkezi etkinlikleriyle ¢ok sayida sanat
faaliyetine destek vermektedir. Contemporary Istanbul Akbank ile Tiirkiye kiiltuir
sanat faaliyetlerinde atiim yapmayir misyon edinmek istemistir. Bu durum
Tiirkiye’de yasayan, sanat iireten, ticaretini yapan herkes acisindan etkili olmustur

(Contemporary Istanbul 08).

Yillarca fuara katilan Yahsi Baraz, 18 yildir Contemporary Istanbulun ana
sponsorlugunu yapan Akbank Sanat hakkinda sunlar1 s6yledi;

“Benim i¢in asil siirpriz, Akbank’mn, boylesine negatif etki yaratan bir fuar1 hala
desteklemesi oldu. Akbank gibi biylk kurumun, bu kadar olumsuz etkiye sahip olan
bir fuar1 desteklemesi ve sonucun ne olacagina dair diisiinmemesi sasirticidir.
Contemporary Istanbul' durumu toparlayabilmek igin yabanci kiiratdrlerde getirmisti,
ancak bu kdratorlerin hepsi fiyasko ile sonuglandi. Bu kiiratorlerin ¢ogu bir siirii
tartigma ile fuardan ayrildi. Simdi Contemporary Istanbul'un sonuglarina bakilirsa,

Akbank'in da fuar1 kurtaramadig1 goriilmektedir” (Baraz 2023).
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5.1. Yillara Gore Contemporary istanbul (Cl) Sanat Fuarlar

Contemporary Istanbul Cagdas Sanat Fuar1 21 Aralik 2006’da baslayarak 2022
yilma kadar toplam 17 fuar deneyimi gergeklestirmistir. Bu fuarlar1 asagida

incelenmistir.

5.1.1. Ci 2006
21-24 Aralik 2006°da Orhan Taner koordinatorliigiinde, Liitfi Kirdar Uluslararasi

Kongre ve Sergi Saraymda ikon fuarcilik organizasyonu ile yapilmigtir. Liitfi Kirdar
Uluslararas1 Kongre ve Sergi sarayinda dizenlenen fuar, 4,486 m2 alanda
sergilenmistir. Fuarda toplam 12.500.000 tl tutara sahip olan eserlerden % 74 (
satigta sahibini bulmustur. Fuar1 37.500 kisi ziyaret etmistir (Sagbas 45)

Avrupa ve Amerika olmak Uzere (Frankfurt, Berlin, Hamburg, Bruksel, Viyana,
Paris, New York) olmak iizere yaklasik 9 yurtdisi, cogunlugu Istanbul olmak iizere
Anadolu’nun farkl sehirlerden katilimlarla 40’1 yurtiginden olusan galeri ile ilk fuar
gerceklestirilmistir. Fuarda resim, fotograf, heykel, graviir seramik, video,
enstalasyon gibi sanat eserleri sergilenmistir . Fuarda ayrica paneller diizenlenmistir.
Bunlar, Kurumsal Destek ve Cagdas Sanat paneli , Koleksiyoner Olmak-Koleksiyon
Yapmak paneli ile Igerden ve Disaridan Istanbul dur. 2006 Contemporary

Istanbul’'un ana sponsorlugunu giiclii bir Alman bankasi olan Deutsche Bank

iistlenmistir (Contemporary Istanbul Fuar1 2006).
EDRIN INS

ADNAN COKER %

b e v — - ———.

Resim:5.1.1. 2006 Contemporary Istanbuldan,Adnan Coker, Engin inan
(Contemporary istanbul Fuar1 2006).
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5.1.2. Ci 2007
28 Kasim - 2 Aralik2007’de ayni fuar sirketiyle ayn1 mekanda yapilan fuar, diinyanin

en gen¢ ve bulundugu cografyanin en basarili fuar1 olmaya aday Contemporary
Istanbul 2007 edisyonunda daha basarl bir yiikselisle diinya piyasasma girmistir.
2006 fuarinin basarisi ile ikinci fuar1 yapan Contemporary Istanbul 2007°de dogu ve
giiney diinyasmin da dikkatini ¢ekmistir. Onceki yila oranla daha fazla etkinlik ve
katilimla fuar biitiin diinyaya sunulmustur (Contemporary Istanbul 2007).

2007°de Litfi Kirdar Uluslararas1 Kongre ve Sergi sarayinda yapilan fuarin
yoneticiligin  yine Orhan Taner {istlenmistir. Onemli koleksiyonerlerin
danigmanliginda yapilan fuara yurtdisindan 34 galeri, yurticinden ise 39 galeri olmak
Uzere 73 galeri katilmistir (Sagbas 45).

Fuarda, toplamda 379 sanat¢i tarafindan tretilmis 2320 adet resim, video Sanati,
heykel sanati, fotograf ve dijital eserler sergilenmistir. Fuar1 4 giinde 42000 kisi
ziyaret etmistir (Contemporary istanbul 07).

Ayrica fuarda 9 inisiyatif grubu, 10 Stk (Kar amaci giitmeyen kurum) yer almistir.
Yurtici ve yurtdisindan 150’den fazla sanatgiya ev sahipligi yapmistir. Fuarda
sergilenen eserlerin toplam tutar1 9.220.000 tl olmakla birlikte % 61°1 satilmistir.
2007 yilinda Contemporary Istanbul’un ana sponsorlugunu Akbank Private Banking

yapmustir (Sagbas 45).

C i contemporary

istanbul Sayilarla Contemporary Istanbul

2012 2010 2009 2008 2007 m
102 ) 80 73 56 73 49

Galeri sayisi

Yurtdisi galeri
sayisi 54 47 37 22 14 34 9

Turkiye'den
galeri sayisi 48 48 43 51 42 39 40

Sergilenen
sanatgi sayisi 612 550 420 307 238 379 150

Satilan eser 66% 75% 83% 68% 56% 61% 74%
Sergilenen
toplam eser
degeri (milyon
TL) 170 80 50 20 19 9.2 12.5

Toplam ziyaretci
sayisl 68.000 62.000 53.000 52.000 48.000 42.000 37.500

Tablo: 5.1.2. Ci 2014 Verileri (Ci Sonug Raporu 2007).
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5.1.3. Ci 2008
16-19 Ekim 2008 tarihleri arasinda, yoneticiligini Dr. Emin Mahir Balcioglu’nun

yaptig1 Contemporary Istanbul iigiincii edisyonunda yine ikon Fuarcilik sirketi
tarafinda Liitfi Kirdar uluslararast Kongre ve Sergi salonunda diizenlenmistir.
yurtdisindan 14 galeri, yurticinden 42 galeri ile toplam 56 galerinin katilimi ile

gerceklesmistir (Sagbas 45).

Bir 6nceki seneye oranla katilim ve izleyici sayisi artan fuarda 3. edisyonunda 90'1
yurtdisi, 148 yurticinden toplam 238 sanat¢inin eseri bulunmaktadir. Sanatcilarin
video art, fotograf, enstalasyon, heykel, resim ve dijital sanat eseri sergilenmistir.
Fuar her yil 6zel bir projeye yer vermektedir. 3. Edisyonda "International Video
Screening" adiyla yer alan projede farkl iilkelerden sanat¢ilarin videolar: izlenmeye

sunulmustur (Contemporary Istanbul Sanat Fuari).

Sanat platformu profesyonelleri, sanat elestirmeni, muzayedeci, koleksiyonerler
Contemporary Istanbul'un ana hedef kitlesini olusturdugundan 2008 de daha etkin bir
iletisim plani gerceklestirmistir. Uluslararasi yayin yapan 13 iilkede 28 dergide fuar
ile 1lgili haber yaymlanmistir. Diinyaca iinlii sanat teorisyenleri ve Tiirkiye
profesyonelleriyle yapilan konferanslarla diinyada her yoniiyle ¢agdas sanat ortami
ele almmistir (Contemporary istanbul 08).

Yine bu kapsamda fuar siirecince gergeklestirilen Sotheby's Art Institute araciligi ile
The Sofa Hotel'de gen¢ koleksiyonerlere egitim programu diizenlenmistir. _2008 de
medya sponsorlugunu Dogan Medya Grubu iistlenirken ana sponsorlugunu daha
onceki yillarda oldugu gibi Akbank Private Banking tstlenmistir (Contemporary

Istanbul Sanat Fuari).

5.1.4. Ci 2009
3-6 Aralik 2009 tarihleri arasinda dordiincii edisyonu gergeklesen fuar, Emin Mahir

Balcioglu ydnetiminde Ikon fuarcihk organizasyonu ile Liitfi Kirdar uluslararasi
Kongre ve Sergi Sarayi'nda 9 iilkeden katilan 22 galeriden 20 si ilk defa katilmstir.
Uluslararasi katilimcilarin oran1 %29 dur (Ci katalog 2009).
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Tiirkiye’den 51 galerinin de katilimiyla toplam 73 galeri 307 sanatg1 ve 12 sanat
inisiyatif ile gergeklesmistir. Sergilenen sanat eserlerini toplam degeri 20 milyon tl
olup % 68’1 satilmigtir. Toplam ziyaretci sayist 52.000 olmustur. Yapilan fuarda
farkli bir iilkeyi konuk etmek amaci ile “Yeni Ufuklar” projesi olusturulmus, bu
projede Ortadogu {ilkelerini misafir etmek amaci ile Suriye, Dubai’nin yaninda

Ukrayna’dan da galeriler gelmistir (Sagbas 45).

Istanbul ve Berlin’in kardes sehir olmasmin 20.y1l1 kutlamalar1 kapsaminda Berlin
Galericiler Dernegi’yle yapilan isbirligi Alman koleksiyaner ve galeriler katilmistir.
Sanat proje etkinlikler ile ¢agdas sanatin gelismesine katki saglayacak ¢esitli
konferans sergi ve etkinlikler diizenlenmistir (Contemporary Istanbul Art Fair 2009).
“Contemporary Istanbul 2009” Pera Miuzesi, Akbank Sanat, Istanbul Modern
Miizesi, Sabanci Miizesi, ve Dogancay Miizesi Istanbul Kiiltiir Sanat Vakfi 'nin
katilimi ile 12 sanat kurumunu katilimi ile gergeklestirilmistir. Dordincisi
diizenlenen etkinlik ana sponsorlugunda Akbank Private Banking tarafindan

yapilmistir (Ci Sonug Raporu 2009).

i Canada;  Syria; Ukraine; 1%
Korea; 1% 1oy 4% USA;3% UK 1%
France; 3% UAE; 1%

WTurkey ®Germany France HKorea «“UAE Canada “Syria “USA  Ukraine “UK

Tablo: 5.1.2. 2009 Ulkelerin Katilim Orani1 (Ci Sonus Raporu 2009).

5.1.5. Ci 2010
“Contenporary Istanbul 2010” 25-28 Kasim 2010 tarihlerinde besinci edisyonu

gerceklesen fuar, Emin Mahir Balcioglu yonetiminde Ikon fuarcilik organizasyonu
ile Lutfi Kirdar Uluslararasi Konkre ve Sergi Sarayi’nda 13 Ulkeden 37 galeri, ilk
kez katilan galeri sayis1 24, yurtdisindan katilim oram1 %46 diir. Tiirkiye’den 43
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galeri katilimi ile toplam 80 galeri, 420 sanat¢1 ve 2 bin esere ev sahipligi yapmistir
(Ci Sonug Raporu 2010). Contemporary Istanbul 2010°da da bir 6nceki yilda oldugu
gibi Berlin Galericiler Dernegi’yle yapilan isbirligi ile sergilenen eserlerin degeri 50
milyon tl olup % 83 satilmistir. Fuara katilan ziyaretgi sayis1 53 bin dir (sagbas 47).
Her yil oldugu gibi besinci edisyonunda ana sponsorlugunu da Akbank Private
Banking tarafindan yapilmistir. Ortak sponsorlar1 Varyap ve The Sofa Hotels
yapmustir(Ci Sonug¢ Raporu 2010).

Canada; 1% France; 4%

Egypt; 1% UAE; 1%
Iran; 3% Austria; Hungary; 1%UsA; 1%Armenia; 1%
1% Korea; 1% __.—= |

o
o

UK 7%,

Holland; 4%

Germany,zo%

WTurkey ®Germany « UK W Holland “Iran Austria @ Canada
i Korea Egypt “Hungary «UAE USA France Armenia

Tablo: 5.1.3. 2010 Ulkelerin Katihm Oran1 (Ci Sonug Raporu 2010).

5.1.6. Ci 2011
Contenporary Istanbul 20107 24-27 Kasim 2011 tarihlerinde altinc1 edisyonu

gerceklesen fuar, Stephane Ackermann’in artistik yonetiminde ve Hasan Bulent
Kahraman koordinatorliigiinde, Ikon fuarcilik organizasyonu ile Lutfi Kirdar
Uluslararast Kongre ve Sergi Saray1 yapmistir (Ci 15). Fuara yurtdisindan 22 yerli
42 galeri, 48 galeri yurt icinden olmak {izere toplam 90 galerinin katilimi ile
gerceklesmistir (Sagbas 47). Fuarda, yurtigi ve yurtdisi olmak tizere fuara 550 sanatci
ve 3000 sanat eseri sergilenmistir. Tiirkiye cagdas sanat organizasyonunu diinya
markas1 olmasmi amaglayan Contemporary Istanbul 2011, "New Horizons-Yeni
Ufuklar" bolimiinde Kuveyt Suudi Arabistan, Ve Birlesik Arap Emirliklerine yer
vermistir (6. Contemporary Istanbul basliyor).

"CI Dialogues" etkinliklerinde periyodik zamanlarda gergeklesen, “Sehir, Kiiltiir,

Istanbul: Sanat Mekanlari, Sehir Manzaralar1”, Sanat Kurumlarmin Gelecegi”,
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“Sanatg1  Sohbeti”, “Sanat¢1 Soru-Cevap” basliklar altinda konferanslar
diizenlenmistir (Ci 17). Contenporary Istanbul 2011 yaklasik 12.500 metrekarelik bir
alanda faaliyet gosterenken 1000 civarinda koleksiyoneri agirlamistir. Ana
sponsorlugunu Akbank Private Banking, yaparken destek sponsorlugu Zorlu

Center'm tarafindan (Gstlenilmistir (6. Contemporary Istanbul basliyor).

36 intemational participants

32 local participants

21 countries BUK
BUAE
HRussia

BGemany

WFrancs
UAE; 3% Sweden

Russia; 1% “Belgium
— France; 3% Swe::n; & Austria
SN Belgium; 1% Hungary

W Czeck Rep.

Austria; 3% u ltaly
Hungary; 1% India

Israsl

China

Greacs
ENorway
ESpain

Switzeriand
HUSA
EDenmark

Turkey

Italy; 3% Czeck Rep.;
India; 1% L
Greece; 1% Israel; 1%

Usa; 3% Norway; 1% China; 1%

Denmarki 1% gy iezerland: 3%
Spain; 1%

Tablo: 5.1.4. 2011 Ulkelerin Katilim Orani (Ci Sonu¢ Raporu2010).

5.1.7. Ci 2012

Contemporary Istanbul 22-25 Kasim 2012 tarihlerinde 7. edisyonu gerceklesen fuar,
Stephane Ackermann’in artistik direktdrliigii ve Hasan Biilent Kahraman’in genel
koordinatérliigiinde, Ikon fuarcilik organizasyonu Litfi Kirdar Uluslararas1 Kongre

ve Sergi Sarayinda gergeklestirilmistir (Ci 7).

Contemporary Istanbul 2012°de 23 iilkeden 54°ii yurtdisi, 48’1 yurt i¢ci ve 102 galeri
ve 612 sanat¢inin katilimlariyla diizenlenen fuar yerli ve yabanci sanatseverleri ,sanat
platformlar1 ve koleksiyonerleri bir araya getirmistir. Fuara, yerli ve yurtdisindan
olmak Uzere 10 sanat inisiyatifi, Tirkiye’nin 6nde gelen 14 sanat kurumu,
Tiirkiye’den ve 5 iilkeden 17 sanat yaymni katilmustir. Sergilenen eserlerin toplam

degeri 96 milyon dolardir. Sergilenen eserlerin %66’s1 satilmistir (Ci 7).
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Romanya

s Lo
Ermenistan

7/ Birlesik Arap Emirlikleri

§

Contemporary istanbul 2012’de,

Tablo: 5.1.5. Fuara katilan Ulkeler (Ci Sonug Raporu 2012).

CI Dialogues’da Orta ve Dogu Avrupa’da Sanatin Dinamikleri, Anlam Uretmek
Uzerine: Joseph Kosuth’la Bir Séylesi, Kurumlar Ekonomi ve Sanat, Orta ve Dogu
Avrupa’da Sanat Uretimi ve izleyicisi konularinda, Yaratmak icin Ortak Platformlar,
Imge ve Temsil, Sanat Mekanlar1, Bienaller, Sanat Uretimi, Kurumsal Koleksiyonlar
konularinda, Metni Sahnelemek “Doniisim Muhtesem Olacak, Sanat diinyasinda
seffaflik, Kisisel Harita -Performans Sanatin1 Sunmak, gibi basliklar altinda
konferanslar verilmistir (Ci19). Contemporary Istanbul’'un 7. edisyon ana
sponsorlugunu Akbank Private Banking olmustur ortak sponsorlugunu ise Yildiz
Holding ile Zorlu Center iistlenmistir (Ci Sonu¢ Raporu 2012).

CONTEMPORARY ISTANBUL 2012 PARTICIPANTS

Bulgaria3 Hungs

. 3 Switzerland
Fakce s

Czech Republic 1,

ARMENIA 1 / /

2 Romania

Lithuania 1

TURKEY
a7

Ukraine 1

Tablo: 5.1.6. Ulkelerin Katihhm Orani1 (Ci Sonug Raporu 2012).
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5.1.8. Ci 2013

Contemporary Istanbul, 7-10 Kasim 2013 tarihlerinde  sekizinci edisyonu
gerceklesen fuar, Hasan Biilent Kahraman’in genel koordinatorliigiinde, Liitfi Kirdar
uluslararas1 Kongre ve Sergi merkezinde gergeklestirilmistir (Ci 2).

Contemporary Istanbul 2013’de gerceklestirdigi fuarda 23 Ulkeden 67’si yabanci,
48’1 yerli olmak tzere 115 galerinin katilimiyla diizenlenen fuar yerli ve yabanci,
sanat platformlar1 ve koleksiyonerleri bir araya getirmistir. Sergilenen eserlerin
toplam degeri 91 milyon dolar dir. Sergilenen eserlerin %67’si satilmistir. Fuari
72.000 kisi ziyaret etmistir (Ci 6). 2013 Contemporary Istanbul’u sanatim merkez
haline getirme amacini istikrarli projeleriyle gelistirmektedir. “New Horizons-Yeni
Ufuklar” boliimiinde Rusya’yr konuk etmistir (Cill). Bu bdlgeden galerilere,

sanatcilara, kiiratorlere, sanat elestirmenlerine yer verilmistir.

Yeni Ufuklar

2013 yilinda, Contemporary Istanbul istanbul'u merkez haline getirme amaciyla
“‘New Horizons - Yeni Ufuklar’ béliminde konuk (lke «Rusya» olacak. Bu
bdlgeden galerilere, sanatgilara, kiiratérlere, sanat elestirmenlerine yer verilecek.

2013 YENi UFUKLAR KATILIMCILARI

GALERIADI ULKESI
1.AL Gallery Rusya
2.Anna NovaArt Gallery Rusya
3.ART re.FLEX Gallery Rusya

4. C24 Gallery ABD

5. Galerie Blue Square ABD

6. Iragui Gallery Rusya

7. Marina Gisich Gallery Rusya

Zilvinas Kempinas, Cesme (Fountain, 2011),
Manyetik bant, fan, 335 cm

Tablo: 5.1.7. Yeni Ufuklar Projesi (Ci Sonu¢ Raporu 2013).

Contemporary Istanbul “C1 Dialogues” projesinde 2013°de “Yeni Medya: Sanatin
Gelecegi, Gelecegin Sanatr” konu catisi altinda, Yeni Medya: Uretim ve Gosterim,
Yeni Medya Sanat1 Piyasasin1 Anlamak, Sanat alaninda mobil teknolojinin yiikselisi,
Bloomberg HT Paneli: Gilincel Sanat Piyasasi ve Ekonomisi, Yeni Medya Sanatinda
Kiiratorlige Bakmak, Viyana’dan Sanat, Yeni Medya Koleksiyonerligi gibi

konularda konferanslar diizenlenmistir (Ci 11).
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Contemporary Istanbul 2013 de “Plugin istanbul — Yeni Medya ve Dijital Sanatlar
Fuar1” adi ile yeni bir proje hayata gecirmistir. Plugin Istanbul, Contemporary
Istanbul dahilinde; dijital, yeni medya ve video art iizerine odaklanan yeni bir
olusumdur (Ci 12).

Plugin Istanbul, fuar alanma kisith kalmaksizin dis mekan enstalasyonlari, video
gdsterimleri, 3D mapping projeleri ile tiim Istanbul’u kapsamay: ve ilgi cekmeyi
amaglamaktadir (Ci 19). ilk yilinda Plugin Istanbul, galerileri, kar amac1 giitmeyen
organizasyonlar1 / tasarim stiidyolarmi ve geng galerileri kapsayan 60 katilimcisi ile
800 m2’lik bir alanda yer alacaktir. Bdylece Contemporary Istanbul icerisinde
gelisecek olan Plugin Istanbul’un, 3 yil igerisinde yeni bir fuar olarak organize

edilmesi amaglanmaktadir (Ci Sonug Raporu 2013).

5.1.9. Ci 2014
Contemporary Istanbul, 12-16 Kasim 2014 tarihlerinde 9. edisyonu gergeklesen fuar,

Hasan Biilent Kahraman’in genel koordnatorliiglinde, Liitfi Kirdar uluslararasi

Kongre ve Sergi salonunda gergeklestirilmistir(Ci 5).

Contemporary Istanbul 2014°de 23 iilkeden 59°u yurtdisi, 37’si yerli olmak (izere
108 galeri ve 520 sanatgmin, 4 iilkeden 16 sanat kurumu, 10 sanat inisiyatifi
katilimiyla diizenlenen fuar yerli ve yabanci, sanat platformlar1 ve koleksiyonerleri
bir araya getirmistir (Ci 5). Diger yillardan farkli olarak 2 kiratéryal sergide sergi
acildi. Sergilenen eserlerin toplam 102 milyon dolar degerindedir. Sergilenen
eserlerin %72’si satilmistir. Fuar1 77.000 kisi ziyaret etmistir. Contemporary Istanbul
2014’de fuara 1000 kisi civarinda yabanci profesyoneller, koleksiyoner ve
uluslararasi ¢agdas miizelerden olusan sekiz ayr1 gurup fuari ziyaret etti (Ci 9).
Contemporary Istanbul “Ci Dialogues” projesinde 2014’de “Diger sanat:
Alternatifler. Se¢imler. Secenekler” temasi altinda yapilan konferans programinda
“Cagdas Sanatin Bugiinii ve Yarin1”, “Gelecek bugiindiir- Cin’den Cagdas Sanat”,
“Yeni Medya Galerisi Yonetimi” gibi konular tartisilmigstir (Ci 29).
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Anmet Dury

Ahmet Polat

Al Emir Tapan
Ardan Ozmenogiu
Bugra Erol

Erdogan ZUmrlitogh
FratEngin

Gozde Turkkan Afa A
Hale Tenger

Muata Horasan

Orhan Cem Gatin

Ozlem Glinyol & Muafa Kun

Contemporary lstanbul'un sanat eserlerinin bigimsel ve tasanm
boyutlanna odaklanan yeni girigimi.
i sanat Uretimi inde Gnemli bir

rolt oldugunu

yeni

sanat ortamina kazandirmak.

Sanatgi odakli Cl Editions 6zel olarak Uretilen iglere Turkiye ve
yurtdiginda sergi ve satig olanad yaratiyor.
Fuar alaninda gord g ilgiden sonra Cl Editions, 6nemlii sanat
fuarlanina gimdiden katilim icin davet aldw. Cl Editions, fuar

miize Kkonsept ve online
olarak sunuimaya devam edecek.

Resim: 5.1.8. 2014 Ci Editions (Ci Sonu¢ Raporu 2014)

Plugin Istanbul’un Yeni Medya Bolimi 2. yilinda 151k enstalasyonlar:, robotik
tasarimlar, i¢ mekan mapping projeleri ve video sanati NoHLab/Musion ait olan In-
ter-sec-tion Rules isimli hologram isi 35.000 dolar bedelle satilirken Tiirkiye’de alici

bulan en yiiksek bedelli yeni medya isi olmustur (Ci 21).

23 Ulksdsn1 O 8 Gagdas Sanat Galerisi

. 520
R TR oy [ PO,
D 10 st
77000 s

2 Kratdryel Sergi

340 citarmindsn davet cien \ / e
mpmm1oo O'ayakm yabane: koleksiyoner, " n-'\-

8 ayn uluslararas miize grubu

Tablo: 5.2.9. Ci 2014 Verileri (Ci Sonug¢ Raporu 2014)
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5.1.10. Ci 2015

Contemporary Istanbul, 12-15 Kasim 2015 tarihlerinde 10.edisyonunda, Burcu
Ozturkler fuar Kkoordinatdrliigiinde Liitfi Kirdar Uluslararast Kongre ve Sergi
Sarayr'nda 16 bin 600 metrekarelik alanda gergeklesmistir. Contemporary Istanbul
2015°de 24 Ulke 64 yabanci galeri olmak Uzere toplam 102 sanat galerisi, 790
sanatgi, 3 tilkeden 13 sanat kurumu, 10 sanat inisiyatifi, CI tarafindan davet edilen
380 VIP ve koleksiyoner ve 7 uluslararasi koleksiyoner ve miize grubu katilimiyla
86.000 kisi tarafindan ziyaret edilmistir. 10. Edisyonda Contemporary istanbul’da
yer alan eserlerin degeri 194 milyon tl olarak agiklanmis ve %64 satilmistir (Ci 8).

Sayilarla Contemporary istanbul (2011 -2015)

Galeri sayisi 90 102 115 120 125

Yurtdisi galeri sayisi 42 54 67 70 75

Turkiye'den galeri
sayisi 48 48 48 50 50

Toplam ziyaretgi
sayisi 62.000 68.000 72.000 77.000 82.000

Satilan Eser %75 % 66

Sergilenentoplam
eserdegeri
(milyon $) 52 96

Tablo: 5.1.10. Sonug istatistikleri (Ci Sonu¢ Raporu 2015)

Contemporary Istanbul “C1 Dialogues” projesinde 2015°de “Koleksiyonerlik ve
Sanat Ekonomisi, Bugiin ve Yarmn”, “Spark” | Istanbul’'un Sanat Sahnesinden
Anlik”, “Yeni Medya Sanati1 Kiirasyonu ve Koleksiyonerligi®, “Tehdit ve Kriz

Zamanlarinda Sanat Elestirmenligi” gibi konularda konferans ve paneller yapilmistir

(Ci 30).

Plugin Istanbul Yeni Medya Béliimiinde “X-Change” temasi ile mimarlik & tasarim

stiildyolari, maker space atdlyeleri, oyun laboratuvarlari, arastirma {iniversiteleri,
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dijital sanat kolektifleri ve projelerin yaninda workshoplar sergi turlar1 ve konugma
programlar1 diizenlenmistir (Ci20). Contemporary Istanbulun 10. edisyon ana
sponsorlugunu Akbank Sanat, ortak Ferko sirketinin Contemporary istanbul ile

yapilan ortaklik 2018’e kadar siirecegi soylenmistir (Ci 21).

PLUGIN

Bilim, sanat teknoloji kesitindeki deneysel ve inovatif
caligmalara yer veren Plugin Yeni Medya Bélumi'nin
temel yapisi ve icerigi, plugin tanimindan yola
gikarak gelistirildi. Plugin 2015 programinin timil,
cagdas sanatin giincel haline yaratict miidahalelerde
bulunabilmenin yollanni arastiran ve onu dijital kltir
perspektifiyle mutasyona ugratan bir ek program
modiilii olarak tasarlandi.

X-CHANGE temas: ile birlikte sanat severler,
koleksiyonerler, zleyiciler ve bu alandaki farkh aktérler
daki etkilesim iliskilerinin f halini

Australia China Art Foundation Shanghai (CN)
Borusan Contemporary Istanbul (TR)
DAM Gallery Berlin (DE)

cesitlendirmeye ve cogaltmaya odaklanan Plugin Lajevardi Foundation Tehran (IR)
bu yil, galeriler ve bagimsz sanatgilann yani sira LICHT FELD Gallery Basel (CH)

mimarlik & tasanm stiidyolan, aragtirma tniversiteleri, LOOP Barcelona Barcelona (ES)
maker space atblyeleri, oyun laboratuvarlan, dijital PearlLam Galleries Hong Kong (HK)
sanat kolektifleri ve proje alanlanina yer verdi. Kolekiif Galeri Zilberman Istanbul (TR)
igbirligi streciyle gelistirilen konusma programlan, Attlye Istanbul Istanbul (TR)
workshoplar ve sergi turlan, Plugin'in X-CHANGE BLOK art space Istanbul (TR)
temasiyla gelistirilen kilrasyon siirecini de daha Bahcesehir University Game Lab  Istanbul (TR)

katl k-merkezli bir hale getirdi. DECOL Coop. Istanbul (TR)
arimene cofemerkezll ir hele getiet Epitome (Collaborative Network)  Istanbul (TR)

Iskele47 Istanbul (TR)
Istanbul Teknik Oniversitesi (ITU)  Istanbul (TR)

PRIZMA Istanbul (TR)
- -9 Vesselroom Project Istanbul (TR)

C i z-;‘lporar;
fi -t

Tablo: 5.1.11. 2015 Plugin Projesi (Ci Sonug¢ Raporu 2015).

5.1.11. Ci 2016

Contenporary Istanbul’un 11. edisyonu 3-6 Kasim 2016 tarihlerinde gerceklesen
fuar, Giil Altan Yeltik Genel koordinatérliigiinde, Ikon fuarcilik organizasyonu ile
Litfi Kirdar uluslararas1 Kongre ve Sergi Salonunda yapilmistir(Ci 15).
Contemporary Istanbul 2016°da 20 iilkeden 70 galeri, 32 tasarimci, toplam 520
sanatci, 6 sanat inisiyatifi, 8 sanat kurumu, katilmisti. Contemporary Istanbul
tarafindan davet edilen 180 VIP koleksiyoner ve 16 uluslararasi koleksiyoner ve
miize grubu katilimiyla fuar, 90.000 kisi tarafindan  ziyaret edilmistir(5)
Contemporary Istanbul’da sergilenen eserlerin toplam degeri 56 milyon dolar olarak
aciklanmis ve %62 si satilmustir( Ci 8).

Contemporary Istanbul’un 11. edisyon ana sponsorlugu Akbank Sanat tarafindan

yapmustir ortak sponsorlugunu ise Ferko ile Yildiz Holding iistlenmistir ( Ci 44).
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5.1.12. Ci 2017
Contenporary Istanbul’un 12.edisyonu 14-17 Kasim 2017 tarihlerinde gerceklesen

fuar, Kamiar Maleki koordinatorliigiinde, Ikon fuarcilik organizasyonu ile Liitfi
Kirdar uluslararas1 Kongre ve Sergi Salonunda yapilmistir(Ci 3).

Contemporary Istanbul 2017°da 20 iilkeden 73 ¢agdas sanat galerisi, 588 sanat¢1, 6
sanat kurumu, 8 sanat inisiyatifi katilmistir. Contemporary Istanbul tarafindan davet
edilen 220 vip koleksiyoner ve 23 uluslararas1 miize grubu katilimiyla fuar, 80.000
kisi tarafindan ziyaret edilmistir. (Ci 3) Contemporary Istanbul’da bulunan eserlerin

degeri 55 milyon dolar oldugu agiklanmis ve satilmistir(Ci 5).

Contemporary Istanbul’un 11. edisyon ana sponsorlugu Akbank Sanat tarafindan
yapilmistir, ortak sponsorlugunu ise Ferko ile Yildiz Holding tistlenmistir (Ci 39).
Fuarin, “C1 Dialogues” konferans serisinde 2017 konusu “Hareket” konusu sanat
bakis acisiyla islenmistir. Konular, insanm giinliik hayatina dair teknoloji, mimarlk
gibi disiplinlerde olmustur. Konu basliklardan bazilar1 soyledir; “Gelecek
Teknolojilerinde Insan Estetigi”, Sanatta Yeni Teknolojilerin Yeri”, “Bir Sanatsal
Hafiza Yaratimi: Sanat Koleksiyonu”, “Sanat Ve Tat: Bilesik Tat Alma Sanat1” . 22
panel konusmasini katildig1 konferans dizisini, sosyal aglar dahil 250 bin kisi
izlemistir (Cil9).

Plugin istanbul 2017, Yeni Medya Béliimiinde “Natura Nova” temasi ile yeni medya
ve sanat1 bugilinii ve gelecegin diinyasina dair sorular ve cevaplarmi arama
konularinda islemistir (Ci 12). Contemporary Istanbul’un 11. edisyon Ana sponsoru
Akbank Sanat olmustur, ortak sponsorlugunu ise Ferko ile Yildiz Holding
ustlenmistir (Ci 39).

5.1.13. Ci 2018
Contenporary Istanbul’'un 13.edisyonu 20-23 Eylii 2018 tarihlerinde gergeklesen
fuar, Kamiar Maleki koordinatorliigiinde, Ikon fuarcilik organizasyonu ile Liitfi

Kirdar uluslararasi Kongre ve Sergi Sarayinda, 74 binin (zerinde ziyaretci ile
yapilmigtir(Ci 2018).

Contemporary Istanbul 2018’da 22 {ilkeden 83 ¢agdas sanat galerisi, 650 sanat¢1,54
yirtdisy, 29 yutici galeri, 13 sanat kurumu, 5 inisiyatif katidmistir (Ci 3).
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Contemporary Istanbul tarafindan davet edilen 320 VIP misafir, koleksiyoner ve
muze gruplarinin da arasinda bulundugu 900 konuk katilmigtir (Ci 23).
Contemporary Istanbul 2018’de, &nemli bir adim atilarak  “Ci Dialogues”
programlarini ¢atisi altma alan, Ali Giireli ydnetim kurulu baskanliginda, (CISKEV)
“Cagdas Istanbul Sanat, Kiiltiir ve Egitim Vakfi” kurmustur. Vakfin kurulma amac1
ile ilgili 2018 Ci katalogunda verilen bilgiye gére, CISKEV, c¢agdas sanatm ve
kiiltiiriinii yayginlastirmak ve daha cok kitlelere ulagsmak amaci ile 2018 yilinda
kurulmugtur. Tirk c¢agdas sanatim1 ve kiiltiirlinii diinyaya tanitmanin yani sira,
Tiirkiye’nin uluslararasi kiiltiir sanat ortaminin  6nemli merkezlerinden biri olarak
markalasmay1 amaglamaktadir (Ci 27).

Bu 6nemli gelisme ile CIF Dialogues 2018’in “Duyarliliklar” olarak belirlenen ana
temas1 ile (CISKEV) Cagdas Istanbul Sanat, Kiiltiir ve Egitim Vakfi catis1 altinda
faaliyetlerini siirdiirmeye devam etmistir (Ci 14). CISKEV’in ilk etkinligi olarak,
CIF Dialogues, 18 eyliilde baslayan konferans dizisinde, “Duyarliliklar” temasi ile;
“Tasarim Ve Kiiltiirel Miras”, “Teknoloji ve Inovasyon”, “Sanat, Mimari Ve
Mekanlar”, “Sizin I¢in Sanatin Anlami1 Nedir?”, “Ezber Bozanlar” gibi konularda
konferanslar yapilmistir(Ci 15). CIF Dialogues toplam 11 farkli tilkeden 28
konusmaci olmak tizere 19 farkl iilkeden 156 kisi Konferansa katilmistir (Ci 2018).

5.1.14. Ci 2019
Contenporary Istanbul’un 14.edisyonu 12-15 Eyliil 2019 tarihlerinde gergeklesen

fuar, Kamiar Maleki koordinatorliigiinde, Ikon fuarcilik organizasyonu ve Lutfi
Kirdar Kongre ve Sergi Salonunda 74 binin Gzerinde ziyaretgi katilimi ile yapilmistir
(Ci 2019).

Contemporary Istanbul 2018°da 23 iilkeden 74 ¢agdas sanat galerisi, 520 sanatc1,44
yirtdisi, 30 yut i¢i galeri, 13 sanat kurumu, 26 inisiyatif ve kurumla yapilmistir (Ci
4). Contemporary Istanbul tarafindan davet edilen 430 vip misafir, koleksiyoner ve
mize gruplarinin da arasinda bulundugu 1000’den fazla konuk katilmigtir(Ci 23).
Contemporary Istanbul 2019°da (CISKEV’in CIF Dialogues, etkinliklerini bagimsiz
bir konferans olarak istanbul Kongre Merkezi B Salonu’nda gerceklestirmistir. CIF
Dialogues etkinliklerine 5 iilkeden 7 konugmacmim katilimi ve 218 davetli ile

gerceklestirilmistir (Ci 18).
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Contemporary Istanbul, 2019°da ikinci kez “Garden of Eden” adi ile agik hava
heykel parkinda 9 katilimci galeri sanatc¢ilarinin eserleriyle gergeklesmistir. Fuar
parkini, 4000 giinlik ortalama ziyaretgi, 6160 (Pazar) ziyaretgisi olmak (izere toplam
16.712 kisi ziyaret etmistir(Cil9). Contemporary Istanbul PLUGIN, 2019’ yedinci
yilinda, “ RW. [material]” temasi ile yeni medya ve dijital sanatlara odaklanmustir.
Diinyay1 anlama, algilama ve hissetme gibi temek yaklasimlar1 karsilayan teknoloji,
Akdeniz Havzasi'nin kiiltiirel bilesenlerini diinyanin dijital sanat {iiretimleriyle
harmanlayarak anlatmak amaciyla cesitli etkinlikler yapilmigtir) Akbank ana

sponsorlugunda yapilan fuar(Ci 12).

5.1.15. Ci 2021

Contenporary Istanbul’un 15. edisyonu 3-6 Haziran 2021 tarihlerinde gerceklesen
fuar, Melih ismail Inan koordinatérliigiinde, Ikon fuarcilik organizasyonu ve LUtfi
Kirdar Kongre ve Sergi Salonu 20 farkli seansta 8.336 kisi ziyareti ile yapilmistir.
Sergilenen eserlerin %76’s1 satis1 gerceklesmistir(Ci 6).

Contemporary Istanbul 15. edisyonunda Haziran 2021'de sadece Turk galerilerinin
katilimi ile gerceklesen fuara 26 galeri, 500 civarinda cagdas sanat galerisi, 290
sanatci, 10 sanat inisiyatif ve kurumla yapilmistir (Ci 4). Contemporary Istanbul
tarafindan davet edilen 14 VIP Koleksiyoner katilimi ile yapilmustir. her yil oldugu
gibi Ana sponsorlugu Akbank tarafindan iistlenilmistir(Ci 23).

Kaynaklardan edinilen bilgilere gére covid 19 pandemi sonrasi 2020 yilinda
yapilamayan fuar, 2021 yilinda daha miitevazi faaliyetlerle, Contemporary Istanbul
“Plugin” ve “Contemporary Istanbul Vakfi (CIF)” programlarinda icine alarak
gergeklestigi izlenmistir (Ci 25).

5.1.16. Ci 2022

Contenporary Istanbul’un 16.edisyonu 7-10 Ekim 2021 tarihlerinde gerceklesen fuar,
Melih Ismail Inan koordinatérliigiinde, Ikon fuarcilik organizasyonu ile yeni mekani
olan haligte yapilmistir (Contemporary Istanbul’a kardes geldi).

Hali¢ boyunda kiiltiir mirasimizda Onemli yere sahip, Camialti ve Taskizak
Tersanelerini kapsayan boliimde “Tersane Istanbul” adi ile ilk fuar deneyimi

gerceklestirmistir. Fuara yaklagik 200 yabanci koleksiyoner ve Vip? misafiri
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agirlamistir (Ci 27). Akbank ana sponsorlugu ve Tersane Istanbul ortak sponsorlugu

ile gerceklesen fuara 40.480 kisinin ziyaret etmistir (Ci2).

Resim: 5.1.2.Tersane Istanbul Fuar Alan1 (Ci 2023).

Contemporary Istanbul 16. yilinda, 47 galeri, 1240 civarinda ¢agdas sanat galerisi,
436 sanatgi, 11 sanat inisiyatif ve kurumla yapilmistir. Contemporary Istanbul
tarafindan davet edilen 25’den fazla tilkeden VIP koleksiyoner sanat profesyoneli
katilimi ile yapilmistir. Contemporary Istanbul Vakfi (CIF) 16.edisyonunda da
Egitim, arastirma, sergi, yaym, CIF Dialogues, Istanbul The Lights gibi etkinliklerle

faaliyetlerine devam etmistir (Ci 3).

5.1.17 Ci Bloom 2022

2022°de, 17. Contemporary Istanbul fuarmm 10-15 Mayis edisyonuna, Tiirkiye’den
23 cagdas sanat galerisi, 301 sanatc1, 644 eser izleyici ile bulustugu fuar1 34.700 kisi
ziyaret etmistir(CI 4). Contemporary Istanbul 2022°de, 17.edisyona ek olarak
planlanan yeni bir olusum CI Bloom 10-15 Mayis 2022 fuarini faaliyete gegirmistir.

Akbank ana sponsorlugu ve Tersane Istanbul ortak sponsorlugu ile diizenlenen fuarin
olusum siirecini Contemporary Istanbul Baskan1 Ali Giireli fuarm yaym dergisi olan

Ci Bloom’u su sekilde anlatmigtir;
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“Pandemi ile ilgili kisitlamalar nedeniyle Haziran 2021'de sadece Tiirk galerilerinin
katilimiyla bir fuar gergeklestirdik. Ekim 2021'de yine uluslararasi fuarimizi Akbank
ana partnerliginde Tersane Istanbul’da gerceklestirdik. 2021'de diizenlenen her iki
etkinlik de basarili oldu ve Tiirkiye'de ¢agdas sanata yapilan yatirimim arttigini
gosterdi. Tiirkiye sanat piyasasi yilda iki fuar yapacak kadar giiglendi. Cagdas sanatla
daha fazla insanin ilgilendigini ve etkinliklerimize daha ¢ok geng koleksiyoncunun
geldigini goriyoruz. Bu nedenle Eylil 2022'de gergeklesecek olan 17. Contemporary
Istanbul fuarma ek olarak, Mayis ay1 basinda Ci Bloom'u da diizenleme karar1 aldik.
Halig'te yenilenmis tarihi bir mekan olan Tersane Istanbul'da 23 Tiirk ¢agdas sanat
galerisini Hali¢’in kiyisinda yeniden bir araya getiriyoruz.” dedi (Ci Bloom 4).

Bu agiklamadan da anlasildig: iizere Contemporary Istanbul catis1 altinda 2022 yili

itibar1 ile bir yilda iki ¢agdas sanat fuar1 diizenlenecektir.

Ci Bloom’da 0zel projeler kapsaminda 12-15 Mayis 2022 tarihleri arasinda Digital
Horizons programinda “The New State Of Art” Konferansi ve sergisi diizenlenmistir.
Teknoloji partneri LG OLED ve Paribu ile gerceklesen konferans programinda
yaratict Blockchain endiistrisi ve NFT’ler iizerine bir dizi egitim ve konferans ev

sahipligi yapmustir(Ci Bloom 2022) .

Digital Horizons Conference Program

Is Decentralization Possible?

Resim: 5.1.3. Dijitall Horizons: The New State Of Art Konferansi (Ci Bloom 2022).
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5.2.Contemporary Istanbul Cagdas Sanat Fuar Sponsorlugu

Sanat eserleri, alinip satilan arz talebi olan, ekonominin ilgi alanina giren parayla
donen piyasasi olmasi sebebiyle analiz edilebilmesi de olagandir. Sanat eserleri, alic
icin finansal bir yatirim araci olmasi yaninda estetik yonleriyle de alicisina hizmet
etmektedir. Sanat piyasasinda son 40 yilda ekonomik analiz konusunda 6nemli yol
kat edilmistir. Sanat piyasasmin kendine has Ozellikleri olmasi sebebiyle diger

finansal piyasalarla aralarinda fark vardir(Yagci 113).

Tiirkiye’de sanat ortaminda 6zel sektdr ekonominin giiclii etkisi 1990’lardan sonra
goriilmeye baslanmistir. Devletin kalkinmada oncelikli planlarinda kiiltiir sanata
onemli destek vermekteyken, sonra destegi azaltmasi ile 6zel sektor sanat piyasasi
olusmaya baslamistir. Olusan sanat piyasast kurumlagmayr da gerektirmistir.
20.yy’n sonlarinda devletin vergi tesvikleri ile Avrupa ve Amerika’da oldugu gibi
Tirkiye’de de sanayici koklii aileler vakiflar kurarak var olan c¢agdas sanat
koleksiyonlarini miizelere doniistiirmiistiir. Devlet, tesvik amagli yaptig1 vergi
indirimleri kanunu bir¢ok kurulus ve kisi i¢cin sanat koleksiyonculugunun
gelismesinin nedenlerindendir (Yagc1115). Literatiirdeki bilgiler dogrultusunda
koleksiyonculugun gelismesi ile sanat piyasasinda kiiresel anlamda cagdas sanat

pazarma duyulan ihtiyag¢ fuarlarin gelismesine neden olmustur.

Cagdas sanat fuarlari, sanat piyasasi a¢isindan onemli bir gii¢ durumundadir. Sanata
yatirim yapan Koleksiyoncularin artmasi sanat eseri aligverisinin hizlanmasi sanat
fuarlarinin sayismi ¢ogalmasina neden olmustur. Kurumlarin sanat alanindaki
kisilerle bir araya gelmesi sosyallesmesi, eglenmesi arkadasliklar ve yeni isbirlikleri
olusturmasinda biiylik 6nemi vardir (Erdogan 2009; Ddven 8). Tirkiye’de diinya
capmda uluslararas1 giiglii bir sanat pazari olusturma diisiincesi Contemporary

Istanbul gagdas sanat fuarmnin gelismesini saglamustir.
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Resim: 5.2.4. Ci Bilbord Afisleri (www.monroeistanbul.com 2023).

Arastirma siirecinde kaynaklardan edinilen bilgiler dogrultusunda Contemporay
Istanbul, Tiirkiye’de faaliyet gdsteren fuarlar arasinda 2006 yilindan bu giine kadar
istikrarli ve giiclii sponsorluklarla faaliyetlerini giinlimiize kadar yiirlitmiistiir.
Dinyada yapilan basarili sanat fuarlarina bakildiginda onlarinda gii¢lii sponsorluklar
sayesinde istikrarh biiylidiikleri belirtilmisidir. Tiirkiye’de yapilan diger ¢agdas sanat
fuarlariyla Ci karsilastirildiginda en giiclii sponsorluklarla faaliyet yapan fuar sadece
Ci oldugu gozlemlenmistir. Contemporary Istanbul yaymlarinda, verdigi destek
orant ve hizmet sinifina gore genel olarak; Ana Sponsorluk, Ortak Sponsorluk,
Destek Sponsorlugu Go Sponsorluk, Medya Sponsorlugu, Basmn Sponsorlugu,
Mimari Konsept Sponsorluk, Konaklama Sponsorlugu, Magazin-Dergi Sponsorlugu,
Saglik Sponsorlugu Resmi Hava Yolu Sirketi, gibi bolimlerle birlikte farkli faaliyet
alanlarmda kiiclik sponsorluklarla da ¢aligmistir.

Contemporary Istanbul Cagdas Sanat Fuarma sponsorluk yapan giiclii kuruluslarin
sagladig1 imkanlar, fuar degeri, satis oranlar1 ve ziyaret¢i sayilart nasil etkiledigi

tablo 4.3.1.1°de verilmistir.
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http://resim/
http://www.monroeistanbul.com/

Giin/Ay/Y1l Ana Sponsor Ortak Top. | Satis Ziyartg
Sponsor Degr. | Oran I
$ % Sayisi
1. | 21-24 /12/ 2006 | Deutsche Bank | - 7.2 %74 37.000
2. | 28/11-2/12/2007 | Akbank Private | - 6.3 %61 42.000
Banking
3. | 16-19/10/2008 | Akbank Private | - 11 %56 48.000
Banking
4. | 03-06/12/ 2009 | Akbank Private | - 12 %68 52.000
Banking
5. | 25-28/11/2010 | Akbank Private | Varyap 29 %83 53.000
Banking The Sofa
Hotels
6. | 24-27/11/2011 | Akbank Private | Zorlu Center 52 %75 62.000
Banking
7. | 22-25/11/2012 | Akbank Private | Yildiz Holding | 96 %66 68.000
Banking Zorlu Center
8. | 07-10/11/2013 | Akbank Private | Yildiz Holding | 91 %67 72.000
Banking Zorlu Center
9. | 13-16/11/2014 | Akbank Private | Yildiz Holding | 102 %72 77.000
Banking 42Maslak
10. | 12-15/11/2015 | Akbank Sanat Ferko 67.4 %64 86.000
11. | 03-06 /11/2016 | Akbank Sanat Ferko Yildiz 56 %62 90.000
Holding
12. | 07-14/11/2017 | Akbank Sanat Ferko Yildiz 55 %52-54 | 80.000
Holding
13. | 20-23/09/2018 Akbank Sanat Ferko - 74.000
14. | 12-15/09/2019 | Akbank Sanat - - 74.000
15. | 03-06 /06/2021 | Akbank Sanat Tersane - %76 8.336
Istanbul
16. | 07-10/10/2021 Akbank Sanat Tersane - 40.480
Istanbul
17. | 10-15/05/2022 Akbank Sanat Tersane - - 34.000
Istanbul

Tablo: 5.2.1. Ci Ana Ve Ortak Sponsorluklari, Satis Degerleri ve Ziyaret¢i Sayilari(Ci
Sonug kataloglarr).

Tablo 5.2.1. incelendiginde CI 2006 yilinda Deutsche Bank ana sponsorlugunda fuar

hayatmna baslamistir. 2007 yilinda diizenlenen CI sanat fuarmin ana sponsorlugunu

Akbank Private Banking Ustlenmistir. Bu tarihten itibaren 2014 yilina kadar fuar

toplam degeri istikrarli bir sekilde yiikseldigi gozlemlenmektedir. Ayni sekilde

ziyaretci sayisinda da 2016 yilina kadar olan 10 yillik siiregte yiikselmis ve 37 bin

ziyaretci sayisindan 90 bin ziyaret¢i sayisina kadar ulasmistir. Ancak 2015 yilinda Ci
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ana sponsoru olan Akbank, sponsorluk birimini degistirerek Akbank Sanat’1 kurmus
ve bu tarihten itibaren fuar degeri diisiis trendine girmistir. Ozellikle 2020 yilinda
baglayan pandeminin etkileri 2021 Haziranda yapilan fuarda goriilmektedir. 15. Fuar
edisyonundan bekledigi diisiiniilen fuar 2020 takviminde gerceklestiremedigi fuar
icin 2021 yilinda iki sanat fuar1 gergeklestirmis ve ikinci sanat fuarina “Bloom Fuar1”
etiketi ile ¢ikmigtir. Bloom fuarmin toplam katilimci sayis1 yaklasik 40.480 kisidir.
Toplam fuar degeri verisine ulagilamamistir. O yilki fuarm ortak sponsorlugunu
Tersane Istanbul {istlenmistir. Bu sponsorluk anlasmasi ile CI Sanat fuarmin yeni
adresi olarak Tersane Istanbul olmustur. Ci fuar basar1 degerlerinin diismesinin bir

baska nedeni fuar merkezini tasimis olmasi da gosterilebilir.

Ci sanat fuari, 2006-2010 yillar1 arasinda gosterdigi basari diger 6zel sektor
kuruluslarmin da dikkatini ¢ekmistir. 2011 yilindan sonra Akbank Private Banking
ana sponsorlugunda diizenlenen CI sanat fuarlari, ortak sponsor tiiriinde Zorlu Center
katilmistir. 2012 yilinda ise Zorlu Center sponsorluguna Yildiz Holding’de
katilmistir. 2014°de 42 maslak bir yi1l katilarak yerini Ferko’ya birakmistir. 2015°de
Akbank Sanat ana sponsorlugu ile devam eden fuar, destek sponsorlugunda Ferko ve
Yildiz Holding ile 2018 yilina kadar devam etmistir. 2019 ve 2021 yilinda pandemini
etkisiyle durma noktasina gelen fuar, bu yillarda destek sponsorluguna
ulagamamustir. Hali¢ Tersanesi giiglii bir tarihe sahip olmasi bir yana yeni yapilanma
stirecinde oldugu i¢in ulasim altyapisinin heniiz gelismemis olmasi katilimei sayisi,

fuar basaris1 ziyaret¢i potansiyelini olumsuz etkilemistir.

Ulkemizde 6zellikle 1990 yili sonrasinda fuarcilik sirketlerinin organizasyonuyla
planlanan ¢agdas sanat fuarlarina, ana sponsorluk, ortak sponsorluk, destek ve hizmet
sponsorlugu ve ¢ok sayida sadece bulundugu hizmet alaninda ki bir konuda hizmet
veren kurunlar ile yapilmaktadir. Sponsorluklar kurunun {stlendigi finansal ya da
hizmet degerine gore organizasyonda yer bulmaktadir. Finansal destegi yiiksek olan
ana sponsor anlagsmasinda sponsor, adi ve logosuyla fuarmn adinin gegtigi her basili
ve yaymn alaninda bulunmaktadir. Ortak sponsor sorumluluk alaninda, bir gdsteri, bir
sergi, bir uygulama gibi faaliyetlerin sunumunu yaparak yer almaktadir ve fuarda
sadece yaptig1 organizasyonda ad1 gegcmektedir. Hizmet sponsorlari, fuar mekanlarin

da kendi gosteri ve tanitimmi yapma firsat1 yakalarken karsiliginda kurumsal hizmet
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alam1 geregi fuara destek vermektedir. Ornegin Contemporary Istanbul fuarmda
Borusan Otomotiv BMW, fuar alaninda “Art Callection” projesinden bir 6rnegi

sergilerken, fuarm 6zel davetlilerine tagima hizmeti vermektedir.

Diinyada istikrarli ve basarili olan Cagdas sanat fuarlar1 ve Contemporary Istanbul
incelendiginde giiglii sponsorlara sahip olmalar1 basarilarini da 6nemli 6nemli dlgude
faydasi oldugu gdzlemlenmistir. Bu boliimde Contemporary Istanbul sanat fuarmnin
sponsorluklarini; Ana Sponsorluk, Ortak Sponsorluk, Medya Sponsoru, Hizmet
Sponsoru Ve Uzmanlik Destegi Sunan sponsorluklar olmak tizere 4 ayr1 bashk

altinda irdelenmistir.

5.2.1. CI Ana sponsorluk

Kaynaklardan edinilen bilgiler ifade edildigi gibi, diger sponsorluk tiirlerinde oldugu
gibi kiiltlir ve sanat sponsorluklarinda da sponsor istikrar1 oldukc¢a Onemlidir.
Sponsorluk kavraminin iki tarafa da fayda saglamasi gereken bir olgu oldugu
diisiiniilmektedir. Bu baglamda Contemporary Istanbul ana sponsorlar1 kisaca

asagidaki gibidir.

Deutsche Bank; Almanyanin is¢i sayis1 ve ciro ag¢isindan en biiyiikk bankasidir.
Frankfurt nerkezli bankanm, New York, Londra, Hong Kong, Singapur ve Sidney
sehirlerindeki ana yonetim merkezleriyle diinyanin en biiylik bankalar1 arasinda yer
almaktadir. 20. yiizyilda Ingiltere bankalarmin da aralarinda bulundugu kiigiik
bankalarin birlesmesi sonucu olusmustur. En son 1989°da Amerikali bankalarinin da
katilimiyla banka biiytimistiir (tr.wikipedia.org 2023). Deutsche Bank, Tiirkiye’de
1987 yilindan bugiine kurumsal bankacilik faaliyetlerini yiiriitmektedir. Oncelikli
olarak kurumsal miisterileri hedef almakta olan banka, 2005 yilindan itibaren
kurumsal nakit yonetimi, risk yonetimi ve takas hizmetleri vermeye baglamistir. 2006
yilinda Contemporary Istanbul Cagdas Sanat Fuari ana sponsoru olmustur (Deutsche
Bank Turkiye).

Akbank, Ocak 1948'de Adana'da Sabancilarinda aralarinda bulundugu bir grup is
adamiyla kurulan 06zel bankadwr. Kurulusundaki asil amag, bdlgedeki pamuk

iireticilerine finansman saglamaktir. Akbank Istanbul’daki ilk subesi 14 Temmuz
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1950°de Sirkeci’de agilmis, 1954 yilinda genel miidiirliigiinii Istanbul’a tasimustir.
Akbank Banka’nin ilk yurt dis1 temsilcilifi Almanya’nin Frankfurt sehrinde
acilmistir (Kisaca Akbank). Akbank, Tiirkiye’de bankacilik alaninda yaklasik 94
milyar dolar sermayesi ile en biiyiikk bankalarindan biridir. 2017 yilinda “Brand
Finance” tarafindan hazirlanan “Diinyanin En Degerli 500 Banka Markas1”
arastirmasinda st lste 6. Kez ‘Tiirkiye’nin En Degerli Banka Markasi’ olmustur.
Akbank bu marka degeri ile diinya genelinde 500 bankanin bulundugu listede 94.
sirada yer almaktadir (Akbank).

Akbank Private Banking; 2001 yilinda Tiirkiye'nin ilk Ozel Bankacilik Birimi
olarak kurulmustur. Bu hizmet yabanci bankalarin hakim oldugu alana giiglii bir
sermaye ile girmistir. Bu hizmetin alt limiti 200 bin dolardir (arsiv.ntv.com.tr2023).
Varlikli kurum ve Kkisilere yonelik 6zel bankacilik hizmetidir. Akbank Private
Banking, bankacilik ve finans konusunda diinyanin onde gelen dergilerinden olan
“Euromoney” tarafindan yapilan Ozel Bankacilik ve Varlik Y®énetimi Anketi’nin
2022 sonuglarina gore 4 farkli kategoride Tirkiye’de birincilik Odiili almistir
(Akbank Private Banking’e Euromoney'den 4 6diil). Akbank Privite Banking 2007

ve 2014 yillar1 arasinda 8 yil contemporary Istanbul’un ana sponsorlugunu yapmustir.

Resim.5.2.1.1. Ci Katalog (Ci Sonu¢ Raporu)

Akbank Sanat, 1993 yilinda kurulmustur. Akbank Sanat 2003 yilindan itibaren

cagdas sanata yOnelerek sanatin farkli disiplinlerinde uluslararasi projeler
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duzenlemektedir. Istanbul Beyoglu’'nda iinlii Istiklal caddesinde yer alan Akbank
Sanat binasi1 6 kattan olugmaktadir. Akbank Sanat, Ozellikle gen¢ sanatcilara
desteklemek amaciyla ¢esitli imkanlar sunmaktadir. Her yil diizenledigi “Akbank
Giiniimiiz Sanat¢ilar1 Odiili” projesi ile geng sanat¢ilara imkanlar sunan Akbank
Sanat bu alanda Tiirkiye’de oncli kurumlardan biridir. Beyoglu'nda siirekli faaliyet
gosterdigi mekanda yil boyunca sergiler, sdylesiler, konferanslar ve film gosterimleri
gibi etkinlikler organize etmektedir. Litografi ve serigrafi at0lyesinde ise sanatcilara
bask1 yapma imkani1 sunmaktadir(Akbank Sanat Beyoglu Hakkinda). Akbank Sanat
2015 yilinda Contemporary istanbul’un ana sponsorlugunu yapmaya baslamistir ve

halen devan etmektedir.

Akbank sanat’a Ci sponsorlugu hakkinda e-mail ortaminda iletilen sorular ve alinan

cevaplar asagidadir.

Kurumsal kimliginizi nasil tammlarsimz?
“Akbank 75 yildir iilkemize ekonomik, sosyal ve cevresel deger sunma
hedefiyle ilerlerken, sanat ve kiiltlir alanlarindaki yatwrimlarmmi da
stirdiiriilebilir kilarak insanlarm bu alandaki gelisim ve paylasim ihtiyacina
yanit sunuyor. Akbank’1n kiiltlir ve sanat1 destekleyen, yenilik¢i ve vizyoner
kimligini sanatseverlerle bulusturmak i¢cin kurulan Akbank Sanat 30 yildir
Tiurkiye’de ¢agdas sanatin gelisimini destekliyor ve sanatin farkh
disiplinlerinde uluslararasi projelere yer veriyor.”

Kurumsal amaclarimiz nelerdir?
“Tiirkiye’de ¢agdas sanatin gelisimi ve genis Kkitlelere ulastirilmasi
stirecinde onci roliini devam ettiren Akbank Sanat, faaliyet gosterdigi tiim
alanlarda oOzellikle genglere ve geng sanatgilara yonelik caligmalarla

odaklanarak zengin bir program sunmay1 6n planda tutmaktadir.”

Amaglarimz1 destekleyen ne tiir etkinlikler yapiyorsunuz?
“Akbank Sanat’in Beyoglu'ndaki merkezinde sergilerden cagdas dans
gosterilerine, caz konserlerinden seminerlere, soylesilerden ¢ocuk
atolyelerine, film gosterimlerinden ¢ocuk tiyatro gdsterilerine uzanan genis
bir yelpazede yilda 700’tin iizerinde bircok farkli etkinlige ev sahipligi

yapiyoruz. Sanatseverleri y1l boyunca dort sergiyle bulusturuyoruz. Bizim
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icin ¢aligmalarimizin siirdiiriilebilir olmas1 son derece onem tasiyor. 2023
yilinda Akbank Cocuk Tiyatrosu’nun 51’inci, Akbank Caz Festivali’nin
33’iincli, Akbank Kisa Film Festivali'nin 19’uncu yiln1 kutluyoruz.
Etkinliklerimizi tiiniversite kampiislerine tasimak ve tiim Tiirkiye’deki
genglerle bir araya gelmek bizim i¢in son derece 6nem tagiyor. Akbank Caz
Festivali’ni “Kampiiste Caz” ve Akbank Kisa Film Festivali’'ni “ Kisa Film
Universitelerde” projeleri ile Tiirkiye genelinde kampiislere ulastiriyoruz.
Ayrica “Kampiiste Dijital Sanat” projesi ile 6zel bir dijital sanat sergisini ve

yan etkinlik programii tiniversite kampiislerine tasiyoruz.”

Daha ¢ok hangi alanlarda sponsor oluyorsunuz?
“Finans, Teknoloji, Genglik projeleri.”

Kurumsal kimligi ve imajimizla, sanat fuar1 sponsorlugunu nasil

bagdastirdimiz?
“Kuruldugu glnden buglne, Tlrkiye’nin gelisimine ve kalkinmasina
yonelik c¢aligmalar yiriten Akbank’m kurum kilturinde toplumsal fayda
odakli ¢alismalar ¢cok derine kok salmis durumda. Egitim, girisimcilik ve
gonallulik gibi kaltar sanat da odak alanlarimizdan biri. Cagdas Sanat
alanindaki gelismeleri tesvik etmek ve gen¢ sanatgilara destek olmak
amaciyla Akbank Sanat catisinda Contemporary Istanbul sponsorlugumuzu

destekliyoruz.”

Ci Contemporary istanbul’a sponsor olma fikriyle neleri amacladimz?
“Akbank, Turkiye’de ¢cagdas sanatin gelismesinde itici giclerden biri olmak
amactyla 17 yil once Contemporary istanbul ile birlikte bir yola ¢ikt1.
Banka, ilk gunden itibaren finansal bir destekci degil, bir is ortag:i olarak
calist. Ortaya koyulan hedef dogrultusunda 17 yilda, Contemporary
Istanbul’un_hem yurt ici hem de yurt disinda tanitilmas: igin caligmalar
yapildi. Bugiin geldigimiz noktada Contemporary Istanbul’un diinya ¢agdas
sanat cevreleri tarafindan yakindan izleniyor olmasi, Tiirkiye’de de yeni
cagdas sanat girisimlerinin olugmas1 ve yurtdisindan fuara ilginin her gecen

yil artmasi bizi sevindiriyor.”
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Bu fuar anlasmasinda hedef Kitleniz kimlerdi, kimlere ulasmaya
calistyorsunuz?

“Ozel Bankacilik ve Birebir bankacilik miisterileri hedef kitlemizdir.”

Bu fuarda baska kurumlarla isbirligi yapiyor musunuz?
“Hayir yapmiyoruz.”

Hangi iletisim araclarn kullaniliyor ve nasil, bu araglardan hangilerine agirhk
veriliyor?
“Daha ¢ok dijital iletisim kanallarini kullaniyoruz. Sosyal medya iletisim

kanalarma agirlik veriyoruz.”

(Ci) Contemporary istanbul’ ile yapilan sponsorluk antlasmasi hangi konular
ya da bashklarda yapilmaktadir.

“Akbank Sanat sergi alani

Bilet sayilar1

Logo goriiniirliigii ve kullanim alanlar1

Gorsel diinya

[letisim kanallar1 ve kullanimlar1”

Fuar sonunda degerlendirme asamasinda beklentiyi karsilayan geri doniisler
alabiliyor musunuz, hedef Kkitleye ulasildi mi, basina yansimasi amaglanan
duzeyde oldu mu?

“Basin yansimalarida heniiz istedigimiz noktada degiliz. Ama

miisterilerimize %80 oraninda ulasmis oluyoruz.”

Ci sponsorluguna devan edecek misiniz?
“18. yildir devam eden bir sponsorlugumuz var. Evet devam etmeyi

diisiiniiyoruz.”

Istanbul Contemporary'nin ana ve ortak sponsorlari ile e-posta, telefon ve sosyal web
sitesi yoluyla iletisime gegilerek igbirligi siiregleri hakkinda sorular soruldu. Sadece

Akbank Sanat cevap vermis, digerlerinden herhangi bir cevap gelmemistir.
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5.2.2. Ci Ortak Sponsorluklari
Y1ldiz holding 2012 den 2017 yilina kadar 6 yi1l boyunca Contemporary istanbul fuar

alaninda ¢ocuk boliimiinii sahiplenerek her yil “Ulker Cocuk Sanat Atdlyesi”
acmustir. Fuara gelen ziyaretgilerin ¢ocuklar1 ya da 6zel olarak bu atélyeye gelen
cocuklara verilen egitimdir. Ozel ve Kkaliteli bir calisma icin 6-12 yas aligindaki 20
cocukla planlanan programlar halinde yapilmistir(Yildiz Holding, Contemporary
Istanbul’da ¢ocuklar1 ¢agdas sanatla tanistirryor 2023).

Resim: 5.2.2.1.Yildiz Holding (Ulker Cocuk Sanat Att')lyesi haberler).

Cocuk Sanat Atdlyesine katilacak ¢ocuklar, 6nce fuar alanin1 gezerek, Cagdas Sanat
eserlerini inceleyerek yeni kesifler edinmeleri saglanmaktadir. Gezi sonrasinda
cocuklar i¢in  hazirlanan atdlyede eglenceli ve yaratict aktivitelere
gerceklestirmislerdir. Cocuklar atdlyede, yazi, kolaj, resim, enstalasyon, video ve
dijital sanat gibi uygulamalar yaparak yeni deneyimler edinmislerdir(Ulker Cocuk
Sanat Atdlyesi haberler).
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Resim: 5.2.2.2.Y1ldiz Holding (Ulker Cocuk Sanat Atolyesi haberler).

Ferko, yap1 sektoriinde gayrimenkul ve turizm alaninda lilks ve modern tasarimlar
yapma misyonuyla faaliyet gostermektedir. Ayni zamanda zengin bir  Sanat
Koleksiyonuna sahip olan Farko, Contemporary Istanbul’da koleksiyonundan
parcalar sergilemektedir. Bunlar arasinda, Fahrelnisa Zeid, Omer Ulug, Nejat Melih
Devrim, Tony Crogg’in gibi iinliiler vardir (Ferko, Contemporary Istanbul’un 4 yil
boyunca ortak sponsoru oldu). Ferko, kuruldugu giinden bu yana zamandan bagimsiz
yenilikci  projeleriyle vizyonu ile Contemporary Istanbul’a destek sponsoru
olmustur. Ferko sirketinin Contemporary Istanbul agilisma &zel diizenledigi
kokteyller diizenlemisti (Ferko, Contemporary Istanbul’'un 4 yil boyunca ortak
sponsoru oldu). Farko, dijital sanatta fark yaratan son déonem sanat¢ilarindan Refik

Anadol’un eserlerini Contemporary Istanbul’da sergileme gérevini {istlenmistir.
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10. Contemporary Istanbul'dan

Stories alani, fuarin en ¢ok

ilgi geken boliimlerinden

biri olmustu. Bu sene ise
Collectors’ Stories seckisini bir
kitap halinde gériiyoruz.

Ozel projeler

Fuarin ana sponsoru Akbank
Sanat’in destekledigi sergi
bu sene yeni medya sanatgisi
Ozan Tiirkkan’1 agirhiyor.
Bilim ve sanat arasindaki
iligki {izerine ¢alisan sanatgi,
¢ok boyutluluk, diizen ve
diizensizlik gibi konular1
glincel yazilhim araglarini
kullanarak interaktif
enstalasyonlara donitistiiriiyor.
Fuarin sponsorlarindan
gayrimenkul sirketi Ferko ise
yeni medya sanatgisi Refik
Anadol’un eseri ‘Winds of
istanbul’u, Levent'teki Ferko
Signature adli projesinde
konuk ediyor. Anadol, bu
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of Stanboill

isinde istanbul’un riizgar |
hareketliligini, stirekli olarak
degisen, interaktif bir dijital
tabloya doniistiiriiyor.

Kimler var?
Contemporary Istanbul,

her zamanki gibi diinya
sanatinin nabzin tutmak ve
{inlii eserlerin orijinallerini
gormek i¢in bir firsat. Galleria
Continua, Anish Kapoor

ve Ai Weiwei’in isleriyle;
Marlborough Gallery ise yine
epey ilgi ¢cekecek bir Ahmet
Gilinestekin standiyla katiliyor
fuara. Galeria Joan Gaspar’in
seckisinde Picasso ve Dali’'nin
islerini gorebilirsiniz.

Victoria Miro Gallery’de ise
Yayoi Kusama, Doug Aitken,
Elmgreen & Dragset, Grayson
Perry gibi cagdas sanat
diinyasimin 6nemli isimleri
yer aliyor. Tiirkiye’den de

Erol Eskici, Erdal inci, Burcak
Bingol ve Ali Elmaci dahil
bir¢ok sanat¢inin tiretimlerini
fuarda gorebilecegiz.

->14-17 Eylal, Istanbul Kongre Merkezi ve
Istanbul Latfi Kirdar Uluslararasi Kongre ve
Sergi Sarayl, 50-55TL,
www.contemporaryistanbul.com

Grayson Peir
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HATTIN UCUNDA

Kamiar Maleki

Bu sene Contemporary istanbul direktorliigiine
gelen Kamiar Maleki, uluslararas: kiiltiir-sanat

sektériinde uzun ylllardn' taninan bir isim.

P!?Y e

Contemporary istanbul ile

sizi bulusturan ne oldu? distintiyorum. istanbul, |
Bundan 10 sene énce, ti¢c bolgesel ve uluslararasi '
yil boyunca i da «"m dﬂrligmi ]
yasamistim ve bu sehirde

tekrar calismak igin 1
firsat kolluyordum. Istanbul’dak'l galerlleﬂn SVEA
Contemporary istanbul, _programlarinin kalitesx de
kendini siirekli yenileyen ‘ r

bir sanat fuar. Tiirkiye ~ sahane galeriler var ve
sanatini diinya capinda fuarin basarisiyla onlar da
6ne cikardigi gibi, diinya gelisecek.

sanatini da TUrki

tasiyan birmecra A
sanat sektoriindeki
deneylmledxpig A

Onllmnzdekl seneler icin ne

;Sanat dﬁ.nyasmda bir

ﬁmnn

katkida bulunma:

ve fuarin kimligini
gelistirmesini diliyorum.
Turkiye sanat piyasasi
eskisi kadar hareketli degll,
yiiksek satis rakamlariyla
pek karsilasmiyoruz. Hatta
bir sanat fuari ne zaman
geri donecegi belirsiz

bir sekilde durduruldu,
baz galeriler kapaniyor.
Bu konuyla ilgili ne
diisiiniiyorsunuz?
Zorluklarla karg: karsiya
oldugum inkar

uzu

edemeyiz fakat kiiltiir
sanat aracihifiyla sehri

en giizel araclar da
killtiir ve sanat. Kriz ve

7 corafi
‘bolgenin kullanabilecegi

aqlsxndan qok Bnemli. |

‘Fuarlar, yerli ve yabanci

ziyaretgﬂerin tiim galerileri
bir arada gﬁxebileoekl i |

I« rary
istanbul'un kurucusu ve
yonetim | kurulu baskam]

gerginlik or

Eyltl 2017 Time Out istanbul

Resim:5.2.2.3. Ferko Gazete Haberleri (Ferko medya).

Yapilan aragtirma sonucunda Zorlu Center 2011 ve 2013 yillar1 arasinda 3 yil
Contemporary Istanbul ile ortak sponsorluk yapmustir. Bu siiregte her yil farkh
projelerle fuar alaninda sunumlar yapmistir. Bu projelerden bazilar1 asagida
anlatilmistir.

2012 yilinda Zorlu Center Sanat Koleksiyonu i¢in diinyaca iinlii “obje sanatgis1”
Yane Calovski’nin eserlerini kapsayan ilk genis kapsamli yayin olan “Obje’ct” isimli
kitabin editorii Basak Senova ve Yane Calovski, CI Dialogs programi icinde sunumu

yapilmistir (7. Contemporary istanbul sona erdi).
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Yane Calovski

Resim: 5.2.2.4. “Obje’ct” Isimli kitaptan” Obje Sanatcis1” Yane Calovski in eserlerinden bir
gorunt (Contemporary Istanbul ortak sponsoru Zorlu).

2013 yilinda Cemal Emden tarafindan fotograflanan "Making of: Architectural
Objects" projesinden 10 mimari yapmin 6zgiin pargalarimm Uretim ve hayata
gecirilme asamalarmin fotograflarindan olusan bir segki, Zorlu Center sponsorlugu
kapsaminda fuar boyunca Liitfi Kirdar Uluslararas1 Kongre ve Sergi Sarayi, Rumeli
salonunda 110 m?lik alanda sergilenmistir. Ayn1 zamanda 6zel tasarim konteyner
icerisinde Centro Cemal Emden Zorlu'nun yapim siirecini anlatan "Konstriiktif

Parcalar1" sergisi de sunuldu (Zorlu Center, Contemporary Istanbul’da).

Resim: 5.2.2.5. Cemal Emden "Making of: Architectural Objects" projesinden (Zorlu
Center, Contemporary Istanbul’da).
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5.2.3. CI Hizmet sponsorluklar:

Contemporary Istanbul, AUDI ile yaptig1 hizmet sponsorluk anlagsmasinda
teknolojiyi sanatla bulusturuyoruz imajiyla yola g¢ikarak en son modellerini sanat
gosterisine ¢evirerek fuar alaninda davetli ve ziyaretgilerin deneyimleme imkani
sunmustur. Audi tasima sponsorlugu kapsaminda, en seckin modelleriyle 06zel
davetlilere tasima destegi vermistir (Cagdas Sanatin destek¢isi AUDI bu yil da

Contemporary Istanbul’da).

Vodafone ile yaptig1 “Dijital Iletisim Sponsoru” olarak belli ddnemlerde yapilan
isbirligi reklam sponsorlugunuda kapsamaktadir. 2019 verdigi hizmete, NASA
tarafindan diizenlenen “mars kolonisi” adl1 yarigmada {i¢iincli olan Tiirk sanatg¢1 ve
mimar Giiveng Ozel’e ait “Derin Sehir” adli dijital eseri fuar alanina da Vodafone
Red sponsorlugunda sergilenmistir. Ayrica, Cif Dialogues kapsaminda yapilan
etkinlikler ve fuar igi goriintiiler ve sanat¢1 roportajlari gibi i¢erikleri vodafon tv ve
cep telefonlarindan izleme imkani sunmasi yaninda 14. Ci biletlerinde %210 indirim
imkan1 saglamustir(Vodafone, Contemporary Istanbul’a Sponsor Oldu).

Borusan Otomotiv BMW ile “Go Sponsor” oldugu 2017 Contemporary Istanbul
cagdas sanat fuarmda sadece hizmet degil ¢ok 6nemli iki sanat eserini Liitfi Kirdar
Kongre Merkezi, oniinde fuar girisinde iki BMW 8’ izleyicilerle bulusturmustur.
“BMW Art Car projesi” i¢in sanat¢t Esther Mahlangu’nun sanat eserine

dontistiirdigi 1991 model BMW 525 Tiirkiye’de ilk defa sergilenmistir.

Resim: 5.2.3.1 2018 “Art Callection” proje sunumu (Www.bmw.com.tr 2022).
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Borusan Otomotiv BMW ile 2018’ Contemporary Istanbul’un 13. Edisyonunda da
“Co-Sponsoru” sponsoru olmus ve “Art Callection” projesinde yapilan Andy
Warhol’'un eseri BMW M11979 ve BMW MS5’i yan yana getirerek sergilemistir.
(BMW Ikinci Kez Contemporary Istanbul’da).

T D

~

U LR )

BMW Art Collection,
Andy Warhol BMW M1;1979

Resim: 5.2.3.2. 2019 “Art Callection” proje sunumu (BMW Ikinci Kez Contemporary
Istanbul’da).

BMW diinya ¢apinda her yil diizenlenen en prestijli sanat fuarlarina “Art Callection”
projesi ile katilmaktadir. Farkli donemlerde “Art Callection” projesi ile

Contanporary Istanbul ¢agdas sanat fuarina katilarak adindan soz ettirmistir.

5.2.4. Ci Uzmanlik Destegi Sunan Sponsorluklar:

ContempoNeo organizasyonu Paribu ile isbirligi i¢cinde organize edilen; Uluslararasi
NFT koleksiyoncular1 Beeple, XCopy, Pak ve Mario Klingemann'in
koleksiyonlarindan secilen, MoCDa (Museum of Contemporary Digital Art)
kiiratorliigiinde yaratic1 sanatgi ikilisi ha:ar'in istlendigi "Dijital Ufuklar: Sanatin
Yeni Durumu™ sergisi. , Damien Hirst, Sofia Crespo, Larva Labs, BayC, ha:ar gibi
NFT diinyasinmn 20 yildizin1 Contemporary istanbul’da bir araya getirmistir (Ci
Bloom 2022)

Koleksiyoner ve sanatgilarin katildigi konferans programinda yapilan sohbetlerde
NFT’lerin hukuki ve mali agilardan incelendigi tartigmalara; Paribu, Metamask,
Tezos, OVR, DappRadar, POAP ve Infinite Objects gibi 6nemli global NFT/

Blockchain sirketlerinin sunum ve egitimleri yapilmistir. Programda, Blockchain 101
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atolyesinde NFT tanimi, borsalar, ciizdanlar, NFT pazar yerleri ve siber giivenlik gibi

temel bilgiler paylagilmistir (Ci Bloom 2022)

Resim: 5.2.4.1. NFT'nin dijital sanat (Ci Bloom 2022)

Serginin amaci, NFT’nin dijital sanat satin alinmasini anlamli hale getirme ve
yayginlagtrma faaliyetlerini arastrmaktir. NFT sanat iginde sanat {iretme,
koleksiyon olusturma alim satim gibi geleneksel yontemleri kokten degistirmistir. Bu
yeni heyecan verici yaratim siiregleri koleksiyoncu, miize, galericilerin yakindan
dikkatini ¢ekmistir. Contemporay Istanbul’da sunum alam bulan “Dijital Horizons:
Fine Art NFT” yapilan konferanslarla hedef kitle {izerinde farkindalik olusturmay1

amaclamistir (contemporaryistanbul.com 2023).

5.2.5. Ci Medya sponsorluklari

Bu boliinde once reklam sponsorlugunun amaca ulasmasi icin nelerin 6nemli
olduguna bakmak gerekmektedir. Medya iligskilerinden baslamak gerekirse; Medya
iliskilerinde basinla kurulacak diizenli iligkilerin 6nemi biyiiktiir. Organizasyonu
yapan kurulusun yaptig1 faaliyeti ¢esitli yollarla biitiin iletisim kanallarini kullanarak
dogru bilgiyi aktarma caligmalar1 Onemlidir. Medya, yazili ve gorsel basinda
verilmek istenen mesajlarin hedef kitlelere aktarilmasinda en iyi iletisim araglaridir.
Medya sponsorlugu, dogru bilgiyle etkili imaj olusturmak i¢in tanitim alanlarinda

semsiye gorevi gormektedir. Dolayisiyla bir faaliyetin duyurulmasi ve tanitilmasinda
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vazgecilmez araclardandir. Bu araglar1 farkli kalemlere ayirirsak su sekilde
siralayabiliriz;

Biilten ve diizenli bilgi akisi: Yapilan organizasyon ve faaliyetler, hazirlanan basin
biilteni araciligi ile duyurulmalidir. Basin biilteni, yapilan organizasyon hakkinda
ayrmtilt bilgi veren, etkinliklerin giinii, saati igerigi hakkinda net bilgi veren kuruma

0zel yazim ve igerikle medyaya sunulan iletisim aracidir (Erkmen 35).

Comtemporary Istanbul’un 17 yil ayr1 ayr1 alinamayacagindan, en genel ortalama
2019 verileri 6zelinde 6rneklendirmek gerekirse; CI 2019 i¢in yapilan PR ¢aligmalari
sonucunda iilke ve diinya genelinde 170 milyon okuyucuya ulasilmistir. Basin
yansimalar1; Brezilya, Cin, Dubai, Finlandiya, Fransa, Almanya, Hindistan, italya,
Romanya, Rusya, Giiney Afrika, Ingiltere ve ABD dahil olmak (izere 13 iilkede, 23
basili, 50 ¢evrimi¢i yayma ulagsmustir. Tiirkiye’de ise 123 Basili, 97 TV, 820
Cevrimici yayma ulagmustir (Ci 2019).

Etkinlik haberleri, etkinlikle ilgili haberleri brosiirler araciligi ile aktarmaktir. Bu
konuda basili yaymn ¢ok dnemlidir. Afisler, bilbord reklemlari, posterler gibi duyuru

araclar1 6nemlidir.

ISTANBUL

ETANBUL ISTANBUL |

ISTANBUL Rlae

CONTEM- |
:STANBUL PCORARY

S
CONTEM-
PCRARY
ci=r

ISTANBUL
IS

CONTEM-
PCRARY

Tablo:5.2.5.1. Ci Basili Yayinlar1 (Ci 2018)
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Kamuoyunu bilgilendirme, konusundan haberdar olmasi gereken hedef kitle sadece
basindan bilgi almayabilir bu nedenle  yapilan organizasyon ve sponsorluk
faaliyetinde reklamlar, bilbordlar, afisler ve el ilanlar1 6nemlidir (Erkman 36).
Contemporary Istanbul Yine 2019 fuar1 dzelinde iletisim planina bakildiginda; 500
Afis, 330 Billboard, 33 Billboard Plus, 8 Digital Pano, 300 Elektrik Diregi, 30 Ust
Gegit, 221 Dijital Ekran gibi planlama ile duyurularint yapmstir (Ci 2019).

Reklamlar ve ilanlar, reklamlar basinda ya da televizyonda para karsihigi yer alan
tanitim film yada gosterileri olabilir. Bunun yaninda kurum imajmi anlatan ilanlarda
olabilir. Sponsorluk faaliyetlerinde reklamlarla desteklenerek hedef Kitleye
aktarilmaktadir. Sanat sponsorluklarinda basili malzemelerde logo ve benzeri araglar1
kullanma firsatt1 da oldugundan iki tarafli tanitim yapildigindan onemi biiytiktdr

(Erkmen 36).

Yeni diinyada kisisellesen reklam aracilar1 olarak sosyal medyay1 aktif kullanmanin
yanmsa, sosyal medya kampanyalar1 ile Contemporary Istanbul her turlu kitleye
ulagsmay1 basarmis ve bu verileri kayit altina almistir. Bunlar1 yine 2019 6zelinde
ornekleyecek olursak; Ci Instagram sayfasi bir onceki yi1l fuar siirecinde 111,000
takipcisi varken bir sonra yani 2019 yilina yaklasik olarak 123,000 takipciye
ulasmustir. Facebook ve Instagram iizerinden paylasilan Canvas gdnderileriyle 6zgiin

bir Kitle Uzerinde 269,160 etkilesim saglanmustir (Ci 2019).

2022 Ci Bloom verilerine bakildiginda basinda, 22 Nisan -15 Mayis 2022 tarihleri
arasinda yiiriitiilen basin, halkla iligskiler ve reklam medya calismalar1 neticesinde;
yurt genelinde 128 Online, 81 TV, 84 Yazili yaym olmak iizere toplam 51.805.779

erisim saglandig goriilmiistiir.
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MEDYA VE BASIN YANSIMALARI

ONLINE YANSIMALAR

hurriyet.com.tr milliyet.com.tr
istanbullife.com.tr milliyet.com.tr
linehaber.com.ir happyfashionandfood.
arttv.com.tr artdogistanbul.com
arttv.com.tr dunya.com
turizmciningazetesi.co dunya.com

elle.com.tr dunya.com
korhaber.com ulusal24.com
hbrler.com gather.com.tr
haberler.com turkiyegazetesi.com.tr
sondakika.com turkiyegazetesi.com.tr
artfulliving.com.tr oyakyatirim.com.tr
bloomberght.com dunya.com

karar.com milliyet.com.tr
gazetebirlik.com alem.com.tr
plumemag.com milliyetsanat.com
marmarayerelhaber.co inceeleyer.com
artdogistanbul.com sanatokur.com
artdogistanbul.com sanatokur.com

MEDYA VE BASIN YANSIMALARI

RADYO | TV

Radyo TV Program Adi
Bloomberg HT UST DUZEY
Bloomberg HT UST DUZEY

Haber Tlrk HT 360

Tele 1 GUN ORTASI

Haber Tirk HABER BULTENI
Bloomberg HT GUNDEN KALANLAR
Bloomberg HT GUNDEN KALANLAR
Haber Tlirk ANA HABER

Haber Tlirk HABERLER

Haber Tlirk HABER 16
Bloomberg HT UsT DUZEY
Bloomberg HT UST DUZEY

Haber Global UYKUSUZLAR KULUBU
KRT TV HAYAT SANATTIR
Haber Tlirk GUN ORTASI

Haber Tlirk GUN ORTASI

Haber Tiirk HABER BULTENI
Haber Tirk HABER BULTENI
Haber Tiirk HABER BULTENI

Tablo: 5.2.5.1. 2022 Ci Medya ve basin yansimalar1 (Ci 2022)
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6. SONUC

Sanat, toplumun vitrinidir ve bir¢ok kiiltiirin etkisini tasiyan yaratici fikirlerin hayat
buldugu bir alandir. Ticaret yolculuklariyla yayilan sanat, iilkelerin gii¢ ve
gelismislik diizeylerinin gostergesi olmustur. Tiirkiye’de cumhuriyetin ilk yillarindan
sanat, devlet destegi ile gosteri ve sunumlara doniismiistiir. Ancak 1950'lerden sonra
devlet desteginin ¢ekilmesi ile 6zgiirlesen sanat daha yaratici liriinler olustururken
sunum ve pazara ihtiya¢ duymustur. Kapitalizmin gelismesi ile sanat, ticari bir sekt6r
haline geldigi ve galeri sunumlarindan daha genis alanlara ihtiya¢g duymustur. Alict,
koleksiyoner ve sanat¢iy1 bir gati altinda, bir mekanda bulusturmak ve siirdiiriilebilir

olmak icin 6zel sektoriin sponsorluk destegi ile fuar organizasyonlar1 olusmustur.

Bununla birlikte, sponsorluk anlagmalar1 yalnizca ¢agdas sanat fuarmin basarisini
etkilemekle kalmaz, tanitimin agisindan da 6nemli oldugu gozlemlenmistir. Ancak,
sanat fuarlar1 ticari bir boyut tagidigindan, sanatin 6zgiinliglinii korumak i¢in bazi
zorluklarla kars1 karsiya kalmaktadir. Bu nedenle, sanat fuarlarindaki sanat eserleri,
sanatg¢ilar ticari beklentilerini karsilarken, sanatin 6zgiinliigliniin korunmasinda
onemli zorluklarla karsilasmaktadir. Ozellikle sanatin ticarilestirilmesi ve sergilenen
eserlerin smirl gesitliligi agisindan karsilastigi zorluklar1 ve elestirileri dikkate almak

onemlidir.

Bu arastirmada, goriisme yapilan herkes tarafindan Contemporary Istanbul’a katilim
bedellerinin ¢ok yiiksek oldugu belirtmistir. Organizasyon sahibi ise buna neden
olarak, fuar birgok masraf yapmak zorundadir. Bunlar, boliimlerin diizenlendigi
mekanin kirasi, alict ve koleksiyonerlerin agirlanmasi, giivenlik, tanitim,
organizasyon, personel ve diger birgok islemi kapsayan genis bir yelpazeyi sahip
olmas1 olarak gosterilmektedir. Bu nedenle Ci tarafindan, sabit yer Kkiralama

maliyetleri oldukca yuksek olabilir goriisii savunulmaktadir.
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Sponsorluk etkinlikleri, c¢agdas sanat fuarlarinin goriniirliginin en o6nemli
faktorlerinden biridir. Gugcli sponsorlar, organizasyonun mali yukint hafifletirken
ayni zamanda organizasyonun hedeflerini ve goriiniirligiinii artirir. Bu aragtirmada
kaynaklarindan edinilen bilgilerde Contemporary Istanbul cagdas sanat fuar
galerileri, yerli sanatgilarm, gelismesi, pazarlanmasi ve diinya pazarinda Oniiniin

acilmasi1 konusunda bir ¢aba gostermedigi goriilmiistiir.

Ayrica, Akbank ve digerleri Contemporary Istanbul ile sponsorluk anlasmalar:
yaparken, marka itibarint ve sinirlarini genisleten hedef kitleleri ile duygusal bir bag
kurmaya da amaglamaktadirlar. Ancak adi gegen sponsorlarin fuar alaninda egitim
etkinlikleri, sergi alaninda kendi koleksiyonlarmi sergilemesi, kiiglik hizmet

sponsorluklar1 disinda maddi destek sagladigi bilgisine ulagilamamastir.

Giiclii sponsorluklar, bir fuarin  olacagmi garanti etmez garanti etmez, ama
organizasyon basarisin1  blyik oOlglide artirir. Cagdas sanat fuarlar1i  gibi
organizasyonlarin basarisi, sponsorluk faaliyetleri, icerik, organizasyon ve

gosterimler gibi bircok faktére baghdir.
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Ek: 4
Contemporay Istanbul 2020 Damisma Ust Kurulu

Danisma Ust Kurulu Onur Kurulu Gen¢ Danigma Kurulu
Leyla Alaton Hasan Bilent Kahraman Bingul Cerrahoglu Blnyamin Aydin
Mehmet Ali Bakanay Serif Kaynar Nuri Golakoglu Emir Banin
Nezih Barut Ari Mesulam Gazanfer Gur Sinan Ekincioglu
Serdar Bilgili Resat Moral Cigdem Simavi Emirhan Elkorek
Ahu Biyukkusoglu Serter Murat Ozyedin izak Uziyel Bora Ercantiirk
Suzan Sabanci Dinger Omer Ozytirek Tarik Ersin Yoleri Cem Garih
Saruhan Dogan Oguz Satici Koza Gureli Yazgan
Oktay Duran Erol Tabanca ilkay Giirpinar
Levent Erden Murat Tabanlioglu Esra Karadeniz Saban
Sahir Erozan Mustafa Taviloglu Ata f)zgenel
Sarp Evliyagil Alp Ustiingor Omer Pekin
Ali Gureli Arzuhan Dogan Yalgindag Yusuf Romano
Hisni Gareli idil Tabanca
Rabia Bakici Gureli Sinan Temo

Bagak Tulga Onen

Ek: 5

Contemporay Istanbul 2020 icra Kurulu

Cl icra Kurulu

Ali Giireli
Chairman
Yonetim Kurulu Bagkani

Rabia Bakici Giireli
Vice Chairperson
Yénetim Kurulu Bagkan Yardimcis

Hasan Biilent Kahraman
Executive Committee Member
fcra Kurulu Oyesi

Emin Mahir Balcioglu
Executive Committee Member
icra Kurulu Oyesi

Oduz Satici
Executive Committee Member
fcra Kurulu Oyesi

Cl Ekip

Melih Ismail Inan
Fair Coordinator
Fuar Koordinatari

Bike Cetinel

‘Corporate Communication Manager

Kurumsal iletisim Yoneticisi

Zeynep Akdamar
Biiylikbahar

Head of VIP Relations
VIP iliskileri Yneticisi

Ayse Aktunali
VIP Relations Manager
VIP iliskileri MOdara

Eda Ozdoyuran
Head of Exhibitor Relations
Kaulmai iligkileri Yéneticisi

Aybiike Gatalbas
Exhibitor Relations Assistant
Katihimei iliskileri Asistani
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Can Elgi
Business Development &

Strategic Partnership Assistant
is Gelistime] ve: Stratefik Ortakiik

Esra Ozkan
Plugin Curator
Plugin Kratard

Irmak Kindap
Social Media Assistant
Sosyal Medya Asistani

Belis Ustinel Tacir

Yasemin Vargi

Seda Demirel
Administrative Assistant
idari Asistan

Levent Akgiin
Finance Manager
Finans Midara



Ek: 6
Contemporay Istanbul 2015 Yurtdisi Temsilcilikleri

Cl Ambassadors
Cl Yurtdisi Elgileri

Mahsa Azimi
Iran, Collector
iran, Koleksiyoner

Abhishek Basu

India,

Founder of Calcutta Arts Club & Basu
Foundation

Hindistan,

Calcutta Art Club ve Basu Foundation
Kurucusu

Angelo Bucarelli
ltaly, Art Consultant
italya, Sanat Danigmani

Lika Chkuaseli

Georgia & Azerbaijan,
Art Consultant

Giircistan ve Azerbaycan,
Sanat Danigmani

Abigail R. Esman

USA & The Netherlands,
Journalist, Art Advisor
ABD ve Hollanda,
Gazeteci, Sanat Danigmani

Ek:7
2022 Reklem iletisim Plani

Thomas Falk
Germany, Consultant
Almanya, Danigman

Irene Gludowacz M.A.
Germany & Austria,
Author, Art Consultant
Almanya ve Avusturya,
Yazar, Sanat Danigmant

Susanne van Hagen

France,

Co-Founder of Tokyo Art Club, Collector
Fransa,

Tokyo Art Club kurucusu, Koleksiyoner

Mariam Al Thani Hodge
UAE,

Art Consultant

BAE,

Sanat Danigmani

Yola Noujaim

Lebanon,

Patron, Collector, Board of Advisors of
Design Days Dubai

Libnan,

Sanat Hamili, Koleksiyoner, Design Days
Dubai Darigma Kurulu Uyesi

Dina Dabbas Rifai
Jordan,

Art Consultant
Urdiin,

Sanat Danjsmani

Yashian Schauble

China,

Founder & Director of Australia China Art
Foundation

Cin,

Australia China Art Foundation Kurucusu
ve Direktori

Burcu Yiiksel

UK,

Director, Derek Johns, Freelance Art Critic
Ingittere,

Derek Johns Direktéri, Freelance Sanat
Elestirmeni

Catherine Chevron-Tiberghien
Switzerland, Collector
Isvigre, Koleksiyoner

istanbul genelinde 27 Eyliil - 10 Ekim
tarihleri arasinda dis mecra kullanimlari:

Billboard
Led Ekran
Dijital Ekran
Pankart
Afis
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Ek:8
2019 Reklem iletisim Plani

Billboard

Billboard Plus

Digital Pano

Elektrik Diregi

Dijital Ekran

Ek: 9
2022 Bilbord Reklamlan

'SEHIR iCi DI§ MECRA KULLANIMI

Fair Days / i, Gy

R T o
Nena0n

AKBANK
SANATEE

o 08
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Ek: 10
2022 Bilbord Reklamlar

Ek:11
2018 Kurum ve inisiyatifler

KURUMLAR

KURUMLAR SEHIR

AKBANK SANAT Iztanbul, TR
ARA GULER MUZESI letsnbul, TR
ARTHILL Bodrum, TR
BAKSI MO Bayburt, TR
CASA HERMANAS BEACH & RESORT ARYA KADIN YATRIM PLATFORMU  Bodrum, TR
DERIN TUTKU lstsnbul, TR
ExAV / EGITIM, KULTUR VE ARASTIRMA VAKFI Istanbul, TR
ELGIZ MUSEUM ketanbul, TR
ISTANBUL MODA AKADEMISI ketanbul, TR
NOKTA BEYLERBEY! ketsnbul, TR
OPEN HOUSE Istsnbul, TR
PLATO SANAT Istsnbul, TR
SEKERBANK AGIK EKRAN YENI MEDYA SANATLARI GALERIS! ketanbul, TR

INISIYATIFLER

iINISIYATIFLER SEHIR

ART ELSEWHERE Londra, UK
ATEUER 030202 Bokreg, RO
HALKA ART PROJECT Istsnbul, TR
MAHALLA Iatsnoul, TR
SPOT PROJECTS Iatsnoul, TR
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Ek: 12
2019 Plugin programm

Alex Guevara Nergiz Yesil

A/V Performansi - Yeni Medya Biyo Sanat

Almanya Tirkiye

Aykut Comert Olivier Ratsi

Video Sanati Yeni Medya

Tirkiye Fransa

Begim Yamanlar Orkan Telhan

Video Sanati Biyo Sanat

Turkiye ABD

Betiil Aksu Pinar Yoldag

Yeni Medya Yeni Medya

Birlesik Krallik Birlegik Krallik

DECOL & Nohlab Resole

Cevreleyen interaktif Yerlegtirme A/V Performanst - Yeni Medya
Yeni Medya - Turkiye Tirkiye

Farhad Farzaliyev $élen Kirath & Hannah Wolfe
Yerlestirme - Yeni Medya Yeni Medya

Azerbaycan ABD

Jessica Boubetra Umut Servan Koyunlu

VR - Yeni Medya Tasanm

Fransa Tirkiye

Kerim Diindar UnderiMinute

Yeni Medya A/V Performansi - Yeni Medya
Turkiye Tirkiye

Mathieu Le Sourd (Maotik)
A/V Performansi - Yeni Medya
Fransa

Ek:13
2021 Plugin Program

At the Contemporary Istanbul 15th edition, Plugin
Istanbul section, art lovers had the opportunity to
attend to the Plugin Talk series on Clubhouse,
YouTube and Zoom.

With the Talk series, Plugin Istanbul’s social media

reach percentage increased by 263%.

Contemporary Istanbul Clubhouse Youtube /200m
1Haziran .00 NFT Ne Degildir ?
5 Haziran 16:00 NFT Eir de Bana Sor
E Haziran 20:00 NFT Ya Sonra ?

B 5 %

Ali Ercan Ozgor DevrimDanyal  Dorukihan Demirbileh
Devem Darya Akscems 0EMA

nogar
Ial H
f ﬂ
Ismail Hakki Polat Rr Ertart Mert Firat
Kot Has Universites Auagemsyen Dass Inogar

Yeni Mecya Balimi iy
O Ger.

Moderator:Esra Ozkan
Prage Knater

e ez [ B EA

PLUGIN TALHS
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Ek:14
2017 Plugin Programm

IPLUGIN

NATURA NOVA Bu temsiller zaman igerisinde en iyi sekilde yakalamay:
degisen dinya ile paralel hedefleyen yeni medya sanat
Natura Nova yeni medya olarak degisik sekiller arasindaki diyaloga bir bakis
sanatinin buguniin ve gelecegin  aldiysa da sanatcilarin ve sundu. Seckinin tim isleri; doga
diinyasina dair sorularini ve izleyicilerin dogaya duydugu temsilinin tam olarak nasil bir
cevaplarini ortaya koymayi hayranlik ve doganin en iyi sey olmasi gerektigi sorusuna
hedefliyor. Sanat her zaman temsillerini arama dirtiist karsl, sanatcisinin yeni ve
diinyayi ve hayatin kendisini hi¢ degismemistir. Sergi, yeni kendine has cevabini ortaya
anlamlandirmaya caligirken ve degisen diinyamez ile bu koymaya calistt.
doga temsillerine odaklanmigti.  diinyadaki yeni deneyimlerimizi

Morphogenesis

Kiiratorler:
Ceren Arkman - Irmak Arkman

Sanatcilar:

Felix Luque
Memo Akten
Onformative
Ryoichi Kurokawa
Semiconductor
Joanie Lemercier
Lia

Field

Sougwen Chung
idil ilkin

Aziz + Cucher
Quayola

Can Buyukberber - Marpi

Aziz + Cucher
Time of the empress
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Ek: 15

2019 Cif Dialogues Etkinlik Programi

CIF DIALOGUES

12 EYLUL ‘19
PANEL VE KONFERANSLAR

Contemporary Istanbul Sanat, KUltur ve Egitim Vakfimin 2019°da gergeklestirdigi ilk
etkinligi olan CIF Dialogues, 12 Eyliil 2019°'da bagimsiz bir konferans olarak Istanbul
Kongre Merkezi B Salonu'nda gergeklestirildi. Programi kiratdr ve Delfina Vakfi'nin
Direktor Yardimeisi Salma Tugan tarafindan hazirlanan etkinlikte, dinyaca taninan

uzmanlar kenusmaci olarak istanbulda agirlandi.

CIF Dialogues bu sene 5 oturumu ile toplamda 218 izleyiciyi agirladi. Etkinlik, kirator
Salma Tugan tarafindan sunulan Art-O-Rama'nin 2 oturumu ile baslayip daha

sonrasinda 3 oturum ile devam etti.

5 lilkeden

7 kisi

CIF
Dialogues'da
konusma
yaptu.

218 Kisi
CIF
Dialogues'a
katild.

Ek: 16

12 EYLUL, SAL

MINDSET

WODERATOR

KOWUSMACILAR

Jumana Marma - Sanaty

SIYAH AKDENIZ
MODERATO!

HONUSMACILAR

ANA KDNUSMAC]
Tara Londi - Kiratts

IGERIGIN YAPISI
ANA KONUSMAC

SANAT HUKUKU

Cif Dialogues Etkinlik Programindan bir boliim.

The Yard

Fuarda en cok ziyaret edilen ve ilgi ceken alanlar Cl
tarafindan projelendirilen ve katilimci galerilerle birlikte
olusturulan 30 sanatcinin biytk olcekli is ve heykellerin
yer aldigi -The Yard- acik alan yerlestirmesiydi. The
Yard'da olcekli isler Gretmek icin kumasi tercih eden
Rachel Hayes'in enstalasyonu, sanatin stirdirdlebilirligine
dikkat ceken - Gelecek icin Bayraklar- sergisi fuarin en
cok fotografi cekilen alanlari oldu.

Flags For Future
Gelecek Icin Bayraklar

ART SQUARE/
~SANAT MEYDANI

~

nasan _wiﬁ:
n

ARDIN G20

Tans Lves.
RACHEL HAYE 3

THE FENCE DRAWINGF
CLEVENCE WOLF

¥ ]
¥ ! THE YARD g
ISCULPTURE EXHIBITION/
5 HEYKEL SERGISI

{ &S AKBANK

13 o JAZZ PERSORMANCES/
7] CAZ PERFORMANSLAR!

J

sencn SR Ay
Krse RN 2
YNITAR

:.miol PuTURE

SEA ifRANSPORTATI
DENIZ ULASIM | HOUSE OF ~ PETRA
BROTHERS  ROASTING CO.
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R
temal Einasha - Gazatact v Vazar

Invemomuto - Sanatc Eollekit
Ayesha Hameed - Sanatg ve Akademisyen

14.00 -14.30

GAIA BINLERCE [SME SAHIP

Farshad Mehdizadah - Mimar

i f
contemporary
istanbul
art, culture asd
education foundation

DIALOGUES 2019

THE MEDITERRANEAN

12.00-12.45
TASARIMSAL DUGIMLENMELER

‘Svovn DiAntonis - Coleziona Taurisanc, Napod E5 Dirsksord

Andrea Bagnata - Mimar, Amsimac:

Session 2/ 13.00 - 13:45

15.00-15.30

Session 5/ 16.00 - 16.45

WODERATER
Rugat Meal - Moesl L Pornces Yanatic Orad

HONUSMAC]
Lawredice M. Kaye - Herlick Farsten LLP Oriad ve Ey-Bagkan

=

FLATDSAMAT

CIF

-
Cl S ™™

10 |



Ek: 17
2021 Basin Verileri

=== 31Agustos - 17 Ekim tarihleri arasinda yUrutilen basin,
halkla iligkiler ve reklam-medya calismalari neticesinde;
yurt genelinde 107.453.763 erisim saglandi.

>
©
g
Yurt Genelinde 114 mecrada; £
5
U —
Lo
265 Basil E%
Ly}
93 TV —— mecrada yer aldI. @@=
1885 Online

Uluslararasi Basin Yansimalarinda 40 haberle 180 milyon
erisim elde edilmistir.

“
Cl G

16|

Ek: 18
2019 Basin Verileri

BASINDA CON

Cl 2019 igin yapilan PR galismalan sonucunda ulke ve dunya genelinde 170 milyon okuyucuya
ulasildu.

Basin yansimalari; Brezilya, Cin, Dubai, Finlandiya, Fransa, Almanya, Hindistan, italya, Romanya,
Rusya, Guney Afrika, Ingiltere ve ABD dahil olmak Uzere 13 llkeye ulasti.

TOPLAM SiRKULASYON: 170 MIiLYON

26
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Ek: 19
2021 Sosyal Medya Verileri

FOLLOWERS TOTAL ENGAGEMENTS TOTAL IMPRESSIONS
@ n u m 32.367 (+335.9%) 1.763.964 (+502.2%)
RN | A . =
TOTAL FOLLOWERS v \\ f’ \n
187.469 +5.308 J \ / |
TI o B _—//-\_- I /_-.’_‘—=._\\_ - P S— o~ — \\ e~
Audience by £9s @ Audienes by Gander B Top Hashtags by Lifetime Engagements
REETRE | o03% M #contemporaryistanbul 22,846
27%
wa s #ell5th 22,666
531 8.6% aman
66% #c12021 22,666
Ber N v
5 - ;”n"/:"“"""”“"“" #photocredit 7,017
o D b #cil6th 4,061
854 [ | 3.8%
Ek:20
2021 Gazete Haberleri
= Lo . . ' o

Culture&Arts

&
SANI\'I'”’%J ;

lSTANBUL'U
CiRDI

Fromimiickey to mouse, treasulze
troves of contemporary Istanbul

SANATSEVERLER

| Tersane Istanbul 0lcusu

16 Comercrny k710Dt e st e
Dukgturacak. 57 glerin kablecas fann 15l han Ko s
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Ek:21

Uluslarasi Basin Yansimalari

tobre Contemporary Istanbul Announces

Quelques foires d'
Return with 16th Edition of Art Fair

o)) Listennow

Architecture: Yinka llori and Murat
Tabanlioglu

Ek: 22

Uluslarasi Basin Yansimalari

CIATIS & CTOE Handelsblatt | i

itanbulushers ma e ahaper o e ars b
e Zokgendesliche Kunst 1 tsanbut Scht THE ART NEWSPAPER RUSSIA
bis zum eigenen Tellerrand

O Comeanrry s bcoe o e
Nessa s Mt gneren 0ot usess e Nt
P,

| } L sz,
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Ek: 23

OZEL PROJELER:
DIGITAL HORIZONS:
THE NEW STATE OF ART KONFERANSI

Paribu destegi ile gerceklesen sergiye paralel olarak gerceklesen konferans programi
Contemponeo Lounge'da gerceklesti.

12-15 Mayis tarihleri arasinda LG OLED partnerliginde gerceklesen konferans
programinda vyaratici blockchain endstrisi ve NFTler (zerine bir dizi egitim ve

konferansa da ev sahipligi yapti.

Ek: 24

BASINDA C|I BLOOM

DIGITAL: < ©
HORIZONS - - -

dBLOOM ¥

Starting Your Journey in Crypto:
Introduction to the Blockchain
and NFTs

The Creative Use of the
Blockehain: Presentation by Artist
Duo Ania Catherine and Dejha Ti

isplay Your Collection of
Physical Exhibition
ra, CE(

Rox
Infinite Objec

The New NFT Art Market and How
1o Navigate it with Cox

Is Decentralization Possible?

T

LGOLEDwe  PARIBU  sieri1E0

Marketplaces, the
Decentralized Art Galleries
for the New Generation of
Collectors

Bridging the Tradition with
the Future: Contemporary Art
Galleries Selling NFTs

ate Cural

Between Worlds: the Metaverse
and How it is Shaping the
Future of Displaying and
Enjoying Art

ounderaGo0

Art Patronage 3.0: How
Collectors Support Artists at
the Time of the Blockchain

NFT:Clone X / Takashi Murakami

hosting 73 sebected gator
5, alers 1o energize the
art mackut

NFT diinyasinin
yildizlan geliyor

’ Yeni cagdas sanat fuan CI Bloom 12 Mayis'ta
acihiyor. Uluslararasi bazi koleksiyonlardan
secilen ve aralarinda Beeple, Damien Hirst gibi finlii
isimlerin NFT eserlerine de ev sahipligi yapacak olan
fuann odak noktas dijital sanat olarak belirlendi. 131e

138

AIMING TO ENERGIZE ART
MARKET, CI BLOOM OPENS




Ek: 25
2013 Sponsorlari

Cl

contemporary
istanbul

Main / Ana Sponsor

AKBANK

Private Banking

Associate Sponsors / Ortak Sponsoriar

7). YILDIZ
2
TORL CENTER HOLDING

Special Project Sponsor/ Ozel Proje Sponsoru

ART/OMV

moves

ouv
omv

Ek: 26
2013 Medya sponsorlar

[
CI contemporary _
istanbul MEDYA DESTEKGILER

Aestheti (artantidecen  AFLAM LIMITE '
steics (o AEN B pe [T e
artnet Cl'tpﬁce Q m]m BERLIN' " 1LINK @ bugececom  SAmmAAmLY

Camvas  COLTECTRIUM Gy KNGOS CORNUCOPIA FlashArt

FlashArt lge B\7 \A\'u CLagenda DI monoeor  myatcuidess  EEARTS

@a s1s psﬂeﬁt RES revistart St Dimyamz SPIKE sp[inge[in MAGA

telgpdl

THE
GUIDE

where

Sponsors / Sponsoriar

$ . Uoson

11111111

it

Accomodation Sponsors / Konaklama Sponsorarn

- . MARTI
POINT - POINT .
tv t' FSTANBUL
YTy 7+ . HeTEL

Media Sponsors / Medya Sponsorlan

7 HABER
gooig (T)  LABER
| Hirriyet! «Milliyet

LEAP

Yishu

VOGUE ~ 1ishu

TIA

139

ZERQ

SPONSORLAR

Co-Spansars / Co-Sponsarar

ED
HYLNDAI

m "

RAKI i

Official Carrier / Resmi Hvayolu Sporsary

HABER
TURK

Radikal?

THAT

ZINE



Ek:27
2013 Contenporary istanbul Afisi

evrensel birlesme

www.akbank.com/private

Private Banking

Destegimizle, 7-10 Kasim 2013 tarihlerinde Lutf Kirdar Kongre ve Serg: Sarayi'nda gerceklesecek

Contemporary Istanbul Cagdas Sanat Fuari'nda dinya ve Turk cagdas sanatinin en seckin Srnekleri ic ice.

o Istanbul [Bagdat Cad., Etiler Merkez, Kapalicars:, Kozyatafyi, Nisantasi, Yesilkby| « Adana ¢ Ankara » Bursa ¢ lzmir
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Ek:28
2013 Ortak Sponsor Zorlu Senter Afisi

ZORLU CENTER

ISTANBUL

141



Ek:29
2013 Ortak Sponsor Yildiz Holding Afisi

mutlu biren
cocuk

sanat
atolyesi

Klglk sanatcilarin buylk atolyesi

CONTEMPORARY ISTANBUL ORTAK SPONSORU

www.yildizholding.com.tr Y I L D I Z * H 0 L D I N G
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Ek:30

2022 Sponsorluk Tablosundan bir bolim

Main Partner / Ana Partner

AKBANK
SANATIE

PARTNERS PARTNERLER

Associate Partner / Ortak Partner

TERSANNE
ISTANB®% _IL

Official Carrier / Resmi Havayolu
TURKISH

0 AIRLINES

Partners / Partnerler

@ LG OLEDevo
Borusan Otomotiv

Co-Partner / Co-Partner

Insurance Partner / Sigorta Partneri

&% NART

Pernod Ricard Turkey

Ek: 31
2020 Destek sponsorlar:

Digital Signage Sponsor
Dijital Yayin Sponsoru

@ Sistem@

SPONSORS SPONSORLAR

Press Sponsors
Basin Sponsorlan

[T DAILYSABAH  4Milyet

TV Sponsors
Televizyon Sponserlan

Do smen) L2

Radlo Sponsors
Racdyo Sponsorlan

4™ best™ sy )

BU FUAR 5174 SAYILI KANUN QERE&INCE TOBB (TORKIYE ODALAR VE
BORSALAR BIRLI&I) DENETIMINDE DDZENLENMEKTEDIR.

Managing Risk & Assets Worldwide

HABERTURK

RADYO))

NFT Exhibition & Conference Partner /
NFT Sergisi ve Konferans: Partneri

PARIBU

Supporters / Destekciler

o M
FaMobilet cmc%dc%pk

MORAL & PARINERS

Medical Partner / Saglik Partneri

AMERIKAN
HASTANES|

Hygiene Partner / Hijyen Partneri
Biturkugz

MEDIPERA

Digital Signage Partner / Ciijtal Yayin Partneri

j} Sstem@

Magazine Sponsors
Dargi Sponsorlan

ALEM ATAS  Eronomst [ L[
GQ BUOR HOME

nbusiness Llf[ B pLarn

SAMDAN — VOGUE  yuzu

Officlal Supporters
Resmi Kurumlar

KOSGER

wrima %
e

Medla Partners
Medya Partnerleri

slondeiolk  Brt50net arlam  ArtDog Arifocts

artfairmag ,ﬂg.ﬁ-"& ﬂ Nﬁli
GCUSTO  [dadan]izi D\u'r'&’chg SELECTIONS

clhliving ,l\lr'iklllm W

PARTNERS PARTNERLER

SPONSORS SPONSORLAR



Ek: 32
2020 Akbank Sanat Katalog Afisi

Farkl disiplinlerdeki sanat dallari Akbank Sanat'ta.

AKBANK
#akbanksanatevinizde SANATEE

(]
«akbanksanat.com
- ©@@B8/akbanksanat

Sanatedar / Artists Yazarlar / Writers

Alper Maral David Mollin

Alp Tugan Salomé Voegelin

Antye Greie Zeynep Bulut

Bagar Under

Brandon LaBelle

Chelsea Leventhal

FM. Einheit Miizisyenler / Musicians

& Siegfried Zielinski Hezarfen Ensemble

Georg Werner ve Konuklari

Hans Peter Kuhn

Laura Mello

Metacreation Lab

Phil Edelstein

RAW Kiiratérler / Curators

Seth Clustt Selguk Artut 9 Mart March =
Zafer Aracagok (SIFIR)  Jeremy Woodruff 15 Haziran June 2021

mﬁm e AKBANK
3 e SANAT

Ek:33
Galeri Baraz/ Yahsi Baraz

144



	1. GİRİŞ
	Türkiye'de çağdaş sanat fuarları son yıllarda hızla gelişmekte ve ülkemizde birçok fuar düzenlenmektedir. Bu fuarların düzenlenmesinde ise sponsorluklar önemli bir yer tutmaktadır. Sponsorluklar, çağdaş sanat fuarlarının muhafaza edilmesi, sergilerin ...
	1.3. Araştırmanın Yöntemi
	2. SANAT FUARLARININ TARİHSEL SÜREÇTE GELİŞİMİ
	3. ÇAĞDAŞ SANAT FUARLARI GELİŞİM SÜREÇLERİ
	3.2.Dünya  Çağdaş Sanat Fuarları (ÇSF)
	3.3.1.3. Contemporary İstanbul


	4. ÇAĞDAŞ SANAT FUARLARINDA SPONSORLUK
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