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OZET

IZLEYICILERIN DEMOGRAFIK OZELLIKLERINE GORE MEDYA
OKURYAZARLIGININ DiJiITAL ORTAMDA PAYLASILAN HABERLER
BAGLAMINDA INCELENMESI

Burak FETTAHOGLU

Iletisimin bir 6gesi olan haberlesme, ilk insanin varhigindan baslayarak
duygu, diistince ve bilgilerin karsi tarafa aktarilmasidir. Birey yasamini
siirdiirebilmek igin hayatin her evresinde iletisime ihtiyag duymaktadir. Iletisim
siirecinin vazgeg¢ilmez parcast olan medya, iletisim tarihinin baslangici kabul edilen
ilk insan topluluklarindan bugiine kadar siiregelen bir tarihsel siirecin pargasidir.
Internet 6ncesi ve internetten sonra olarak farkli boliimlerde inceleyebilecegimiz

“medya” geleneksel ve dijital olmak {izere iki farkli donemde incelenmektedir.

Yasadigimiz 21.yiizy1l birgok bilim insani tarafindan “iletisim Cag1” olarak
adlandirilmaktadir. Iginde yasadigimiz bu iletisim caginda bireyin dis diinya ile
iletisimini saglayacak birgok arag¢ iiretilmistir. Bu baglamda, yasanan bu hizh
gelismeleri takip etmek insanlar i¢in zorlu bir siire¢ haline gelmeye baslamistir. Bu
dogrultuda gergeklestirilen bu caligsmada, bireylerin dijital ortamlarda karsilastiklari
haberleri algilamalarinda egitimin roliiniin, ¢esitli demografik degiskenlerle (cinsiyet,
yas, gelir diizeyi, egitim durumu ve kullanilan sosyal medya araclar1) birlikte

incelenmesi amaglanmistir. Bu amag dogrultusunda arastirma, bilimsel arastirma

iv



yontemlerinden nicel arastirma ve genel tarama modellerinden betimsel tarama
modelinde gergeklestirilmistir. Arastirmanin calisma grubu; calismanin amacina
uygun olarak farkli cinsiyet, yas, egitim ve gelir gruplarindan segilen 215
katilimcidan olusmaktadir.

Arastirmada veri toplama araci olarak arastirmaci tarafindan gelistirilen ve
demografik bilgilerin yami sira dijital ortamlarda karsilasilan haberlere iliskin
bireylerin goriislerinin belirlendigi sorularin yer aldigi anket formu kullanilmistir.
Elde edilen veriler SPSS (Statistical Package for the Social Sciences) 23.0 paket
programina aktarilmis, analiz edilmis ve analiz sonuglarina goére c¢ikarimlarda
bulunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Dijitallesme, Dijital Medya, Yeni Medya, Egitim,
Medya Okuryazarligi.
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ABSTRACT

AN INVESTIGATION OF MEDIA LITERACY ACCORDING TO THE
DEMOGRAPHIC CHARACTERISTICS OF VIEWERS IN THE CONTEXT
OF NEWS
Burak FETTAHOGLU

Correspondence, which is one of the components of communication, is the
transfer of emotions, thoughts and information to another person since the existence
of humanity. An individual needs to communicate in every phase of his life in order
to live. Media, the indispensable part of communication, is a part of the historical
process that has continued to this day from the first human communities which are
considered the beginning of the history of communication. “Media” which can be
analysed in two different sections as before and after the Internet is referred as

traditional and digital media.

The 21% century that we currently live in is referred as “Communication Age”
by many scientists. In this communication age that we live in, many tools have been
produced to enable an individual to communicate with the outside world. Following
these rapid developments has started to become a difficult process for people.The
aim of this study which was carried out in this context was to examine the role of
education in individuals' perceptions of news encountered in digital media, together
with various demographic variables (gender, age, income level, educational status

and social media tools used).
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The research was conducted by quantitative research method which is one of
the research methods and by descriptive screening as a general screening model. The
study group of the research consists of 215 participants selected from different
gender, age, education and income groups, in accordance with the purpose of the
study. A questionnaire form, which was developed by the researcher as a data
collection tool and contains questions regarding the news encountered in digital
media as well as demographic information to determine the opinions of participants,
was used. Collected data was transferred to and analysed by SPSS 23.0 (Statistical
Package for the Social Sciences) software package and, outcomes were reported
according to the analysis results.

Keywords: Digitalization, Digital Media, New Media, Education, Media
Literacy
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GIRIS

Bu tez g¢aligmasimin konusunu, 1999 yilindan giinlimiize Tiirkiye’de hizla
gelismekte olan dijital yayincilik ve bu yayincilik {izerinden paylasilan bilgi
enformasyonunun algilanmasinda kisilerin aldiklar1  egitimin, bilgiyi nasil
yorumladiklartyla iligkilendirilmesi olusturmaktadir. Bu dogrultuda, "iletmek”
kokiinden tiireyen iletisim kavrami temel alinarak; 19. Yiizyildan baslayarak her
gecen giin dnemli gelisim ve degisim gosteren medyanin gerek kisilerarasi gerekse

kitleler tizerindeki etkisi incelenecektir.

Elektronik aygitlar ya da cevresel birimler araciligiyla okunup yazilabilen
alana dijital alan adi verilmektedir. Bu ortam cercevesinde gelismeye devam eden
medya ise, basili yaym olan gazete ve dergilerden sonra ortaya ¢ikan, radyo ve
televizyon yayinlarinin gerceklesmesinde kullanilan bir teknoloji olarak karsimiza
cikmaktadir. S6z konusu bu teknolojinin basili yayinlarda kagittan gorsele bir gegis
saglanmasinda da etken oldugu yadsmamaz bir gercektir. Cagimizda gerceklesen
dijital doniigiimiin yine bir baska sonucu olan ve giliniimiiziin en popiiler iletisim
kanali olarak ele alinabilen “sosyal medya” ise tlim diinyadaki bireylerin es zamanl
olarak birbirleriyle iletisim kurmalarin1 saglayan, ayni anda, kisa zamanda kitlelere

ulagimi olanakli hale getiren bir sistemi ifade etmektedir.

Dijitallesen medya sayesinde toplumlar diinyada yasanan gelismeleri daha
yakindan takip edebilmekte, bilgileri 6grenmek i¢in gazete ya da baska bir yazili
kaynaga ihtiya¢ duymadan dijital araclarla internete baglanabilmekte, bu baglamda
da bilgiye kolay ve sinirsiz bigcimde ulasabilmektedirler. Diger bir deyisle,
glinlimiizde dijitallesmenin sagladig1 olanaklarla bireyler diisiincelerini ifade etmek
adina ¢ok daha Ozglirlesmislerdir. Ancak burada iizerinde durmamiz gereken en
onemli nokta teknolojinin ve bu dogrultuda dijitallesmenin bireye sagladigi

olanaklarin ayn1 zamanda bireye ve topluma pek ¢ok sorunu da beraberinde getirmis
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oldugudur. Diger bir anlatimla, dileyenin, diledigi bi¢imde; dogrulugunu ya da
yanlishgini arastirmadan iletisini dijital ortamda paylasabilme 6zgiirliigii, 6nemli bir
bilgi kirliligine yol agmis ve halen de agmaya devam etmektedir. Bu baglamda,
gerceklestirilen tez calismasinin birinci boliimiinde dijital ortam ve habercilik
kavrami konular iizerinde durulacak; bu dogrultuda, dijital ortamin, gelisim siireci
ve habercilik kavraminin giinlimiize kadar olan tarihsel gelisimi ele alinacaktir.
Arastirmanin saglikli sonuglara ulasabilmesi adina giliniimiize kadar hizla gelismekte
olan dijital ortam iizerinden paylasilan bilgi ve haberlerin kisiler iizerinde
olusturdugu etkiler, nicel arastirmalarin temel veri toplama araclarindan olan anketler
ile incelenecek, toplanan veriler, 6lgme degerlendirme yontemi dogrultusunda

degerlendirilecektir.

Arastirmanin ikinci boliim iinde kisilerin demografik 6zellikleri baglaminda
dijital medyada egitimin rolii konusu tizerinde durulacaktir. Bu anlamda, bilginin ve
haberin algilanmasi kiginin aldig1 egitim ve sosyo-kiiltiirel yapiyla iliski icerisinde
olmasi, toplumlarin ya da kisilerin goriislerini degistirmek, bir davranisa
yonlendirmek amaciyla yalan haber iiretiminin de giderek artmasimna neden

olmaktadir sorunsalt irdelenecektir.

Ozellikle teknolojinin gelisimi ile hizla degisen ve déniisen dijital ortam ve
de sosyal aglar; gerek siyasi gerek giindelik yasamda bu alana ait konularla ilgili
dogrulugu kanitlanmamais haberleri de hizli bir bicimde tiim topluma servis edebilme
giiciine sahip olmaktadirlar. Sosyal ag kullanicilar arasinda farkli egitim seviyesinde
kisilerin bulundugu yadsinamaz bir gercektir. Bu dogrultuda cesitli egitim
seviyesindeki kisiler, dogru olmayan haberlere maruz kaldiklarinda kimi kez dogru
olmayan bu haberlere inanip, herhangi bir arastirma yapmadan, haberin sosyal
aglarindan yayilmasina sebep olmakta, bu durum da toplumda ¢esitli kutuplasmalara
ve olaganiistli durumlara neden olabilmektedir.

Kisilerin karsilastiklar1  haber igerikleri karsisinda, haber kaynagimin
arastirilmasi ve okunan haberin bu kaynaklarca dogrulanmasinin kisinin aldig1 egitim
ile ne derece dogru orantili oldugunu sorgulamay: diislindiigiimiiz aragtirmamizda,

cesitli egitim seviyesindeki bireylerin, okuduklari, duyduklart ya da goérdiikleri



haberlerin kaynagini ya da dogrulugunu ne derece arastirip aragtirmadiklarini, bu
baglamda bir haberi paylasmadan 6nce sergiledikleri davraniglar1 ( arastirma, mantik
stizgecinden gecirme, dogrulugunu kaynaktan teyit etme vb.) incelemeyi

diistinmekteyiz.

Arastirmanin Sinirhliklar:

Bu arastirma

1. SPSS Anket ¢oziimleme, anket analizi modeline gore 18-26 yas arasi ¢esitli egitim
diizeylerinden secilen 215 katilimer ile sinirlandirilmastir.

2. Katilimcilarin kadin yada erkek olmasi sinirlandirilmayacak; ancak ¢oziimleme

yapilirken katilimcilarin cinsiyetlerine gore veriler ayri ayri degerlendirilecektir.

Arastirmanin Yontemi

Aragtirma nicel aragtirma yontemlerinden sormaca (anket) yonteminden elde edilen

bulgular dogrultusunda degerlendirilecektir.

Arastirmanin Problemi

Egitim seviyesi yliksek dijital ortam kullanicilar1 karsilastiklart yalan haber
karsisinda, haberin kaynagini arastirirken, egitim seviyesi diisiik baz1 dijital ortam
kullanicilar1 karsilastiklart yalan haber karsisinda haber kaynagini arastirmadan
kaynagi ve dogrulugundan emin olmadan habere inanma davranisi

sergilemektedirler.

Bu baglamda tezin igilincii boliimiinde, dijital ortamdaki haberlerin
algilanmas1 ve bu algilamada egitimin roliiniin etkisi iizerine gerceklestirilecek
arastirma ve anket caligmasina iliskin bulgular yer alacaktir. Dijital ortam iizerinden
yayinlanmis dogru olmayan ve gercek bazi haberlerin arastirmanin katilimcilar

tarafindan degerlendirilmesi istenecek, bu degerlendirme siirecinde katilimcilarin
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haberleri degerlendirirken kaynak aragtirmasi yapip yapmadigi tespit edilmeye

calisilacaktir.



BOLUM 1. DIJITAL MEDYA KAVRAMI

Bu boéliimde, Dijitallesme Kavrami, Medya kavrami, Dijital Medyanin
Tanimi, Dijital Medyanin Tarihsel Gelisimi, Diinya’da Dijital Medyanin Tarihsel
Gelisimi, Tirkiye’de Dijital Medyanin Tarihsel Gelisimi, Dijital Medyanin Temel
llkeleri, Dijital Medyada Alg1 Yonetimi konular iglenmistir.

1. KAVRAM OLARAK DiJITALLESME

Iletisimin bir 68esi olan haberlesme, ilk insanin varligindan baslayarak
duygu, diisiince ve bilgilerin kars1 tarafa aktarilmasidir. Birey yasamini
siirdlirebilmek icin hayatinin her evresinde iletisime ihtiyag duymaktadir. Bu
baglamda iletigim, tarihsel siire¢ igerisinde bir¢ok asamalardan gecerek giiniimiize
kadar geliserek gelen bir olguyu ifade etmektedir. Gegmisten giinlimiize yasanilan
her donemde iletisim olgusunun teknolojik gelismelerin etkisinde kaldig1 yadsinamaz
bir gercektir. Yasadigimiz ¢ag olan, 21. ylizyilln en onemli teknolojik atilimi
dijitallesme kavramiyla ilgili Tiirk Dil Kurumu sozligi dijital kavraminmi “verileri
bir ekran iizerinde elektronik olarak gosteren” ya da “verilerin bir ekran iizerinde
elektronik  olarak  gosterilmesi" olarak  aciklanmaktadir  (www.tdk.gov.tr,
E:05.12.2018).

Dijital teknolojinin temelleri Amerikali miihendisler tarafindan sayisal
kodlamalara dayanan verileri numerik bir sekilde isleyerek olusturulan matematiksel
bir teknik ile 20.yy ortalarinda atilmistir. Bu dogrultuda Dijitallesme kavrami
verilerin hem elektronik ortamda depolanabilecegi hem de verilerin kurum ve
toplumlar ile paylasilabilecegi bir ortami ifade etmektedir. Diger yandan, “Yeni
Medya” doneminin temel dgelerinden biri olan dijitallesme, formati fark etmeden
tiim verilerin aygitlar arasinda dolasimi ve doniisiimii de ifade etmektedir. Dijital
teknolojiyle birlikte literatiire giren dijital yaymcilik kavraminin en Onemli
adimlarindan biri 1998 yilinda atilmis ve dijital TV yayimciligi hayatimizda yerini

almistir. Bu gelisme ile birlikte de “Analog” veriler yerini “dijital sinyallere”


http://www.tdk.gov.tr/
http://www.tdk.gov.tr/

birakmistir. Yeni olusturulan bu iletim sistemi analog yayinlara gore daha az zarar
goren ve daha kolay ¢ogaltilabilen bir sistem olmustur (Degirmencioglu 2016: 592-

606).

1.1. Medya Kavram

Temelinde merak ve haberlesme arzusu yatan medya olgusu, iletisim tarihinin
baslangici kabul edilen ilk insan topluluklarindan bugiine kadar siiregelen bir tarihsel
stirecin parcasidir. Sozliik anlam1 olarak ele alindiginda Latince “ara¢”, aradaki sey
anlamina gelen “medium” kelimesinin ¢ogulu olarak ortaya ¢ikan “medya” kavrami
bir terim olarak 1920’li yillarda kendini gostermis ve sdylemlerimizde yerini almaya

baslamistir (RTUK, 2007, s: 24).

Iletisim siirecinin vazgegilmez parcasi olan medya, Tiirk Dil Kurumu

sozliiglinde, “iletinin kodlanarak aktarildigt ortam, arag, baglam” olarak

tanimlanmaktadir. (www.tdk.gov.tr, Erisim Tarihi: 02.07.2019). Diger bir anlatimla
medya, bilginin yayilmasini saglayan iletisim araglarinin tiimiine verilen ad olarak
kabul edilmektedir. Bu baglamda “Gazete, dergi radyo, televizyon ve internet gibi
kitle iletisim araglarinin tiimiinii kapsayan ve gerekli kitle iletisim araclar1 ile birlikte
topluma hizmet veren iletisim araglarinin biitiinii” olarak tanimlanabilmektedir

(www.medyahukuku.org Erisim Tarihi: 02.07.2019).

Temel amaci halki ve bireyi bilgilendirmek olan medya, bagh oldugu kitle
iletisim araglar1 ile bu gorevi isitsel ve gorsel olarak saglayabilme 6zelligine sahiptir.
Diger bir deyisle, medya, “Bilgi ya da veri depolamak ve sunmak i¢in kullanilan
toplu iletisim yerleri ya da araglaridir. Bu baglamda toplum ve bireyleri
bilgilendirme, yonlendirme, egitme; duygular dile getirme, toplumsal iliskiler
kurma, eglendirme ve uyarma gorevlerini de iistlenmektedir” (Basal, 2018, s. 166).
Ayrica bir toplumun kiiltliriiniin ulusal ya da uluslararas1 diizlemde tiim insanliga
iletilmesi ve aktarilmasi konusunda 6nemli bir 6ge olan medya, 6zellikle bireylerin
toplumsal hayattaki bircok sosyal gereksinimlerini gidermek i¢in basvurdugu bir

kaynaktir (Kocadas, 2005).


http://www.tdk.gov.tr/
http://www.medyahukuku.org/

Gegmisten giinlimiize her donem teknolojinin hiz1 ile birlikte degisen ve
gelisen medya, bircok alanda yasantimizin i¢inde yer almaktadir. Internet dncesi ve
internetten sonra olarak farkli boélimlerde inceleyebilecegimiz “medya” internet
oncesinde geleneksel, internet sonrasinda ise dijital olarak adlandirmaktadir. Bir
diger anlatimla, “Geleneksel Medya, internet 6ncesi donemde var olan ve islevleri
glinlimiizde de devam eden gazeteler, dergiler ve diger yazili yaymlar ile radyo ve
televizyonun olusturdugu iletisim araclari1 ve ortamlaridir” olarak belirtilebilmektedir

(Dedeoglu, 2016, s. 34).

1.2.Geleneksel Medya

Gazete, radyo, televizyon vb. gibi kitle iletisim araglarinin temel 6zellikleri
analog ve daha ilkel teknolojiler ile yayincilik yapmalaridir. Radyo ve televizyon
gibi kitle iletisim araclarmin ¢ift yonliligli yalnizca dinleyicinin/izleyicinin
goriislerini ve tepkilerini canli yayimlardaki telefon baglantilariyla aktarabilmeleriyle
sinirlidir. Geleneksel medyanin en temel 6zelligi iletisim ve bilgi aligveriginin tek
tarafli olmasi, iletilen bilginin sonuglarinin analiz edilememesidir. Geleneksel
medyada toplum, bilgi tiiketicisidir. Medya igerigini olusturan medya patronlarinin
olusturduklart giindem kadar halk bilgilenmekte ve bu bilgiler karsisinda toplumun
yorum yapma ve igerik iizerinde degisiklik yapma sans1 bulunmamaktadir. Buradan
hareketle, geleneksel medya ile yeni iletisim teknolojisi arasindaki baslica farklar
asagidaki detayli bi¢imde agiklanmaktadir (Kirik, 2017, s:230-261).

1.3 Tletisim ve Dijital Medya

Insandan insana genetik bir miras gibi aktarilan iletisim olgusu, tiim canlilar
icin oldugu gibi insan i¢in de giiclii ayn1 zamanda iggiidiisel bir olgudur. Diger bir
anlatimla bireyin var olusunu anlamlandiran iletisim, insan i¢in yasami boyunca

“olmazsa olmaz” etkinliktir.

Kisilik ve toplum iletisim ortamlarinin niteligiyle bi¢cimlenir. Tarihsel siire¢
igerisinde insanlar, kendi aralarinda birlikte yasamay1 secerek toplumlari
olusturmuslardir. Dogdugu andan baslayarak cevresiyle c¢ikardigi sesler, el, kol

devinimleri ya da kimi zaman aglama kimi zaman giiliimseme gibi duygusal



tepkilerle siirekli iletisim ve etkilesim durumunda olan insanoglunun bu genetik
baslangici tiim yasami boyunca siirer ve 6grenme, bilgilenme, etkileme, etkilenme,
egemenlik kurma gibi bir¢ok fiziksel gereksinimini; sevme, nefret etme, 6zlem
duyma, eglenme, tutku, mutlu olma gibi duygusal tepkilerini iletisimin olanaklarryla
anlamlandirir. Diger bir anlatimla; insanoglu yasam siirecindeki yolculugunda
diinyaya gozlerini actigr andan baslayarak, icinde yasadigi toplum ve cevre
kosullarinin olanaklar1 dogrultusunda, bilingli ya da biling disi, hem c¢evresinden
etkilenir hem de gevresini etkiler. Bu anlamda yasadigi bu toplumsal siire¢ insana,
bireysel bir farkindalik ve toplumsal bir uyum, diger bir deyisle bir yasam bicemi

kazandirir (Isiklar, 2017a,s:165-180).

20 yilizyildan gilinlimiize gelisimini hizlandiran ve bugiin her platformda
etkisini arttiran teknoloji, toplumlarin birbirleri ile etkilesimini daha kolay bir hale
getirmistir. Yeni medya teknolojisi olarak adlandirilan bu teknolojiler; “internet agi
alt yapisinin kullanilarak bilgi ve haberlerin toplum ile paylasildigi ve geri doniisiin
alinabildigi ‘yeni nesil medya’ alanlar1 olarak belirtilmektedir (Dedeoglu, 11). Sozii
edilen, yeni nesil medya alanlari arasinda, bloglar, e-gruplar, internet forumlari,
facebook, youtube, twitter vb. sosyal medya araglar1 sayilabilir. Yeni nesil medya
olarak kabul edilen bu teknolojilerin hizli erisimi, gerek bireyler gerek toplumlar
arasinda iletisimi, haberlesmeyi ve bu dogrultuda da etkilesimi arttirmistir. Giinden
giine hizla gelisen ve gesitlenen sosyal medya teknolojileri ve bu baglamda sosyal
medya iletisiminin kiiresellesmeye etkisi de yadsinamaz bir gercektir. Bu noktada,
yasanan teknolojik gelismeler ve kiiresellesmenin etkisiyle toplumlarin birbirlerinin
gelisimine etkileri her ne kadar 6nemli bir ilerleme ve gelisme olarak diisiintilebilse
de kiiltiirel alt yapiy1 zedelemesi bakimindan da tlizerinde 6nemle durulmasi gereken
bir konudur. Giinlimiiz iletisiminde iligkiler, dostluklar neredeyse kullanilan “x” ya
da “y” marka lriine ya da sosyal medya agina gore belirlenir olmustur. Bu
dogrultuda, “biiyiik bir hizla doniislime ugrayan diinyamizda, agilan yeni bilgi,
teknoloji cagiyla, yasantilarimiz, beklentilerimiz, iletisimimiz de gelisen iletisim
teknolojileri” yoniinde farklilasmis ve cesitlenerek, degisime ugramaktadir ((G)

Isiklar, 2001,s:3)



Yasadigimiz 21.yiizy1l birgok bilim insani tarafindan “Iletisim Cag1” olarak
adlandirilmaktadir. Iginde yasadigimiz bu iletisim caginda bireyin dis diinya ile
iletisimini saglayacak bir¢ok arag tiretilmistir. Modern toplumlarda toplum diizenini
saglayan, toplumun 6z kiiltiiriinii, inanig, siyasi yasant1 ve ulastig1 teknolojik giicii
ortaya c¢ikarabilen ve bilgi aligverisi ile birlikte, toplumsal degisimleri de
gergeklestirebilme gliciine sahip kitle iletisim araglar1 iletisim caginin bir ¢iktisi
haline gelmis ve bu baglamda, “kitle iletisimi” kavramini ortaya ¢ikarmistir (Yilmaz

& Tutar, 2003).

1.4. Kitle iletisimi ve Kitle iletisim Araclar

Geleneksel medya aracglarinin karsisinda alternatif bir mecra olarak
konumlanmaya baglayan yeni medya ortamlari, kullanicilar arasinda ¢ift yonlii ve es
zamanlt iletisime olanak vermesi dogrultusunda ve katilimeciligi da arttirmasi
bakimindan 6nemlidir.

Her giin gelisip, degisen ve cesitlenen kitle iletisim araglarinin tarihine
bakildiginda, “her yeni ¢ikan liriiniin daha 6nce kullanilan kitle iletisim araglarina
gore “teknolojik bir yenilik” olarak kabul edildigi goriilmektedir (Giselman, 2006
akt. Binark, 2015:16). Internetin hayatimiza girmesi ve giinden giine cesitlenen
sosyal medya ortamlar1 “yeni medya” teknolojisi olarak adlandirilan dijital ortamlar:
giindelik hayatimizin ayrilmaz bir parcast durumuna getirmistir.  Bilgisayar
Oyunlari, Sanal Gergeklik Ortamlari, Web Siteleri, Elektronik Postalar, Mobil
Medya, Bloglar ve Wiki’ler, yeni medya ortamina dahil olan sosyal medya araglari
olarak kabul edilip siralanabilmektedir (Basal, 2018, $:238).

Giincel gelismeler sonrasinda ortaya g¢ikan ve medya araglarmim sanal
ortamlara aktarimi olarak da ifade edilebilen internet teknolojisi, daha 6nce denenmis
bir ortam olmasa da kendisinden Onceki teknolojilerle kiyaslandiginda 6nemli
dontistimlere sebep olmus; bu dogrultuda da medya sektoriinii bambagka bir boyuta
tasimis ve cagimizda yasanan farkli teknolojik gelismeler de bir araya geldiginde

yeni medya alanlarini ortaya ¢ikarmstir.

21. yiizyilla birlikte degisen ve toplumsal bir doniisiime sebep olan iletisim

araclarimin 6nlenemez gelisimi, “tiim diinyada gerek ekonomik gerek politik ve/ya da



sosyal acidan toplumsal degisikliklere sahne olmus’tur. Bu baglamda, “llkeler artik
teknolojiyi sorunlarin ¢éziimiinde en 6nemli ara¢ olarak gormeye baslamislar; bu
dogrultuda degisen teknolojiyle farkli aligkanliklar edinen diinya insani, haber alma,
bilgilenme, eglenme ya da satin alma etkinliklerini internet ortamlarina yoneltir
olmustur”. Deternational, (yeri-yurdu olmayan) bir alan olan internetle birlikte
kullanic1 i¢in mesafeler, sinirlar ortadan kalkmis, bu noktada da o iilkenin iginde
bulunulmasa da o tilkenin kaynak ya da kisilerine erisim olanakli duruma gelmistir.
Bu durum da dogal olarak bireyin, “gerek diger bireyler ya da gruplarla iligkilerine
gerekse de birey-devlet arasindaki iliskilere koklii bir degisim getirmektedir. Diger
bir deyisle internet, ulus devletin sinirlarini, saydamlastirirken; hem ulus 6tesi hem
de uluslararasi bir baglam yaratmakta, bu dogrultuda kiiresellesmeye kosut olarak
yurttash@in da tanmimimi degistirmekte, bireyi devlete karsi ozgiirlestirmektedir
(Isiklar, 2017b s:65-80)

Dijital medyanin dogusu olarak nitelendirilen Web 1.0 baslangicta stratejik ve
akademik olarak kullanilmak amaciyla 1992 yilinda Isvigreli yazilim miihendisleri
tarafindan gelistirilmistir. 199011 yillarin ortasinda ise toplum ve bireyler arasinda da
yayginlasmaya baslayan Web 1.0 bireylere tek yonlii bir iletisim ortami saglamistir.
(Castells,2008,64-65)

Internetin hizla gelisimi ile birlikte 2004 yilinda O’Reilly Medya liderliginde
Web 2.0 ortaya ¢ikmistir. Ortaya ¢ikan bu iletisim ortamlar1 sayesinde tek tarafli ileti
akist1 saglayan web ortami, ¢ift yonlii (etkilesimli) bir ortama doniismiistiir. Web 2.0
teknolojisi ile birlikte internet agmna baglanan her birey kendi igeriklerini
olusturabilmis ve diger kullanicilar ile etkilesime gegebilmistir (O’Reilly, 2005). Bu
dogrultuda da Web 1.0 ile ilerlemeye baslayan internet teknolojisi; Web 2.0 ile
internet  kullanicilarinin = tek  yonlii  iletisim  yerine igerigini  belirleyip,

degistirebilecekleri bir mecra durumuna dontismiistiir (Bozkurt, 2013).

Gilinden giine gelisip ¢esitlenen ve hizla donilisiime ugrayan gilinlimiiz
teknolojisi, sozli edilen yeni medya alanlarini daha da karmagiklagtirmistir. Medya
sektoriinde ortaya ¢ikan ve “yeni medya” olarak adlandirilan bu mecralarin kullanimi

ve bu mecralar ile ilgili ortaya konulan stratejiler, klasik medya organlari ile
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kiyaslandiginda daha kapsamli ve daha profesyonel bir sektorii olusturmustur. Ancak
burada altin1 6nemle ¢izmemiz gereken nokta, s6z konusu bu teknolojileri hayata
gecirmek icin yalnizca klasik gazetecilik ya da televizyonculuk bilgisi ya da anlayist
yeterli degildir. Bu nedenle “klasik anlayisin modern teknoloji, dinamizm ve

akttialite ile birlestirilmesi gerekmektedir” (Yagbasan, 2019)

Giliniimiiz teknolojik gelismeleri bireyi yalnizca “okuyucu” ya da “izleyici”
konumu digina ¢ikarmis, geleneksel medyadan farkli olarak bilgi iiretme ve bilgi
paylasma olanagimi sunmustur. Diger bir anlatimla, giinlimiiz bireyi iirettigi bilgileri
dijital ortam tizerinden yayimlayabilme ve goriislerini aktarabilme olanagina sahiptir.
Teknolojinin getirdigi bu olanaklar sonucunda bugiin analog yaymciligin 6nemi
azaltmis, dijital medya da bu anlamda daha ¢ok 6nem kazanmistir. Dijital medyada
giiniimiiz teknolojik araglar1 sayesinde alicinin verici konumuna gegerek, “kaynagin
mesaj iizerindeki kontroliinii arttirabilmesi” bu dogrultuda hedef kitleyi taniyarak
“daha kolay ve kapsaml etkileyebilme 6zelligi, dijital ortam iletisimini” 6nemli bir

konuma getirmistir. (Babiir, T., N, 2014: 647-648).

Akdeniz Universitesi Iletisim Fakiiltesi Gazetecilik Boliimii Ogretim Uyesi
Dog¢. Dr. Murad Karaduman’in yapmis oldugu bir arastirmanin sonuglarina gore
okuyucularin dijjital ortam iizerinden konulari takip etmeyi tercih etmelerinin

sebepleri asagidaki gibidir:

l. Okurun habere 24 saat, diledigi zaman ulagabilmesi.
. Multimedya temelinde ses-grafik-goriintiilii dosyalar1 kullanma.

. Arsivdeki haberlere kolayca ulasabilme ve istenilen haberleri

saklayabilme.
V. Okurla interaktif etkilesim; okurun yorumlarini aninda iletebilmesi.
V. Haberle ilgili konularda, web sitelerinin linklerinin verilmesiyle, arka

plan bilgilerine kolaylikla ulasabilme.
VI.  Diger medyada yer alamayan farkli haberleri bulabilme (Karaduman,

2005: s: 146-147).
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1.5. Dijitallesmenin Tarihsel Gelisimi

Dijital sozciigliniin kokeni incelendiginde “Latince ‘digitus’; yani parmak
sOzciigiinden tiiredigi goriilmektedir. Tarihsel siiregte “parmakla saymak”
kavramindan yola ¢ikarak olusturulan dijital (sayilabilir) sozciigii giiniimiizde ise
“tiim bilgilerin elektronik ortama aktarilip depolanmasi” anlamini tasimakta ve
Oziinli saymak kodlamalarimin olusturdugu verileri aktarmaktadir. 20 yiizyilda
gelismeye baglayan dijital ortam iletisiminin yayginlasmasi ve bilginin bagka
toplumlar ile paylasilmasi, kiiresel anlamda iletisim ve etkilesim baglaminda énem
kazanmistir. Elektronik ortamda O ve 1 kodlar1 ile dijital ortam iizerinden bilginin
paylasilmasinin kitleleri birbirine yakinlastirdigindan ve kitlelerin etkilesiminden s6z
etmistik. Bu noktada, elektronik kodlar iizerinden bilgi paylagiminin toplumlar arasi
etkilesimin hizli olmasini saglamasi; diger bir deyisle, kitlelerin karsilikli bilgi
aligverisinde bulunarak bilginin hizli ve anlik iletilmesi, kitlelerin olaylara karsi
tutumunu hizlandirmig ve bu durum toplumsal ve kiiltiirel yasantimizda da 6nemli
degisikliklere sebep olmustur (Giileryiiz, 2002, s. 9-11). Bu baglamda, dijitallesmeyle
birlikte yasanan siireg, iletisim teknolojilerinde radikal degisiklikler meydana
getirerek analog medyay1 dijital hale getirmis ve internet araciligi ile istenilen tiim
verilere hizli bir sekilde ulasma ve dijital kodlarin ortaya ¢ikardigi verilerin defalarca
cogaltilabilmesi ve cesitli medya tiirlerinin bilgisayar ortaminda goriintiilenmesine

olanak saglamistir (Baslar, 2013).

Dijitallesmenin yasantimiza ve bu baglamda iletisimimize getirdigi bir diger
yenilik ise, dijitallesmeyle birlikte kiiciilen elektronik araglarin boyutlarinin, iletisim
araglarinin mobilizasyonuna (taginabilirlik) olanak saglamasi olmustur. Dijitallesme
bunun disinda iletisim teknolojilerini kablolarindan kurtarmis ve kisisel iletisim
araclarinin  yayginlasmasina olanak tanimmistir (Karabulut, 2009). Kocaeli
Universitesi Iletisim Fakiiltesi 6gretim iiyesi Dog. Dr. Giirsoy Degirmencioglu’na
gore dijitallesme sonucu gelismeye baslayan iletisim teknolojileri, bilginin farkl
iletisim araglarinda dolagimin1 miimkiin hale getirerek bir¢ok haber alma araglarini
tek bir iletisim araci olarak topluma sunmaktadir” (Degirmencioglu, 2016,

$:594). Diger bir deyisle, geleneksel medyada haber alma araci olarak kullanilan
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gazete, fotograf vb. iletisim araglarinin etkisi giderek azalmis, bu dogrultuda tiim

bilgilere tek dijital ortam lizerinden ulasilabilmesi saglanmistir.

1.5.1. Web 3.0 Teknolojisi ve Yapay Zeka

Teknolojinin gelisimi ile birlikte yasantimiza giren Web 3.0 teknolojisi ise,
yapay zekanin kullaniciya bagli kalmadan, ortaya ¢ikan ya da aninda gelisen bir
durumla ilgili kendi ¢6ziimiinii liretebilen ve bireye sunan bir teknolojidir. (Springer
Press: New York, 2007:27). Diger bir deyisle, web 3.0 kullaniciya internet ile birlikte
rehberlik bir anlamda rehberlik yapmaktadir. “Semantik Web” olarak da adlandirilan
Web 3.0 yapay zeka ile kullanicinin bulusmus oldugu evrimsel bir siire¢ olarakda
adlandirilmaktadir. Bir diger anlatimla, kendi algoritmasi ile verileri
anlamlandirmay1 basaran Web 3.0, kullanicinin ne istedigini anlayabilen ya da
soruna kars1 ¢6ziim iiretebilen bir yazilim olarak aktarilmaktadir. Diger bir anlatimla,
internetteki veri akisi, web 1.0 teknolojisi ile “bit”lerle baslayip web 2.0 teknolojisi
ile biiyiik verilere ulasmistir. Yasanan bu gelismeler biiyiik verilerin kendi i¢inde
iligkili ve akilli veriler haline gelmesini saglamistir. Web 3.0 teknolojisiyle baslayan
“anlamsal web” olarak adlandirilan donemde ise veriler her anlamda daha ¢evrimigi,

dinamik ve daha fazla etkilesimli duruma getirilmistir (Bozkurt, 2013, s:690).

1.5.2. Analogdan Yayinciliktan Dijital Ortama Gegis

Analog kitle iletisim araglarindan dijital ortama gegisi, Londra Sanat
Universitesi Iletisim Koleji’'nde 6gretim gorevlisi Frania Hall, dort ana bashkta

toplamaktadir. Bu ana bagsliklar asagidaki gibidir:

I.Dizgi: Dizgi sistemleri, 1970’li yillarda yayincilarin  baski islemlerini

hizlandirmak amaciyla gelistirilmistir.
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Kelime Islem: “1980’lerde yazili metinlerin dizgi sistemleri tarafindan

islenmesiyle birlikte dijital bir ortamda metin olusturmanin ya da iiretmenin
yollart da ¢cogalmistir. Bununla birlikte daktilonun yerini alabilecek daha kaliteli
yazi yazma araglar1 olan kelime iglemciler iiretildi; ancak sistemlerin gesitliligi
bir dizgi programinin onlarla basa ¢ikmasinin zor ve ¢iktilarinin kalitesiz oldugu
anlamina geldigi i¢in bu kelime islemcilerde dizgi yapmak giictii. Bir baska
deyisle, eser dijital formatta yazilabilecegi halde metin ¢ogu zaman dizgi

makinelerine girilerek tamamlaniyordu.”

Masaiistii Yayimncilik Sistemleri: Masaiistli yayincilik sistemlerinde gelistirilen
yeni yontem ve modeller yayinciligin ekran {izerinden idare edilmesini
kolaylastirmistir. Tiiketici fiyatlariyla elde edilen yiiksek ¢oziiniirliiklii baskilar
olusturabilen yazicilardaki gelismelerin de masaiistii yayincilik sistemlerine

katkis1 yadsinamaz bir gercektir.

IV.Veri Tabani: Veri tabanlarinin ortaya ¢ikisi ile dijital yayimcilik teknolojilerinin

olusumunda yeni bir uzanti ortaya ¢ikti. Veri tabanimnin genel amaci bilgiyi
tretime gondermek iizere bir dizin igerisinde toplamak ve bu islemi yaparken
gerektigi gibi bilginin formatlanmasin1 saglamaktir. Bir veri tabaninin yayincilik
icin kullantminin ilk 6rnegi ise Lloyd List gazetesi olmustur (Hall, 2013, s. 23-
26).

Dijital yaymnciliga gecis, yukarida agiklanan basliklar 1s18inda yasanan
teknolojik gelismeler ardindan asamal1 bir sekilde gergeklesmistir. Bu baglamda
analog formatlarin yerini, teknolojinin gelisimiyle ortaya ¢ikan, bilgiye ulagimi
kolaylastiran ve toplumun ihtiyaclari dogrultusunda sekillenen dijital teknolojiler
almistir. Dijitallesmedeki gelismeler; toplumlarin belli bir ihtiyacini karsilama ya
da bireylerin yasamlarini kolaylastirma islevini yerine getirmektedir. insanlarin
her donemde farkli isteklerinin olugsmas1 ve bu dogrultuda gelismeye devam eden
dijitallesme duragan olmayip, gelisen ve giinden giine cesitlenen teknoloji ile

birlikte degisip doniismektedir.
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1969 yilinda Amerikan “Savunma Ileri Diizey Arastirma Projeleri
Kurumu” (DARPA-Defence Advanced Research Project Agency )’yla ortaya
cikan internet, gerek sagladigi kolayliklar ve olanaklarla, gerek kullanici sayisi
bakimindan, diinyanin en yaygin ve etkin bilgisayar ag1” olma 0&zelligini
glinlimiizde de siirdiirmektedir. “En temel islevi haberlesme ve iletisim olan
internet ortaminda bulundugunuz mekandan sanal bir gezintiye c¢ikabilir;
dilediginiz her konuda arastirma yapabilir; miize ve sergileri gezebilir; miizik,
resim ve benzer sanatsal arsivleri tarayabilir; degisik iilkelerden insanlarla her
konuda yaziyla ve/ya da sesli, goOriintili olarak tartigabilir; oyun
oynayabilirsiniz” ((G)Isiklar, 2001, s: 5) Bir iletisim yOntemi olarak baslayan
internetin yasadigi gelisim ve degisimler giiniimiizde internetin daha islevsel bir
duruma gelmesini saglamistir. Bu baglamda gelisen Web 3.0’la birlikte internet
“yaratict ve diisiinebilen verilere imkan saglayarak yapay zeka teknolojisinin de

temelini olusturmustur. (Yengin, 2015).
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Analog kitle iletisim ve sayisal kitle iletisim araglar1 arasindaki fark tablo

olarak asagida orneklendirilmistir.

ANALOG KITLE ILETISIMI

SAYISAL KITLE ILETiSiMi

IZLEYICi

Heterojen, genis, 1simsiz,

ozeldir. Cografi, kiiltiirel ve

politik  smurlart  gizilmistir.
Medyay1 pasif olarak okur, izler

ve dinler.

Pargalanmis, homojen, taninabilir ve
bellidir.

ugramistir. Cografi, kiiltlirel ve politik

adresi Mahremiyeti kayba

sinirlar1 ¢ok 6nemli degildir. Medyaya

katilimi, tiiketimi ve yaratimi etkindir.

GERIi BiLDIRIM

Geri bildirim araglar1 ¢ok az ya

da genellikle yavastir.

Anindadir, e-posta ve online tartigma

forumlar giderek yayginlasmistir.

islevler

Gozetim,  baglanti,  kiiltiirel

iletisim, eglence, pazarlama,

reklam.

Gozetim, bagnti, kiltirel iletim,

eglence, e-ticaret
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Program  icerik | Merkezi kontrolii planlamaya | Merkezi kontrol giderek azalmustir.
Uygunlugu dayalidir. Tek yonliidiir. | Igerikler istege baghdir.
Merkezilesmis icerik | Merkezilesmis i¢erik sunucularinin
sunucularinin hakimiyeti vardir. | hakimiyeti zayiflamistir; izleyicinin
{iretimi s6z konusudur. Igerik farkli
noktalardan farkli noktalara dagitilir.
Diizenleme Elektronik isitsel, gorsel Ve | Geleneksel elektronik medya icin

yazili medya i¢in diizenlemeler.

zayiflamis diizenlemeler, belirsiz ve

gelistirilen diizenlemeler.

Tablo 1: Analog Kitle iletisi ve Sayisal Iletisim arasindaki farklar

(Kaynak: Yiiksel, 2012)

1.5.3. Dijital Medyanin Temel flkeleri

Diinya’da ve iilkemizde cesitli donemlerde basinin daha saglikli ¢alisabilmesi

adina c¢ok sayida diizenlemeler yapilmstir.

Ulkemizde basin haklar1 ve kurallar1 26 Haziran 2004 yilinda 5187 sayili

basin kanunu ile ortaya konan kanun ile basin mensuplari, akademisyenler,

hukukcular tarafindan birlikte ele alinmis ve bu dogrultuda asagidaki maddeler

cercevesinde uzlagmaya varilmastir.

a) Basmn Ozgiirliigii: Basin mensuplari ve medya; elestiri yapma, haber yazma

ve bilgi aktarimi1 konusunda bagskalarinin haklarin1 gozeterek ve toplumda
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b)

ayrim yapmaksizin, haksiz ithamda bulunmadan haber yapmakta 6zgiirdiir.
Bu dogrultuda medya mensubunun temel gorevi; kaynagimin dogrulugunu
teyit ederek kimseyi ya da toplumlar birbiri ile karsi karsiya getirmeden
haberi ortaya koymasidir. Haber ya da bilgi paylasimi yapilirken insan

haklarina ve ilkelerine uygun olmasi en baslica kuraldir.

Haber Kaynagi: Haber ve bilginin paylasimi sirasinda kontrolden gegmesi
gereken bazi kurallar kanun ¢ercevesinde belirlenmistir. Haber ya da bilgi
paylasacak kisi ve kurumlar konu iizerinde yalnizca dogruyu sdylemeli ve
gercegi carpitmamalidir. Habere kendi goriisiinii ya da olmasini istedigi

arzuladig1 gergegi yazmamalidir.

Yargiy1 Etkileme: Kisi ya da kamu davasi ayirt etmeksizin yiiriitiilen
sorusturmada; arastirilan konu iizerine ortaya ¢ikan ve arastirmayi koti
etkileyecek her tiirlii belge ve delilin basin yoluyla ortaya ¢ikarip ifsa eden
ve yayimlayan kimse iki milyar liradan elli milyar liraya kadar idari para
cezasina carptirilir. Bu noktada basin mensubu sorusturma kapsaminda olan
bir davanin sonucunun kesin karar1 verilene kadar hukuk siirecine saygi

duymalidir.

Diizeltme ve Cevabin Yayimlanma Hakki: Bilgi yayinin sahibinin yapmis
oldugu yanlis haber ve karalamasi nedeniyle kisi ya da kurumun rencide
edilisi durumunda bilgiyi paylasan medya sirketi ve kisinin haberi yapis
oldugu kurumda haberin diizeltilmesi ya da haksizliga ugrattig1 kisiye ayni
cercevede kendi kurumunda cevap hakki vermesi kanunen zorunluluktur.
Bu duruma uymayan sorumlu miidiir ya da kisi on milyar liradan yiiz milyar
liraya kadar idari para cezasina carptirilir. Bu dogrultuda sorumlu miidiir ya
da kisi kurumun sahibi olsa dahi baskasi hakkinda asilsiz haber yapip bu

haberi paylasim yapmamalidir.
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BOLUM 2

DiJITAL MEDYAYI YORUMLAMAK VE EGITIMIN ROLU

2.1. Medya Okuryazarhg

Gelisen teknoloji ile beraber g¢esitlenen ileti tiirlerini anlamlandirabilmek ve
yorumlayabilmek i¢in bireyler yeni becerilere ihtiya¢ duymaya baslamistir. Bu yeni
beceriler, giiniimiizde yeni okuryazarlik alanlari da meydana getirmistir. Alanyazinda
ve glinlik yasam igerisinde kendine yer bulan bu yeni okuryazarliklar; bilgi
okuryazarlig1, bilgisayar okuryazarligi, teknoloji okuryazarhigi, elektronik
okuryazarlik, medya okuryazarlig1 olarak siralanabilir (Karatas & Sozer, 2018).

21. ylzyill okuryazarliklari arasinda medya okuryazarligi diger
okuryazarliklara gore cok daha 6nem kazanmistir. Diger bir anlatimla, medya
okuryazarligr kapsaminda yukarida séziinii ettigimiz, diger okur yazarliklar1 da
kapsar. Gilinlimiizde yasantimizin her anini paylasan kitle iletisim araglari, bir
anlamda yasantimizin igine sizmis, bizi gerek alict gerek verici olarak bir ileti
bombardimani igine hapsetmistir. Diger bir deyisle giiniimiizde medya farkinda
olalim ya da olmayalim yasantimizin bir parcast durumuna gelmistir. Bu dogrultuda
da giinlimiiz bireyinin bilingli farkindalik diizeyini ylikselterek, medyanin bize
sundugu yasam bigimlerini irdelemeden kabullenmemesi gerekmektedir.

UNESCO, literatiirde bir¢ok farkli sekilde tanimlanan medya okuryazarligin
Veri Okuryazarligi ve Otesi adli raporda “gesitli bicimlerde yer alan yazili kaynaklari
kayitlar araciligi ile tanimlama, anlama, yorumlama, bir araya getirme, iletisim
kurma ve hesap yapma yetene8i” olarak ac¢iklamaktadir Medya okuryazarligi
UNESCO’ya gore bireyin bilgisini ve giiciinii arttirarak toplumun birgok kesimine
hitap edebilmesine bu sekilde hedeflerine ulasabilmesine olanak saglayan olgudur
(UNESCO, 2015).
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Medya okuryazarligini genel bir ¢ercevede agiklayacak olursak herhangi bir
medyay1 veya medya icerigini kodlayarak ve medyadan gelen kodlar ¢éziimleyerek
anlamlandirmaktir (Solmaz, 2016).

Medya okuryazarligi hususunda giiniimiizde kabul edilmis ortak bir tanim s6z
konusu degildir. Fakat kabul goren tanimlardan birisi de Ulusal Liderlik
Konferansi’nda yapilan tanimdir. Bu konferansta medya okuryazarligi. “Bir yurttagin
belirli medya metinleri ile ilgili bilgiye erismesi ve bu bilgileri analiz ederek yeni
bilgiler tiretebilme yetenegi” seklinde tanimlanmistir (Aufderheide, 1993, s. 6).

21. ylizy1l i¢in hayati bir beceri olarak goriilen medya okuryazarligi, 6nemli
olmasimin yani sira ayni zamanda bircok okuryazarligi i¢inde barindiran son derece
kapsamli1 bir okuryazarlik tiiriidiir (Kansizoglu, 2016). Temelinde ideolojik ve politik
bir sekilde isleyen medya okuryazarligi bireyde kendiliginden ortaya ¢ikan bir yeti
degildir, Bu baglamda bu yetiye sahip olmak da birey i¢in kolay degildir (Binark &
Gencel Bek, 2010, s. 57). Bu sebeple diinya devletlerinde egitim sistemleri, elestirel
bakis merkezinde tekrardan diizenlenmektedir. Bu durum &gretmen, 6grenci ve
bireylerin medya okuryazarligi becerisine sahip olmasim1 da zorunlu hale
getirmektedir (Kellner & Share, Critical media literacy, democracy, and the
reconstruction of education. In D. Macedo & S.R. Steinberg (Eds.), Media literacy:
A reader, 2007).

Medya okuryazarliginin amaglar1 oldukc¢a genistir. Iletisim Bilimci Prof. Dr.

Yasemin Inceoglu bu amaclar1 4 madde de aciklamistir:
1. Yurttas olmanin bilincini ve demokratik katilimi tesvik etme,
2. Din, Dil, Irk bagta olmak iizere her tiirlii ayrimcilig1 minimize etme,
3. Madde bagimliliklarini ve siddeti dnleme,
4. Egitim seviyesini arttirma (Inceoglu, 2012, 5.23-24).

Medya okuryazari bireyler, yalnizca medya ile ilgili dogrular1 veya sayisal
verileri ezberleyen bireyler degil, ayn1 zamanda okudugu, dinledigi, gordigi tim

igerikler hakkinda dogru sorular sormayi bilen bireylerdir (Najafli, 2018).

Ulusal Iletisim Dernegi’ne gére ise medya okuryazari olan kisiler;
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. Kisilerin bireysel veya toplumsal hayatlarinda medyay1 ne sekilde

kullandigin1 anlama
. Insan topluluklari ve medya icerikleri arasindaki iliskileri tanima

. Medya araglarinda karsilasilan igeriklerin sosyal ve kiiltiirel

dogrultuda hazirlandigin1 anlama

. Medyanin iktisadi yapisini anlama
. Kitleler ile iletisim kurarken medyadan faydalanma becerilerine sahip
bireylerdir.

Dijital ve Medya okuryazarligina sahip olmak isteyen bireyler ayni zamanda
birtakim becerilere de sahip olmalidir. Bu beceriler Renee Hobbs (2010) , “Digital
and Media Literacy: A Plan of Action” adli kitabinda yer alan sekli ile sunlardir:

2.2. Dijital Medya Kavram

Koken itibariyle “sanmak” kelimesinden ortaya c¢ikan sanal kelimesi;
gercekte olmayan, zihinde tasarlanan, “tahmini”, “farazi” seklinde tanimlanmaktadir.
Bu sebeple sanal kelimesini sahte, yanlis veya gercek olmayan olarak diisiinmek
biiyiik bir yanlis olacaktir (Tirk Dil Kurumu, 2020 Erisim:11.03.2020). Dijital
medya kavrami ise sanal ortamlarda sayisal kodlar kullanilarak olusturulmus biitiin
sesli, yazili, goriintiilii tiim materyalleri kapsayan bir kavramdir. Bu baglamda
diisiintildiiglinde elektronik ortamlardaki her tiirlii kitle iletisim araglarimi dijital
medya kavrami i¢ine dahil etmek miimkiindiir. Bu dogrultuda, bilgisayarlar, tabletler,
akillh telefonlar gibi araclar bu iletisim tiirliniin de temelini olusturmaktadir. Kisaca

“dijital medya” teknoloji ve igerigin birlikteligidir.

2.3. Dijital Medya Okuryazarhginda Egitim Faktorii

Egitim, iilkelerin sahip oldugu demografik giicii nitelikli bir sekilde cagin

gereklikleri dogrultusunda gelistiren ve yetistiren bir kurumdur. Bu sebeple egitim-
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O0gretim yapan kurum ve kuruluslarin 21.ylizyil becerileri arasinda yer alan medya
okuryazarligr gibi konularda caligmalar yapmalar1 gerekliligi de yadsinamaz bir
gercektir (Topgu & Tiirk, 2016); ancak burada dikkat edilmesi gereken en onemli
nokta, cagimiz teknoloji ve egitim miifredatinin 6ngoérdiigli ara¢ gerecin modern
cagin gerektirdigi bilisim teknolojisinin ¢ok gerisinde kalmis olmasidir. Yasadigimiz
ylzyilda karsilastigimiz teknolojik degismeler sonucu ortaya ¢ikan internet
teknolojisi, diger yontemleri ortadan kaldirarak, yeni ve dinamik bir yap1 ortaya
¢ikarmis, bu baglamda da siber alanlar gelistirmistir. Bu siber alanlar, yeni kiiltiir ve
pedagoji tiirlerini de glindeme getirmis, bunun sonucu olarak da popiiler medya
tiirlerinin, medya egitimindeki rolii daha fazla 6n plana ¢ikmistir (Kellner & Share,

2007).

Teknolojik gelismeler sonucu ortaya ¢ikan bilgi temelli toplumlarda verilerin
yorumlanmasi, kitle iletisim araglart ve ag baglantilari, bilgi ve iletisim
teknolojilerinin gelismesi konunun énemini daha da arttirmistir. iletisimin gelismesi
sonucu giliniimiizde iletiler yalnizca yazi ile degil, gelistirilen yeni iletisim araclar

aracilifiyla farkli sekillerde alicilara iletilmektedir (Potter, 2005).

Bilgi verme, egitme, eglendirme gibi ¢esitli islevleri olan medyanin bu islevi
giiniimiizde genel olarak teknolojik ara¢ gereclerle saglanmaktadir. Medya bu
sebeple genglerin ve c¢ocuklarin giinliilk yasamlarmin 6nemli bir parcasi haline
gelmis; gengler ve ¢ocuklar, yeni medya araglar tarafindan karsilastiklar1 bilgilerin,
gecerlilik ve giivenirliklerini sorgulamadan, kaynaklarini arastirmadan dogru kabul
eder olmuslardir. Bu durum da 21.ylizyilin 6nemli kavramlarindan biri olan medya

okuryazarligini ortaya ¢ikarmigtir.

Medya okuryazarligi kavrami, 21. yiizyilda popiilerligini arttirmis ve bu
anlamda da 6nemli bir kavram haline gelmistir. Bu popiilerligin en énemli sebebi,
medyanin kisiler lizerindeki etkilerini kontrol edebilme firsati saglayan bir kavram
olmasidir. Yapilan bir¢ok ¢alismada bireylerin gelisimi noktasinda en énemli donem
olarak goriilen ¢ocukluk doneminde, ¢ocuklara bu becerinin kazandirilmasinin énemi

vurgulanmistir ¢iinkil bu beceriyi erken yaslarda kazanan ¢ocuklar, kitle iletigim
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araclarinda karsilastiklar1 tiim doneleri dogru bir sekilde algilamayr Ogrenir ve
elestirel diisiinme yetilerini daha da gelistirirler. Bu durum c¢ocuklarin, medya
tarafindan karsilasabilecekleri tehditlerden ve zararlardan daha az etkilenmelerine
imkan taniyacaktir. Diger yandan, medya tarafindan ortaya konulan igeriklerin
organik olarak goriilmemesi ve manipiile edilebilecegi gercegi iizerinde duran,
“medya okuryazarligi” kavrami; iletisim araglari tarafindan sunulan yazili, gorsel,
isitsel her seyin bir kurgu olabilecegini bu anlamda, okunan metinlerin yalnizca diiz
anlamda algilanmamasi gerektigini ve ‘“‘satir arasi” okuma kavramina da dikkat

¢ekmektedir (Kutoglu, 2007, s. 105).

Yasamin bir¢ok alaninda etkisini gosteren medya, bu baglamda bireyin deger
yargilarini, davranisini dogrudan ya da dolayli olarak etkilemekte, bu dogrultuda da
“medya” bireyin yasaminda hayati bir 6neme sahip olmaktadir. Bu noktada, medya
okuryazarligr, medya tarafindan sunulan igeriklerin elestirel bir pencereden
incelenmesine, konuya yonelik sorular sorulmasina olanak veren bir dizi beceriyi
icermektedir. Bu beceriler medya araclarina iliskin igeriklerin zararlarindan

korunmak igin ortaya konulan bir egitim olarak sekillenmistir (Ulusoy, 2018).

Bu c¢er¢evede Milli Egitim Bakanligi tarafindan miifredata alinan medya
okuryazarlig1 10 temel amag lizerinde sekillenmektedir. Bu amaglar:

1 Medya olgusunu ve medyanin tarihsel siire¢ icerisinde
yasadigr degisimler ile bu degisimlerin bireysel ve toplumsal hayata
etkilerini kavrayabilme.

2. Medya okuryazarliginin 6nemini kavrayabilme.

3. Medya tarafindan sunulan icerikler izerinde
diistiniilebilecegini fark etme.

4. Bireyin ihtiya¢c duydugu giivenilir ve gecerli bilgiye farkh
kaynaklar etkili bir sekilde kullanarak erigsmesi.

5. Medya iletilerini sekil ve igerik bakimindan analiz edebilme

6. Medya iletilerini toplumsal, kiiltiirel, finansal ve siyasal

alanlar ¢ergevesinde degerlendirme.
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1. Insan haklar1, sorumluluk, etik, mahremiyet, kisisel giivenlik
gibi konular dikkate alarak 6zgiin ve etkileyici igerikler olusturabilme

8 Medyanin giiglii bir kiiltiir endiistrisi oldugunu fark ederek
kiiltiirimiize 6zgl igerikler tiikketme ve liretmeye Oncelik verme.

0. Medya alanindaki giincel fikirleri inceleyerek 6zellikle yeni
medyaya yonelik yaratici ve yenilikei fikirler gelistirme ve bunlar1 paylagsma

10.  Medyada tecriibe edindigi sorunlara karsi uygun tepkide
bulunabilmedir (Milli Egitim Bakanligi, 2007).

Farkli kitle iletisim araglarinin ortaya ¢ikmasi, kullanicilart  pasif
kullaniciliktan kurtararak, etkilesimli ortamlara dahil etmis, bu baglamda da aktif bir
konuma getirmistir. Aktif yasamin bir¢ok alanima etki eden bu cesitliliklerin, bu
dogrultuda sosyal yasamin bircok alanina da etki etmis, bunun sonucunda, insan
topluluklarinda medya farkindaliginin olusmasini gerekli hale getirmistir. Bu sebeple
medyanin kendine has kiiltiirlinli analiz ederek, medyanin sundugu igerikleri elestirel
bakis agisi ile sorgulayabilen bireylerin olusturdugu bir toplum modeli kaginilmaz bir
duruma gelmistir (RTUK, 2016).

Geng bireyler medyay1 kullanirken tercihlerini daha bilingli yapabilmeleri,
toplumsal yasama katilimlarinin arttirilmasi, medya tarafindan kusatilan toplumlarda
daha etkili bireyler olabilmelerini saglamak i¢in medya okuryazarlik diizeylerinin
arttirtlmasina yonelik pedagojik hedefler konulmali ve bu hedeflere yonelmek

gerekmektedir (Papaioannou, 2011).
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Tablo 1: Dijital ve Medya Okuryazarh@imin Temel Yeterlilikleri (Hobbs, 2010)
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1. ERISIM

Modern medya ve teknoloji araglarini kullanmak, diger
iletisim kanallari ile gerekli bilgileri paylasmak.

2. ANALIZ VE DEGERLENDIRME

iletilerin m.tiimkiin olan etkilerini ya da neticelerini

degerlendirirken iletilerin kalitesini, gtivenirligini,

dogrulugunu ve perspektiflerini analiz etmek icin
iletileri ve elestirel bakis agisini kullanma

3. URETIM

Yaraticilik ve 6zguiveni kendisini ifade ederken kullanma
ve icerikleri olusturma. Bunlari yaparken amag, hedef
kitle ve uyum tekniklerinden yararlanma

4. YANSITMA

Bireyin yasam tecribelerini, iletisim bicimlerini ve
tutumlarini sosyal sorumluluk ve etik ilkeler
dogrultusunda sekillendirmek

5. EYLEM

Aile hayatinda, is hayatinda veya toplumsal gruplarda
bilgiyi paylasmak ve problemleri ¢ozmek igin bireysel
veya isbirligi icerisinde calismalar yapmak; yerel,
bolgesel, ulusal veya uluslararasi organizasyonlarda yer
alan bir topluluga tye olmak, bu toplulukla beraber
faaliyetlerde bulunmak.

Tiim diinyada farkli kurumlar tarafindan {izerinde calisilan bir konu olan

medya okuryazarlig1 tarih igerisinde siirekli degerini arttirmigtir. Artan degeri ve

onemi karsisinda kayitsiz kalamayan iilkemizde de konu ile ilgili gerek altyap1
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gerekse egitim politikalar1 hususunda caligmalar Milli Egitim Bakanlig1 ve Radyo
Televizyon Ust Kurulu gibi kurum ve kuruluslar tarafindan ¢alismalar yapilmaktadir.
Bu calismalarin amaci kisilerin gelisen ve degisen teknolojik aletler ve bu aletler
tarafindan ortaya konulan yeni igerikleri anlama, degerlendirme ve doniistiirme
siireclerini  hizlandirmak ve bireyin iletisim teknolojilerini okuma becerisini

saglamaktir (Solmaz, 2016).

2.4. Medya Okuryazarh@imin Tarihsel Gelisimi

Televizyon, internet, gazete gibi bircok medya araci vasitasiyla ulasilan veya
maruz kalinan sozlii, yazili, gorsel, dinamik tiim medya iceriklerinin ¢éziimlenmesi
ve bu igeriklerin kullanma yetisi olarak ifade edebilecegimiz medya okuryazarligi
kavrami tarihsel olarak incelendiginde; ortaya c¢ikisi, yazinin icadina kadar
dayandirilabilmektedir. Bu dogrultuda medya okuryazarligi konusunda ilk 6nemli
gelisme alfabetik yazinin ortaya ¢ikmasi olarak goriilebilir. Tarihsel siire¢ igerisinde
okuma, yazma ve anlama okuryazarligi olarak ifade edebilecegimiz bu durum biiyiik
bir entelektiicl ve sosyal gelismeyi tetikleyen giic olarak da kabul edilmektedir.
(Avrupa Komisyonu, 2014).

Bu dogrultuda medya okuryazarliginin gelisim siireglerini inceledigimizde 4

onemli donemden bahsedebiliriz. Bu donemler;

1- Klasik Donem
2- Ronesans 1. Endiistriyel Dénem
3 2. Endiistriyel Dénem

4- Bilgi Toplumu donemleridir.

Bu gelismeler ve sonuglar1 Tablo 3’de ifade edilmistir.
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Tablo 1. Tarihsel Siirecte Medya Okuryazarhginin Gelisim Evreleri

Tarihsel Donem

fletisim Cevresi

Yeni Beceriler

Sosyo-Kiiltiirel

Sonuclar
Klasik Dénem Sozlii ve el Sozlii beden dilinin | Bilginin korunmasi ve
hareketleri ile hakimiyeti. sistematik hale
iletisim alfabetik ) ] getirilmesi.Bilimsel
yazinin gelismesi Alfabetik Beceriler arastirma ve
felsefenin kaynagi
Ronesans 1. Basin ve kitabin Okuryazarhigin Deneysel filoloji ile
Endiistriyel Donem | basimin geligsmesi ve ilgili bilimlerin
gelistirilmesi yayginlagsmast ilerlemesi
2. Endiistriyel Elektronik medyanin | Gorsel-isitsel Medya ve tiiketici
Dénem goriiniist: telefon, okuryazarlik toplumlar
film, radyo ve tv
Bilgi Toplumu Dijital medya ve Dijital okuryazarlik | Bilginin
internet kiiresellesmesi,
Medya okuryazarligi o o
Bilginin artis1 Bilgi
Toplumu.

Kaynak: (Cigek, 2013)

Klasik donem, alfabetik yazi sistemlerinin ortaya c¢ikmas: ile diger
donemlerden ayrilmaktadir. 1. Endiistriyel doneme gegis ile ortaya konulan alfabetik
sistemler ve matbaa teknolojisi gelistirilmis, okuryazar olma orani arttirilmis bunun
sonucunda ise medya okuryazarlik becerilerinin temeli olarak gorebilecegimiz
beceriler gelisme gostermistir. 2. Endiistriyel Doneme geg¢ildiginde ise teknolojik
gelismeler etkisini arttirmis medya elektronik hale gelmeye baslamistir. Telefon,
film, radyo, televizyon gibi formatlarla karsimiza ¢ikmaya baslayan medyada bu

gelismelerin sonucunda gorsel ve isitsel okuryazarlik becerilerinin temeli atilmustir.
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Toplumsal olarak alinan bilginin ayn1 anda biiyiik kitlelere ulagtirilmasi ve reklam

sektoriiniin ortaya ¢ikmasiyla da ortaya tiiketici toplumlar ¢ikmaya baslamustir.

Bilgi toplumuna gecis olarak ifade edebilecegimiz iginde bulundugumuz
cagda ise medya, dijital teknolojisinin gelisimi ve internetin ortaya ¢ikmasi ile dijital
bir forma biirlinmiistiir. Bugiin i¢in yasadigimiz 21.yiizyil; bilginin en hizli ulasildigt
cagdir diyebiliriz. Bu durum dijital okuryazarlik becerilerini ortaya c¢ikardigi gibi

modern anlamda medya okuryazarliginin da ortaya ¢ikmasini saglamistir.

Tiim bu gelismelerin yan sira dijital teknoloji ile bilgi akisinin hizlanmasi ve
kiiresel hale gelmesi toplum yapisinda da koklii degisiklikler meydana getirmistir.
Endiistriyel toplumlarda giiciin kaynagi olarak goriilen maddiyatin yerini kalifiye
insan giicli almis, iiretimin merkezi olan fabrikalar yerini bilgi isleme merkezleri
olarak goriilen Ar-Ge kuruluslarina birakmisg, iiretim somut iiriinlerden elde edilen
bilgi iiretimine doniismiistiir. Bu durumun sonucunda ise o6rgiin egitim kavramu,
yerini yagsam boyu 6grenme kavramina birakmistir (Keles, 2019 s.23). Bu dogrultuda
21. ylizyilda devletler vatandaslarindan her an kendilerini giincelleyen, gelistiren ve
etrafinda yasanan olaylar1 yakindan takip ederek bu olaylardan dogru ¢ikarimlarda

bulunan bireyler olmalarini beklemektedir diyebiliriz.

Pekman (2006)’a gore, medya okuryazarligi kavraminin ortaya ¢ikist ABD
olarak belirtilmesine karsin, modern yapida literatiirde kendisine yer bulusu 1930’ Iu
yillarda Ingiltere’de gerceklesmistir. Kavram, ozellikle medyanin biiyiik bir gii¢
haline gelerek insanlar tizerindeki etkisini arttirmasi baglaminda bir egitim programi
olarak ortaya konulmustur. 1960’11 yillarda ise insanlar, popiler kiiltiiriin
zararlarindan korunmak yerine, popiiler kiiltiir ile birlikte ¢alisan bir algoritma haline
gelmistir. Bu dogrultuda da genglere 6zellikle 1yi film, kot film, klasik miizik, pop
miizik ayrimlar1 dgretilmeye calisilmustir. Ozellikle 1970'li yillarda iizerinde gok
konusulan bir kavram haline gelen medya okuryazarligt bu yillardan sonra
Avusturya, Belgika, Fransa, Japonya, Ingiltere, Ispanya, Isvicre, italya ve Kanada
gibi llkelerde kendine yer bulmus; s6z konusu bu iilkelerin egitim programlarinda

medya okuryazarlig1 bir beceri kazandirma egitimi olarak yer almistir (Solmaz,

28



2016). Diger bir anlatimla, 20. yilizyiln ikinci yarisindan baglayarak, medya
okuryazarligr uluslararas1 kuruluslarin da dikkatini c¢ekmeye baglamistir. Bu
baglamda, UNESCO 1977 yilinda yayinladig1 “Egitimde Medya Caligmalar1” isimli
yaymiyla bu alanda ilk bildirisini yaymnlamigtir. Bu yayinda UNESCO “medya
okuryazarligr egitimi” ve “ekran egitimi” olarak adlandirilan egitimlerin diinya
tizerindeki durumuyla ilgili incelemelerini kamuoyuyla paylasmis daha sonrasinda
ise 1982 yilinda Almanya’da farkli iilkelerden gelen uzmanlar ile bir toplanti
gerceklestirip, medya okuryazarliginin neden bir gereklilik oldugunu agiklamistir
(Buckingham, 2001).
Yayinlanan bu bildiride;

o Medya okuryazarliginin okul dncesinden, yiiksekdgretime her
kademe icin gerekli oldugu ve medya kullanicilarina elestirel diisiinme
becerisi kazandirilarak medya kanallarinin etkili kullaniminin gerekliligi,

o Ogreticilerin ~ algilarmin ~ medyaya iliskin  kavramlara
yiikseltilmesi i¢in, hizmet i¢i egitimler diizenleyerek, d6gretme yontemlerini
gelistirmelerini saglamanin zorunlulugu,

. Psikoloji, sosyoloji ve iletisim bilimleri gibi farkli disiplinler
tarafindan medya egitimi iizerine aragtirmalar yapilmasinin 6nemi,

. Uluslararasi isbirligi saglayarak, gerceklestirilecek
caligmalarin desteklenmesi, vb gibi maddeler iizerinde durularak, medya

okuryazarligimin yol haritasi ¢izilmesi saglanmistir. (Binark & Bek, 2007).

Bildiride yer alan maddelere bakildiginda, medya okuryazarliginin yasamin
her donemi ve her alaninda ne kadar énemli bir kavram oldugu, bunun yani sira

multidisipliner bir yapi igerisinde degerlendirilmesi gerektigi dikkat cekmektedir.

1980°’1i yillara gelindiginde yasanan siyasal gelismeler sonrasinda medya
ideolojik bir giic haline gelmeye baslamistir. Bu baglamda da yasanan gelismeler
dogrultusunda, medya okuryazarlig1r temsili paradigma anlayisini benimsemistir.
Medyanin ideolojik bir kuvvet durumuna gelmesi, 0rnegin, Birlesik Krallik ve
Avustralya hiikiimetleri gibi bazi {lilkelerde, medya okuryazarligin1i 6grenilmesi

gereken bir ders durumuna getirmistir. Medya okuryazarlig: sosyal bir okuryazarlik
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olmasmin yani sira aynit zamanda sanatsal yoniiyle de dikkat ¢ekmektedir. Ciinkii
medyay1r ve medyanin isleyisini kesfeden bir birey, kisileri veya Kkitleleri sozli,
yazili, gorsel iletisimi kullanarak nasil etkileyebilecegini de Ogrenmis bir birey

olacaktir.

1990 yilinda gerceklesen “Toulouse Konferansi” ile medya okuryazarligi
sistemli bir sekilde ele alinarak ¢ergevesi ¢izilmis ve kesin tanimi yapilmistir. 1999
yilinda Viyana Konferansi ile yeni iletisim teknolojileri baglaminda medya egitimi
yeniden gbzden gecirilmistir. 2002 yilma gelindiginde ise Ispanya’nin Sevilla
kentinde gergeklestirilen UNESCO semineri ile de konuyla ilgili 5 6nemli alanda
calisilmas1 gerektigi vurgulanmistir. Bu alanlar;

1- Sorusturma

2- Egitim

3- Okul, Medya, STK, 6zel ve kamu kuruluslari arasinda isbirligi

4- Toplumun kamusal alani ile medya arasindaki iliskinin
gelistirilmesi ve

o- Toplumun kamusal alani1 ile medya arasindaki iliskinin

giiclendirilmesidir (Avrupa Komisyonu, 2014).

Avrupa Birligi ise 2000 yilinda yaymladig1 “Yasam Boyu Ogrenme Bildirisi”
ile yasam boyu 6grenme anlayisi cercevesinde bireye yeni beceriler kazandirilmasi
ve egitim Ogretimin teknolojik gelismeler dogrultusunda diizenlenmesi gerekliligini
ifade etmistir. Ayn1 zamanda Avrupa Birligi yasam boyu 0grenme c¢ergevesinde
bireye kazandirilmasi gereken 8 anahtar yeterlilik arasinda dijital yeterlilik bashgi
altinda medya okuryazarligini ele almis ve tiim bireylere kazandirilmasi gerektigini
ifade etmistir (Keles, 2019) Bu dogrultuda Avrupa Birligi internet erigiminin
yayginlagtirilmasi ve maliyetlerinin diistiriilmesi ile birlikte tiim egitim kurumlarinda
internet agmin kurulmasi ve tiim oOgretmenlere interneti kullanma konusunda

beceriler kazandirilmasi gerektigi gibi hedefler belirlemistir (Pekman, 2006, s. 19).

21. ylizyilin ilk yillarinda baglayan bu ¢alismalar, 2006 yilinda en {ist noktaya

ulagsmistir. Avrupa Birligi’nin medya okuryazarlig1 konusunda attig1 en 6nemli
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adimlardan birisi ise “Medya Okuryazarligit Uzman Grubu”nun kurulmasidir.
Alanlarinda uzman 34 akademisyenin katilimiyla kurulan bu ekibin amaci medya
okuryazarlig1 hedeflerini ve egilimlerini analiz ederek tanimlamak, AB biinyesinde
gerceklesen calismalari incelemek, bunlart destekleyerek yeni fikirler ortaya

koymaktir (Avrupa Komisyonu, 2007).

2008 yili “Avrupa Kiiltlirleraras1 Diyalog Yili” olarak belirlenmis ve bu
dogrultuda {iye devletler konuya iligskin ¢esitli mesajlar yaymlamistir. Bu mesajlar;

1- Gorsel-isitsel ve elektronik iletisim konusunda yetkili tim
otoritelerin medya okuryazarligi seviyelerinin arttirilmasi hususunda daha
etkin rol alma ve is birliginde bulunma konusunda tesvik edin;

2- Medya okuryazarligmin tim boyutlarim1 ve farkli yonleri
konusunda yapilan arastirmalar ve arastirmacilar: destekleyin;

3- Davranis kodlarini ve buna gore es diizenleyici yapilar1 ulusal
diizeyde tiim paydaslarla birlikte gelistirin ve uygulayin ve 6z-diizenleme

girisimlerini destek verindir (Avrupa Komisyonu, 2008).

2.4.1 Tiirkiye’de Medya Okuryazarh@inin Tarihsel Gelisimi

Ulkemizde medya okuryazarligi konusunda yapilan ¢alismalarin baslangici
hakkinda net bir ifade bulunmamaktadir; ancak, medyanin giiciinii kesfederek,
medyanin zararlart konusunda genclere ve halka egitim verilmesi gerekliligini
dillendiren ilk kisi Muvafik Uyanik olmustur”. Yeni Okulun Ders Vasitalarindan
Gazete” bashigiyla yayinladigi ¢alismasinda Uyanik, durumu sdyle ifade etmistir:.
“Matbuat hiirriyetinin bir¢ok faydalari yanminda bir kisim zararlart da goriiliiyor.
Buna karst en tabii ¢are bu hiirriyetin tahdidi veya sansiirden ziyade onu okuyacak
gengligi ve halk: diigiinerek, takdir ederek okumaya yetistirmektir” (Uyanik, 1937, s.
19, aktaran: Altun).

Ulkemizde medya okuryazarligi konusunda resmi ¢alismalarinin 21. Yiizyilin
baslarinda basladig1 g6z Oniine alindiginda son derece ge¢ kalindigir sdylenebilir.

Tiirkiye’de konu hakkinda ilk resmi galisma, 2003 yilinda RTUK ve Milli Egitim
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Bakanlig1 ortakligiyla gerceklesen Ankara’da diizenlenen “Iletisim Surasi” dir.
Diizenlenen bu suranin sonug bildirgesinde, “Medya Okuryazarligi” ile ilgili bir
proje tasarlanmig; tasarlanan bu proje ile de medya okuryazarligi dersinin
ilkogretimlerin  egitim miifredatinda se¢gmeli ders statiisinde okutulmasi
planlanmistir. Bu dogrultuda harekete gecen Milli Egitim Bakanligi, Talim Terbiye
Kurulu’yla anlasmaya varmis ve 2006 yilinda RTUK ile Talim Terbiye Kurulu
arasinda se¢meli medya okuryazarligi dersi konusunda protokol imzalanmistir. Bu
gelismeler sonrasinda “Medya Okuryazarligi Taslak Ogretim Programi ve Ogretmen

Kilavuzu” yayinlanmistir (Keles M., 2013).

Buradan hareketle 2003-2006 yillar1 arasinda gegen donem, “Tiirkiye’de
Medya Okuryazarligt Egitimi” konusunda bir hazirlik donemidir diyebiliriz 2006
yilinda hazirlanan taslak programin uygulamaya geg¢mesiyle birlikte 2007-2013
yillart aras1 ise “Medya Okuryazarligi Egitimi” olarak ifade edilebilir. Bu dénemde
konuya olan ilgi artmis medya okuryazarli§i konusunda gergeklestirilen bilimsel
arastirmalar ¢ogalmaya baglamistir Tirkiye medya okuryazarligi konusunda
caligmalar yapmak icin bir¢ok lilke ile kiyaslandiginda geride kalmis gibi goriinse de
gerceklestirilen akademik caligmalar ile bu farki kisa zamanda kapatmis ve medya
okuryazarligr kavrammi genis kitlelere ulastirmig; bu dogrultuda yaptigi hizli ve
etkili projelerle bu bilincin pekismesini de saglamaya calismistir. Se¢meli Medya
Okuryazarlig1 dersinin verilmeye baglandigi ilk donemlerde haftalik 1 ders saati
olarak planlanmis ve bu dersi sosyal bilgiler 6gretmenleri ile iletisim fakiiltesi veya
basin yaymn yliksekokulu mezunu olup MEB biinyesinde halihazirda gorev almakta
olan smif 6gretmenlerinin gerceklestirmesi kararlastirilmistir. Bu dogrultuda da Milli
Egitim Bakanligi 25-28 Haziran 2007 tarihleri arasinda 103 6gretmene hizmet ici
egitim vermistir (Kazan & Balkin, 2018).

2007 ile 2012 yillar1 arasinda Medya Okuryazarlig1 not ile degerlendirmeye
tabii tutulmasa da 2012 yilinda medya okuryazarlig1 dersinin ders saati arttirilarak 2
ders saatine ¢ikmig ve not ile degerlendirilmeye baglanmistir. Ayni sene Milli Egitim

Bakanlig1, Aile ve Sosyal Politikalar Bakanligi ile RTUK 6nderliginde “Medya
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Okuryazarhigi Calistay1” diizenlenmis; gergeklestirilen bu ¢alistayin sonucunda
medya okuryazarligi dersinin teoriden ¢ok pratik agirlikli gerceklestirilmesi ve
Ogrenci, 0gretmen, aile ¢ergevesinde ele alinmasi gerektigi vurgulanmistir (Erdem,
2018). Buradan hareketle her zaman egitim siirecinde olmasina ragmen genellikle
pasif bir konumda olan aile bu ders ile aktif bir duruma ge¢mis ve ¢ocuklarin medya

bilinci kazanmasinda 6nemli bir rol {istlenmistir.

Giliniimiizde “Tiirkiye'deki uygulamalar simdilik, “etkin kullanic1” dan ziyade
“medyadan korunma” egiliminin daha agir basmasi yoniinde gelismistir. Oysa
demokratik hayata katilim i¢in gerekli olan “haber alma” araglar1 olarak elimizde
giderek cesitlenen medya organlari vardir. Dolayisiyla, medyayr korkulmasi ve
korunmas1 gereken bir sey olarak goérmek ten ziyade isleyis mekanizmalarini

anlamaya calismak gerekmektedir” (RTUK, 2006).

Milli Egitim Bakanligi biinyesinde yer alan egitim kurumlarinda okutulan
medya okuryazarligi dersi miifredati incelendiginde, programin 10 temel amag

etrafinda sekillendigi goriilmektedir. Bu amaglar :

1- Medya kavramini ve medyanin tarihsel silire¢ igerisinde

yasadig1 degisimler ile medyanin bireysel ve sosyal yasama etkilerini

kavrama.
2- Medya okuryazarliginin 6énemini kavrama.
3 Medya tarafindan verilen bilgilerin sorgulanabilecegi.

4- Ihtiyac duyulan bilgi igin farkli kaynaklari kullanarak dogru ve
gecerli bilgiye ulagma.

5- Medya iletilerinin sekilsel ve igeriklerinin analiz edilebilmesi.

6- Medya tarafindan sunulan iletilerin sosyal, kiiltiirel, siyasi ve
iktisadi ¢ercevede degerlendirme.

7- Insan haklari, sorumluluk, etik, mahremiyet, kisisel giivenlik
cercevesinde etkili ve benzersiz iletiler meydana getirme.

& Medyanin kiiltiir endiistrisi olarak giiclinii fark etme ve
kiiltiirel degerlerimize uygun igeriklerin iiretimine ve tiiketimine Oncelik

verme.
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9 Medya iizerine ortaya konulan giincel fikirleri incelemek ve
bilhassa yeni medyaya iliskin yaratici ve yenilik¢i fikirler ortaya koyarak
bunlar gelistirme.

10- Medyada tecriibe edindigi problemlerin ¢6ziimiine iliskin

uygun reaksiyonlar gostermedir (MEB, 2007).

Ortaya konulan bu genel amaglar ¢er¢evesinde bireylere; farkindalik, erigim,
sorgulama, ¢evrimi¢i gilivenlik, c¢oziimleme, degerlendirme, iiretim, paylasim,
aktivizm gibi beceriler ve aile igi iletisim; arkadaslik, objektiflik, estetik, esitlik, etik,
i birligi, mahremiyete saygi, sabir, paylasma, farkliliklara saygi gibi insani

degerlerin dgretilmesi amaglanmaktadir.

2.5. Medya Okuryazarh@inin Amaglari

Kiiresellesen diinya icerisinde teknolojik gelismeler iletisim teknolojilerinde
de biiylik degisimlere neden olmus ve bu degisimlerin sonucu olarak giiniimiizde
iletisim, smirlart asan, hizli ve dinamik bir hale gelmistir. Bu durum hizli bilgi
akigini ortaya ¢ikarmis bunun sonucunda ise iletisim 6zgiirliigiiniin yan1 sira igerik
problemi de s6z konusu olmustur. Medya okuryazarligi kavraminda ama¢ medya
tarafindan verilen ve bireyin yasamin her aninda maruz kaldig iletilere kars1 bilingli
davranmasini saglamaktir. Bu baglamda medya okuryazarlig1 egitimi de bireyin dig
diinyada maruz kaldigi tim bu sorunlarin bir ¢6ziimii olarak ortaya konulan bir
donanimdir.

Medya okuryazarligi alaninda yapilan 6nemli caligmalardan biri de Len
Masterman tarafindan gerceklestirilmistir. Masterman medya okuryazarliginin
Oonemini 5 maddede agiklamistir. Masterman’a gore;

1 Kiiresel medya kiiltiiriinde bireyler vatandashik gorevlerini
demokratik bir bigimde yerine getirmek icin elestirel diisiinme ve kendini
ifade etme becerisine sahip olmalidir. Bu dogrultuda medya, demokratik
stirecler tizerinde Onemli bir etkiye sahiptir. Medya okuryazarligi ise

bireylerin bu becerilerini gelistirmeleri i¢in temel maddeleri saglamaktadir.
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2. Toplumsal yasam igerisinde medya ve medya iletileri
toplumun fertleri tarafindan ¢ok fazla tiiketilmektedir.

3. Medya giicii bireylerin  kisisel normlari, algilart ve
davranislarini sekillendirmede 6nemli bir unsurdur.

4. Medya gorsel iletisim ve haberlesmenin 6nemini arttirmistir.

5. Medya, “Bilgi Toplumu™na gecis sonrasinda bilginin
toplumsal yasamda Gnemini arttirmis ve yasam boyu Ogrenme ihtiyacinin
onemli bir olgu haline gelmesini giindeme getirmistir (Masterman, 1985, s.
13).

Pekman (2007), Avrupa Medya Okuryazarligi Merkezinin (European Centre

for Media Litercy) ortaya koydugu ilkelere gore medya okuryazarligi egitiminin

amaglarmmm;

o Medya tarafindan sunulan diisiince, bilgi ve haberlerin bir
baska bireyin perspektifinden aktarildigini farketmek,

o Medya iletilerinin, bireyde duygusal bir etki olusturmasi igin
0zel tekniklerle sunuldugunu anlamak,

. Bu tekniklerin amaglarini ve etkilerini kesfetmek,

. Medyanin bir kisi veya kisilere fayda saglamak i¢in ¢alistigini,
bu dogrultuda bazi kesimleri ise digladigini farketmek,

o Medya tizerinden kimlerin rant saglayan ve medya tarafindan
dislanilan kisilerin kim oldugunu, neden medyanin digina itilmeye
calisildigini sorgulamak,

o Bilgi ve eglence kaynaklarinda farkli segenekleri aramak,

o Medyanin kendisini kullanmasina izin vermeyerek, medyay1
kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda kullanmak,

. Bireyin pasifligini atarak aktif hale gelmesi,

. Ogrenmenin modern hali olan dijital okuryazarhiga
hazirlanmak, oldugunu ifade etmistir.

Medya okuryazarligmin bir diger amaci ise medya iletilerinin

fonksiyonlarinin ¢oziimlenerek bu iletilerin bireysel tecriibelerden ve birbirlerinden

nasil farklilagtigin1 ve bu iletilerin temel 6gelerinin 6grenilip kullanimidir (Andrew

Hart, 1991; akt: Alagozlii, 2012, s. 12). Diger bir anlatimla, bireyi medyanin olumsuz
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etkilerinden korumak yerine elestirel medya okuryazarhi§i ile bireyin medya
tarafindan maruz kaldig1 olumlu veya olumsuz etkilerin farkina varmasini. Medya
izleyicilerinin aktif ve secici bir profile ulasmasini saglamak medya okuryazarliginin

temel amaglarindan bir digeridir.

2.6. Medya OKuryazarh@ma Iliskin Yaklasimlar

Medya Okuryazarligina iligskin yaklagimlari, Korumaci Yaklasim, Elestirel

Yaklagim basliklar1 altinda inceleyebiliriz.

2.6.1. Korumaci Yaklasim

Medya okuryazarligi hususunda ortaya konulan yaklagimlardan ilki korumact
yaklasimdir. Bu yaklasim cocuklarin medyanin olumsuz etkilerine karsit korunmasi
anlayis1t dogrultusunda ortaya ¢ikmistir (Barut, 2018). Korumaci yaklasim ¢ocuklarin
erken yaslarda medyadan korunmayi, medyayr okumayi1 6grenmesi ve bu bilinci
kazanmasi amaciyla genellikle temel egitim kurumlarinda goriilmektedir. Bu
yaklagimin temeli, medya tarafindan sunulan iletilerde yer alan; saldirganlik, sug,
cinsellik, keyif veren maddeler ve materyalist diisiince yapisinin bireylere
yansimasini engellemek icin tedbirler almaya dayanmaktadir. Bu anlamda korumaci
yaklagim, 6ziinde medyanin yaydigi hastaliklara karsi bireyi korumayi amaglayan

“asilamaci yaklasim™ ile birlikte de ele alinabilmektedir (Angell, 2005).

Medya kullanicilari, medya tarafindan ortaya konulan iletilerin temel mesajini
anlamakta zorlanabilmektedirler; ¢linkii medya ¢ogu zaman mesajlar1 agik bir sekilde
ortaya koymaz. Dolayisiyla kullanicilar karsilastiklar iletilerin zihinsel yapilarinda
nasil bir etki yaratacagini dngdéremeyebilirler. Korumaci yaklagimin temelinde yer
alan anlayisa gore; 6zellikle 0-2 yas araligi gibi kendini medyanin giiciine karsi
koruyamayacak kadar kii¢iik yaslarda ya da zihinsel ve fiziksel gelisimini
tamamlayamamis, bireyler ile olgunlasmamis kendini koruma acisindan yeterli
olgunluga erismemis bireyleri korumak gerekmektedir. Yetiskinlige ulasmis bireyler
ve kendilerini medyanin etkisine kars1 savunabilecek becerileri kazanmis bireyler

icin bu anlayis uygun bir yontem olarak kabul gérmemektedir (Bilici, 2011).
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2.6.2. Elestirel Yaklasim

Elestirel  yaklagimin  teorik  altyapisint = 1970’lerde  Birmingham
Universitesi'nde Modern Kiiltiirel Calismalar Merkezi’nin acilmasiyla ortaya
konulan bir yaklasim olan Kiiltiirel Calismalar yaklasimi olusturmaktadir. Elestirel
yaklasim anlayis1 ayn1 zamanda medya kullanicisi olan bir bireyin medya karsisinda
aktif bir konumda olmasini istemektedir. Aktif bir medya kullanicisi verilen bilgilere
elestirel gozle bakan, dogru sorular sorarak bu bilgileri sorgulayan, verilen iletinin
arkasinda yer alan kisi veya kisilerin bakis agisin1 kesfederek, bu dogrultuda aldig:
bilgileri kendi zihinsel siizgecinden gegirerek alimlayan bireylerdir. Birey ancak bu

sekilde gercek bir medya okuryazari olabilir (Ulusoy, 2018).

Elestirel yaklasima gore topluma hakim olan ideolojileri sekillendiren
unsurlarin basinda eglendirme, egitme, baskiya karsi firsatlar yaratma vb gibi
islevlere de sahip olan popiiler kiiltiir ve medya gelmektedir (Garcia, Seglem, &
Share, 2012). Bu dogrultuda, medya kullanicisi olan her birey tiim bu unsurlara kars1
bir elestiri kalkani olusturmalidir. Bireyin elestirel bakis acist kazanabilmesinin

yontemi ise su sekilde ifade edilebilir:

Medya okuryazarlig1 konusunda elestirel bakis acis1 saglamanin 5 yolu:

o Medya iletilerinde yer alan asil bilgiler ile, asilsiz bilgilerin
dogru bir bigimde analiz edilmesi,
o Medyanin  6ne sirdiigii  bilgilerin  bilimsel ¢ergevede

degerlendirilmesi i¢in laboratuar ortaminda deneylerin gergeklestirilmesi

. Uzerine konusulan bir konu hakkinda farkli gériislerin
degerlendirilmesi

J Medya tarafindan iletilen bilgilerin kaynagini sinif ortaminda
incelenmesi,

. Ozgiin medya icerikleri iiretebilme seklinde ifade edilebilir.

(Sperry, 2012, s. 46).

37



UCUNCU BOLUM

YONTEM

Arastirmanin bu boliimiinde, arastirmanin modeli, evren ve Orneklemi,

calismada kullanilan veri toplama araglar1 ve verilerin analizi yer almaktadir.

3.1. Arastirmanin Modeli

Bu arastirmada, bilgi toplumlarinda yasayan bireylerin demografik 6zellerine
gore dijital ortamlarda karsilastiklar1 haberleri alimlamalari dogrultusunda egitim
durumlarinin roliinii tespit etmek amaglanmaktadir. Bu amag¢ dogrultusunda
arastirma  genel tarama modellerinden betimsel tarama modelinde
gerceklestirilmistir. Bir toplulugun ya da bir ziimrenin belirli 6zelliklerini belirlemek
amaciyla verilerin toplandigi aragtirmalar tarama arastirmalaridir (Biiyiikoztiirk,
Kilig Cakmak, Akgiin, Karadeniz, ve Demirel, 2013). Betimsel tarama ise “biiyiik
kitlelerin, (cinsiyet, yas, medeni hal, gelir diizeyi, egitim durumu gibi) arastirmaya

konu ozelliklerini belirlemek amaciyla yapilan arastirmalardir ” (Can, 2014).

3.2. Arastirmanin Yontemi

Arastirma bilimsel arastirma yoOntemlerinden nicel arastirma ydntemleri
kullanilarak gergeklestirilmistir. Nicel arastirma, olgu ve olaylarin somut veriler
bicimine doniistiiriilerek, gozlemlenebilir, Olciilebilir olmasini1 saglamaktir. Bu
anlamda, nicel arastirma, verileri sayisal diizlemde gosterilebilecek bi¢cimde ortaya

koyan bir inceleme modelidir.

Nicel inceleme vakalar arasindaki iligkileri tarif etmek i¢in sayisal verilerden
yardim alir. Nicel inceleme sekillerinin diger inceleme tiirlerinden {iistiin yanlari,
objektif olmalari, bir soru setine bir grup insan tarafindan gosterilen tepkileri 6lgme
imkanm1 vermesi ve bu sekilde elde edilen verilerinn kiyaslanmasin1 ve istatiksel

analizlerin gerceklesmesini kolaylastirmasidir (Ozkan, 2020). .

38



3.3. Calisma Grubu

Arastirmanin ¢alisma grubu ¢aligmanin amacina uygun olarak farkli cinsiyet,

yas, egitim ve gelir gruplarindan secilen 215 katilimcidan olugmaktadir.

3.3. Veri Toplama Araglari

Arastirmada kullanilmak {izere arastirmaci tarafindan gelistirilen ve
demografik bilgilerin yani sira dijital ortamlarda karsilasilan haberlere iliskin
bireylerin goriislerinin  belirlendigi  sorularin  yer aldigi bir anket formu
gelistirilmistir. Anket sorulari belirlenirken Denegli (2009) ve Sen (2019) ‘un
calismalar1 referans alinmistir. Anketler, sosyal medya kullandigini ve dijital medya
tizerinden haberleri takip ettigini belirten bireylere goniilliiliik esasi cergevesinde
uygulanmistir.  Gelistirilen anket formunun yliz yiize anket yoOntemi ile
gerceklestirilmesi planlanmig; ancak diinya genelinde ortaya ¢ikan Covid-19
(Korona) pandemik viriis salgini tedbirleri kapsaminda dijital ortamlar tizerinden

uygulanmistir.

3.3.1 Anket Formu

Arastirmaci tarafindan gelistirilen anket formu katilimcilarin demografik
ozelliklerinin yani sira dijital ortamlarda haber okuma aligkanliklar1 ve tutumlarini
belirlemeyi amacglayan toplam 10 sorudan olusmaktadir. Anket formunda yer alan
1.,2.,3.,4.,5. sorular demografik bilgilerin belirlenmesi amaciyla olusturulmusken
6.,7.,8.,9.,10. sorular ise dijital ortamlarda paylasilan haberler hakkinda bireylerin

tutumlarini belirlemeye yoneliktir.

3.4. Verilerin Toplanmasi

Arastirmada katilimcilarin dijital ortamlarda paylasilan haberlere yonelik
anlamlamalarin1 belirlemek amaciyla olusturulan anket formu iizerine uzman goriisii
alindiktan sonra 15 kisi tizerinde pilot uygulama gerceklestirilmistir. Pilot
uygulamadan sonra diizenlemeler yapilan anket formu dijital ortama aktarilmigtir.

Ankete verilen yanitlar dijital ortamlar tizerinden toplanmaigtir.

39



3.5. Verilerin Analizi

Dijital ortam {izerinden katilimcilarla paylasilan ankete toplamda 216 kisi
yanit vermistir. 1 katilimecinin yanitlar1 sorulara eksik cevaplar vermesi sebebiyle
degerlendirmeye almmamistir. Bu sebeple aragtirma 215 katilimcinin yanitlari
dogrultusunda gergeklestirilmistir. Elde edilen veriler SPSS (Statistical Package for
the Social Sciences) 23.0 paket programina aktarilmis, analiz edilmis ve analiz
sonuclarina gore ¢ikarimlarda bulunulmus; varilan sonuclar, sonu¢ bdliimiinde

aktartlmistir.
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BOLUM 4

BULGULAR VE YORUM

Bu boliimde arastirmaya katilan katilimcilarin olusturulan anket formuna verdikleri
yanitlara iliskin gerceklestirilen analizlerin sonuglar1 tablolar ile ifade edilerek

gosterilmistir.

3.6. Katihmcilarin Demografik Ozelliklerine iliskin Betimsel Istatistikler

Arastirmaya katilim saglayan katilimcilar demografik 6zelliklerine (cinsiyet, yas,
gelir diizeyi, egitim durumu) gore smiflandirilmis, elde edilen sonuglar betimsel
istatistiksel analizlerle elde edilen frekans ve yiizde tablolar1 ile asagida ifade

edilmistir.

3.6.1 Cinsiyet

Arastirmaya katilim saglayan katilimcilarin cinsiyet degiskenine gore dagilimi

frekans ve ylizde analizi Tablo 4 ‘de ifade edilmistir.

Tablo 2. Katihmcilarin Cinsiyet Degiskenine Gore Dagilimi

Degisken Ozellik N %
Kadin 106 50,7
Cinsiyet Erkek 109 49,3
Toplam 215 100,0

Tablo 4’deki veriler incelendiginde arastirmaya katilan 215 katilimeinin 106
‘sin1 kadin katilimcilar, 109’unu ise erkek katilimeilarin olusturdugu goriilmektedir.

Katilimcilarin cinsiyetlerinin yiizdesel olarak dagilimi incelendiginde ise:
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Erkek........oooooiiiii %49,3 oldugu goriilmektedir.

3.6.2. Yas

Arastirmaya katilim saglayan katilimcilarin yas degiskenine gore dagilimi frekans ve

yiizde analizi seklinde Tablo 5 ‘de ifade edilmistir.

Tablo 3. Katihmcilarin Yas Degiskenine Gore Dagilimi

Yas Grubu N %
18-20 22 10,2
21-23 22 10,2
Yas 24-26 75 34,9
26 ve usti 96 44,7
Toplam 215 100,0

Tablo 5°deki veriler incelendiginde arastirmaya katilanlardan 22 kiginin18-20

yas araliginda , 22 kisinin 21-23 yas araliginda,75 kisinin 24-26 yas araliginda ve 96

kisinin de 26 yas ve Ustli yas aralifinda bulundugu ve toplam 215 katilimcinin

katildig1 gortilmektedir.

Katilimcilarin yas gruplarmin yiizdesel olarak dagilimi incelendiginde ise:

18-20...ci i % 10,2

21-23 %10,2

24-26. ...t %34.9

26 ve Uistl....ovvneeiiieiiiieene %44,7 oldugu goriilmektedir.
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3.6.3. Egitim Durumu

Arastirmaya katilim saglayan katilimcilarin egitim durumu degiskenine goére dagilimi

frekans ve ylizde analizi Tablo 6 ‘da ifade edilmistir.

Tablo 4. Katihmcilarin Egitim Durumu Degiskenine Gore Dagilimi

Egitim Durumu N %

Ilkokul 3 1,4

Ortaokul 4 1,9

Lise 27 12,6

Egitim Durumu Lisans 141 65,6
Lisansusti 40 18,6

Toplam 215 100,0

Tablo 6’daki veriler incelendiginde aragtirmaya katilan 215 katilimcinin
3’iinlin ilkokul mezunu, 4’{iniin ortaokul mezunu, 27’sinin lise mezunu, 141’inin
lisans mezunu, 40’min ise lisansiistii egitim mezunu oldugu goriilmektedir.

Katilimcilarin egitim durumlarinin ytizdesel olarak dagilimi incelendiginde ise:

TKOKUL ..o % 1,4
(0] 4 7:10) < | D 91,9
LISE ..o %12,6
LiSans... occceveveveriiiiiiiiiieiieiininennananns 9065,6
Lisansustii. .. ...ccccceevvineeeeiiiieee e, %18,6’ dur.
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3.6.4. Gelir Diizeyi

Arastirmaya katilim saglayan katilimcilarin gelir diizeyi degiskenine gore

dagilim1 frekans ve ylizde analizi seklinde Tablo 7 ‘de ifade edilmistir.

Tablo 5. Katihmcilarin Gelir Diizeyi Degiskenine Gore Dagilimi

Gelir Diizeyi N %
0-3000 TL 79 36,7
3001-5000 TL 59 27,4
Gelir Diizeyi 5001-7000 TL 52 24,2
7001-9000 TL 12 5,6
9000 TL ve tistii 13 6,0
Toplam 215 100,0

Tablo 7°deki veriler incelendiginde arastirmaya katilan 215 katilimcinin
79’unun 0-3000 TL aras1 gelire , 59’unun 3001-5000 TL aras1 gelire, 52’sinin 5001-
7000 TL arasi gelire , 12’sinin 7001-9000 TL aras1 gelire, ve 13’iliniin de 9000 TL ve

istii gelire sahip bireylerden olustugu goriilmektedir.

Katilimeilarin gelir diizeylerinin yiizdesel olarak dagilimi incelendiginde ise:

0-3000 TL.ctiiiiieiiierieieie e % 36,7
3001-5000TL....ccovrririerirrienieniesieneeees %27,4

5001-7000 TL.cvoviriiiiiieieceie e %24,2

7001-9000 TL....cooviviieiiieieniereeiesieees %5,6

9000 TL Ve TSt . . cveeverveeriierieieesieen %60 oldugu goriilmektedir.

44



3.6.5. Kullanilan Sosyal Medya Araclar:

Arastirmaya katilim saglayan katilimcilarin kullandiklart sosyal medya

araglarmin dagilimi frekans ve yiizde analizi seklinde Tablo 8 ‘de ifade edilmistir.

Tablo 6. Katihmcilarin Kullanilan Sosyal Medya Degiskenine Gore Dagilimi

N %
Instagram 203 94,4%
Twitter 142 66,0%
Sosyal Medya Facebook 113 52,6%
Linkedin 69 32,1%
Youtube 194 90,2%

Tablo 8’deki veriler incelendiginde arastirmaya katilan 215 katilimcinin
%94,4°1 (203) Instagram, %66’s1 (142) Twitter, %52,6’s1 (113) Facebook, %32,1°1
(69) Linkedin, %90,2’si (194) Youtube kullanicis1 olduklarini ifade etmislerdir. Bu
soru ¢oklu yanit segenekleri barindirdigr i¢in N sayist ve yiizdelik dilimler toplam

katilimci sayisinin tizerinde bir rakama ulagmaktadir.

3.7. Katihmcilarin Dijital Ortamlarda Haberleri Takip Etme Aliskanhklar ile
Tlgili Bulgular

Aragtirmaya katilim saglayan katilimcilarin dijital ortamlar {izerinden
haberleri takip etme ve cevresindeki bireylerle paylasma aliskanliklar1 sorulmus,
verilen yanitlar dogrultusunda elde edilen sonuglar betimsel istatistiksel analiz
yontemleri kullanilarak analiz edilmis ve elde edilen frekans ve yiizde tablolari

seklinde asagida ifade edilmistir.

3.7.1. Giinliik Haber Sayisi

Arastirmaya katilim saglayan katilimcilarin bir giin igerisinde dijital
ortamlarda karsilastiklar1 haber sayilarina iliskin elde edilen veriler frekans ve yiizde

analizi seklinde Tablo 9 ‘da ifade edilmistir.
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Tablo 7. Katihmcilarin Giinliikk Okuduklari Haber Sayisi

Haber Sayis1 N %

0-5 59 27,4

6-10 46 21,4

11-15 31 14,4

Giinliik Okunan 16-20 31 14,4
Haber Sayisi 21-25 9 42

25+ 39 18,1

Toplam 215 100,0

Tablo 9’daki verilere gore katilimcilarin gilinlik haber okuma sayilar
incelendiginde arastirmaya katilan 215 katilimemin 59’uniin giinliik 0 ila 5 arasi
haber, 46’sinin 6 ila 10 aras1 haber, 31’inin 11 ila 15 aras1 haber, 31’inin 16 ila 20

arasi haber, 9’unun 21 ila 25 arasi haber, 39’unun ise 25 ve {izeri sayilarda haberler

okudugu goriilmiistiir.

Katilimcilarin  giinliik okuduklar1 haber sayilari yilizdesel olarak dagilimi

incelendiginde ise:

25 Ve UZEl. .. oo

%18,1 oldugu goriilmektedir.
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3.7.2 Katihmcilarin Haberleri Cevresindeki Bireylerle Yorumlama Sikhgi

Arastirmaya katilim saglayan katilimecilarin okuduklari haberleri ¢evresinde
yer alan bireylerle paylasma sikliina iliskin elde edilen veriler frekans ve yiizde

analizi seklinde Tablo 10 ‘da ifade edilmistir.

Tablo 8. Katihmcilarin Okuduklar: Haberleri Cevrelerinde Yer Alan Bireyler
fle Yorumlama Sikhig: Tablosu

Yorumlama Sikhig: N %
Hicbir Zaman 2 0,9
Ara sira 119 55,3
Okunulan Haberleri Cogu Zaman 69 321
Yorumlama
Her Zaman 25 11,6
Toplam 215 100,0

Tablo 10’daki veriler incelendiginde arastirmaya katilan 215 katilimcidan
giindelik hayatta dijital ortamlarda karsilastiklar: haberleri ¢cevrelerinde ki bireyler ile
hi¢bir zaman paylagmayan 2 katilime, ara sira paylasan 119 katilimei, ¢ogu zaman
paylasan 69 katilimc1 ve her zaman paylasan 25 katilimct oldugu tespit edilmistir.
Katilimcilarin okuduklar1 haberleri yorumlama sikliklarinin yiizdesel olarak dagilimi

incelendiginde ise:

Hicbir zaman .........ccooceeeviiiee e % 0,9
YA £ 13 ) % 55,3
Cogu Zaman ........coccveeiiieniiie e %32,1
Her Zaman.........cccooveieniiiee e %11,6 oldugu goriilmektedir.
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3.7.3 Katihmcilarin Okuduklar1 Haberlerin Dogrulugunu Arastirma Sikhklari

Aragtirmaya katillm  saglayan katilimcilarin  okuduklar1  haberlerin
dogrulugunu arastirma sikliklarina iliskin elde edilen veriler frekans ve ylizde analizi

seklinde Tablo 11 ‘de ifade edilmistir.

Tablo 9.Katihmecilarin  Okuduklar1 Haberlerin  Dogrulugunu Arastirma
Sikliklarma fliskin Analiz

Dogrulugunu Arastirma Sikhgi N %

Hicbir Zaman 7 3,3
Okunulan Haberlerin Ara sira 73 34,0

Dogrulugunu
Cogu Zaman 102 47.4
Arastirma

Her Zaman 33 15,3
Toplam 215 100,0

Tablo 11°deki veriler incelendiginde arastirmaya katilan 215 katilimcinin
okuduklar1 haberlerin dogrulugunu arastirma aliskanliklarinin 7 katilimeida “higbir
zaman”, 73 katilimcida “Ara sira”, 102 katilimcida “Cogu Zaman”, 33 katilimcida

ise ““ her zaman” diizeyinde oldugu goriilmiistiir.

Katilimeilarin -~ okuduklart  haberlerin = dogrulugunu arastirma  sikliklari

yiizdesel olarak dagilimi incelendiginde ise:

Higbir zaman ........cccccoeevvieeiiiec e, % 3,3

YA £ 1S3 ) % 34,0

Cogu Zaman ........coccveeiiieniiie e %47.,4

Her Zaman ... %15,3 oldugu goriilmektedir.
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3.7.4. Katihmcilarin Giindemi Takip Etme Sikhiklar:

Arastirmaya katilim saglayan katilimcilarin giindemi takip etme sikliklarina

iliskin elde edilen veriler frekans ve yiizde analizi seklinde Tablo 12‘de ifade

edilmistir.

Tablo 10.Katihmcilarin Giindemi Takip Etme Sikliklarina fliskin Analiz

Giindem Takip Sikhig: N %
Hicbir Zaman 2 0,9
Ara sira 34 15,8
Giindemi Takip Etme Cogu Zaman 108 502
Sikhiklar:
Her Zaman 71 33,0
Toplam 215 100,0

Tablo 12’deki veriler dogrultusunda 215 katilimcinin giindemi takip etme
sikliklar1 incelendiginde 2 katilimcinin “hi¢bir zaman”, 34 katilimcinin “ara sira”,

108 katilimeinin “g¢ogu zaman”, 71 katilimcinin ise “her zaman” sikliginda giindemi
takip ettigi gorilmiistiir.
Bu veriler dogrultusunda Katilimcilarin okuduklar1 haberlerin dogrulugunu

arastirma sikliklar yiizdesel olarak dagilimi incelendiginde ise:

Higbir zaman ........cccoevviiiiiieeice, %0,9
AT SITA vvviiiiieieiiieeee e e e e e eea s %15,8
CogU ZaMAN ... %50,2

Her Zaman ... %33,0 oldugu goriilmektedir.
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3.7.5. Bireylerin Duygu ve Diisiinceleri Uzerinde Haberlerin EtKkisi

Aragtirmaya katilim saglayan katilimcilarin duygu ve diislinceleri lizerinde
okunulan ve ya karsilagilan haberlerin etkisine iligskin elde edilen veriler frekans ve

yiizde analizi seklinde Tablo 13 ‘de ifade edilmistir.

Tablo 11. Bireylerin Duygu ve Diisiinceleri Uzerinde Haberlerin Etkisine Iliskin

Veriler

Etki Sikhg: N %

Hig¢bir Zaman 9 4,2
Duygu ve Diisiinceler Ara sira 08 45,6

Uzerinde Haberlerin

Etkisi Cogu Zaman 92 42,8

Her Zaman 16 7,4
Toplam 215 100,0

Tablo 13’deki veriler incelendiginde haberlerin bireylerin duygu ve
diistinceleri lizerinde etkisinin 9 katilimcida “hi¢bir zaman”, 98 katilimcida “ara
sira”, 92 katilimcida “cogu zaman” ve 16 katilimcida “her zaman” diizeyinde oldugu
goriilmiistlir. Bu veriler dogrultusunda katilimcilarin okuduklar1 haberlerin duygu ve

diigiincelerini etkileme sikliklari yiizdesel olarak dagilimi incelendiginde ise:

Hicbir zaman .........ccocceevvivee e %4,2

YA £ 13 ) %45,6

Cogu Zaman. .. ....ccccveveereinieenee e %42,8

Her Zaman. .. ......cccccooieniiicnee e %7,4 oldugu goriilmektedir.
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3.8. Katihmcilarin Giinliik Okuduklar:1 Haber Sayisinin Demografik

Degiskenlere Gore incelenmesi

Arastirmanin  bu bolimiinde katilimcilarin = giinlik okuduklar1  haber
sayilarinin demografik degiskenlere gore dagilimi betimsel istatistikler analizler

sonucu elde edilen frekans ve yiizde tablolar1 seklinde ifade edilmistir.

3.8.1. Cinsiyet

Katilimcilarin giinliik okuduklar1 haber sayilarinin cinsiyet degiskenine gore

dagilimi1 Tablo 14’de gosterilmistir.

Tablo 12. Katihmcilarin Giinliik Haber Okuma Sayillarinin Cinsiyet

Degiskenine Gore Dagilim

Erkek Kadin
Haber Sayisi N % N %
0-5 21 19,3% 38 35,8%
6-10 22 20,2% 24 22,6%
11-15 13 11,9% 18 17,0%
16-20 19 17,4% 12 11,3%
21-25 8 7,3% 1 0,9%
25+ 26 23,9% 13 12,3%

Tablo 14’deki veriler incelendiginde kadin katilimcilarin giinliik haber okuma
sayilarinin %35,8 oraninda 0-5 haber aras1 oldugu goriiliirken erkek katilimeilarin ise
%23,9 oraninda 25 ve ilizeri haber okuduklart goriilmektedir. Bu veriler
dogrultusunda erkek katilimecilarin, kadin katilimcilara gore giinliik haber okuma

sayilarinin daha fazla oldugu sdylenebilir.

3.8.2. Yas

Katilimcilarin  giinliik okuduklar1 haber sayilarinin yas degiskenine gore

dagilimi Tablo 15°de gosterilmistir.
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Tablo 13.Katihmcilarin Giinliik Haber Okuma Sikhiklarimin Yas Degiskenine

Gore Dagilimi

Haber 18-20 21-23 24-26 26 ve Ustii
Sayis1 N % N % N % N %
0-5 11 50,0% 3 13,6% 21 28,0% 24 25,0%
6-10 4 18,2% 3 13,6% 20 26,7% 19 19,8%
11-15 4 18,2% 4 18,2% 10 13,3% 13 13,5%
16-20 3 13,6% 7 31,8% 9 12,0% 12 12,5%
21-25 0 0,0% 3 13,6% 1 1,3% 5 5,2%
25+ 0 0,0% 2 9,1% 14 18,7% 23 24,0%

Tablo 15°deki veriler incelendiginde goze ¢arpan dnemli verilerden birisi 18-

20 yas arasi1 katilimeilarin %350 gibi yiiksek bir oranda 0-5 haber arasi haber okudugu

sonucudur. Bu sonugtan yola ¢ikarak 18-20 yas bireylerin haber okumadiklar1 veya

az haber okuduklari sonucuna ulasilabilir. Bir diger énemli sonug ise 18-20 yas

arasinda %0 olan 25 ve iizeri haber okuyan katilimci sayisinin yas ilerledikce

kademeli olarak artmasi ve en ¢ok haber okuyan katilimcilarin yas araligiin 26 ve

istli oldugu goriilmektedir. Buradan hareketle yas ilerledikce haber okuma

aliskanlig1 kazanildig1 ve bireylerin daha fazla haber okudugu sonucuna ulasilabilir.

3.8.3. Gelir Diizeyi

Katilimcilarin giinliik okuduklar1 haber sayilarinin gelir diizeyi degiskenine

gore dagilimi Tablo 16°da gosterilmistir.
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Tablo 14. Katihmcilarin Giinliik Haber Okuma Sikhiklarimin Gelir Diizeyi

Degiskenine Gore Dagilimi

0-3000 TL 3000-5000 5000-7000 7000-9000 9000+

Haber Sayisi N % N % N % N % N %
0-5 24 312% 18 316% 11 216% 1 100% 4 36,4%
6-10 15 195% 11 193% 15 294% 1 100% 1 9,1%
11-15 10 130% 8 140% 9 176% 1 100% 1 9,1%
16-20 14 182% 6 105% 5 9,8% 1 100% 4 364%
21-25 4 52% O 0,0% 2 3,9% 2 200% O 0,0%
25+ 10 130% 14 246% 9 176% 4 40,0% 1 9,1%

Tablo 16’daki veriler incelendiginde 0-3000 TL arasi gelire sahip
katilimcilarin %31,2’sinin (24) 0-5 arasi1 haber, %19,5’inin (15) 6-10 arasi haber,
%13’lnlin (10) 11-15 aras1 haber, %18,2’sinin (14) 16-20 aras1 haber, %5,2’sinin
(4), 21-25 arasi haber, %13 tiniin (10) ise 25 ve lizeri sayida haber okuduklari; 3000-
5000 TL aras1 gelire sahip katilmcilarin %31,6’simin (18) 0-5 arasi haber,
%19,3’linlin (11) 6-10 aras1 haber, %14 intin (8) 11-15 aras1 haber, %10,5’inin (6)
16-20 aras1 haber, %24,6’sinin (14) 25 ve iizeri sayida haber okuduklari; 5000-7000
TL arasinda gelire sahip katilimcilarin %21,6’sinin (11), 0-5 aras1 haber, %29,4’{iniin
(15) 6-10 aras1 haber, %17,6’smin (9) 11-15 aras1 haber, %9,8’inin (5) 16-20 arasi
haber, %3,9’unun (2) 21-25 aras1 haber, %17,6’sinin (9) 25 ve flizeri haber
okuduklari; 7000-9000 TL arast gelire sahip katilimeilarmn %10’unun (1) 0-5 arasi
haber, %10’unun (1) 6-10 aras1 haber, %10’ unun (1) 11-15 aras1 haber, %10’unun
(1) 16-20 arasi haber, %20’sinin (2) 21-25 arast haber, %40’ min (4) 25 ve lizeri
sayida haber okuduklari; 9000 TL ve {izeri gelire sahip katilimcilarin ise %36,4’linlin
(4) 0-5 aras1 haber, %9,1’inin (1) 6-10 aras1 haber, %9,1’inin (1) 11-15 aras1 haber,
%36,4’liniin (4) 16-20 aras1 haber, %9,1’inin (1) 25 ve iizeri sayida haber okuduklar

goriilmektedir.
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3.8.4. Egitim Durumlari

Katilimeilarin ~ giinliik  okuduklar1 haber sayilarmin egitim durumlari

degiskenine gore dagilimi Tablo 17°de gosterilmistir.

Tablo 15. Katimcilarin Giinliik Haber Okuma Sikhiklarimin Egitim Durumlan

Degiskenine Gore Dagilimi

flkokul  Ortaokul Lise Universite  Lisansiistii

Haber Sayisi N % N % N % N % N %
0-5 1 500 1 250 8 296 39 27,7 10 250

6-10 0 0,0 1 250 7 259 31 220 7 17,5
11-15 0 0,0 0 0,0 5 185 17 121 8 20,0
16-20 0 0,0 1 250 2 74 22 156 6 15,0

21-25 0 0,0 0 0,0 1 3,7 5 3,5 3 7,5
25+ 1 500 1 250 4 148 27 191 6 15,0

Tablo 17°deki veriler incelendiginde ilkokul mezunu 2 katilimcinin %50
oraninda 0-5, %50 oraninda 25 ve {stli haber okudugu, ortaokul mezunu 4
katilimcmin ise 0-5 arasi haber, 6-10 aras1 haber, 16-20 aras1 haber, ve 25 ve usti
haber seviyelerine %25 oraninda esit bir sekilde dagildigi; Lise mezunu 27
katilimcinin %29,6 oraninda 0-5, %25,9 oraninda 6-10, %18,5 oraninda 11-15, %
14,8 oraninda ise 25 ve iizeri sayida haber okudugu goriilmektedir. Bunun yani sira
universite mezunu 141 katilimecinin %27,7 oraninda 0-5 haber, %22 oraninda 6-10
haber, %19,1 oraninda 25 ve lzeri haber, %15,6 oraninda 16-20 haber, %12,1
oraninda 11-15 haber ve %3,5 oraninda ise 21-25 haber okudugu; lisansiistii mezunu
40 katilimeinin %25’inin 0-5 haber %20’sinin 11-15 haber, %17,5’inin 6-10 haber,
%15’inin 16-20, yine %15’inin 25 ve lizeri ve %7,5’inin ise 21-25 haber okudugu

goriilmektedir.
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3.9. Sosyal Medya

Katilimeilarin giinliik okuduklari haber sayilariin kullandiklar1 sosyal medya

araci degiskenine gore dagilimi Tablo 18’de gosterilmistir.

Tablo 16. Katihmcilarin Giinliik Haber Okuma Sikhiklarimin Kullanilan Sosyal

Medya Degiskenine Gore Dagilimi

Instagram Twitter Facebook Linkedin Youtube

Haber Sayis1 N % N % N % N % N %
0-5 58 28,6 30 21,1 29 25,7 16 23,2 53 273
6-10 45 22,2 31 21,8 22 195 13 188 42 216
11-15 30 148 23 16,2 17 150 6 87 29 149
16-20 29 14,3 22 15,5 16 142 12 174 28 144
21-25 9 44 7 49 6 53 5 7.2 9 4,6
25+ 32 158 29 20,4 23 204 17 246 33 17,0

Tablo 18’deki veriler goz oniine alindiginda Instagram kullanan katilimcilarin
%28,6 sinin giinliik 0-5 haber, %22,2’sinin 6-10 haber, %15,8’inin 25 ve tizeri haber,
%14,8 inin 11-15 haber, %14,3’Uniin 16-20 haber ve %4,4’tiniin 21-25 haber
okudugu; Twitter kullanan katilimcilarin %21,8’inin giinliik 6-10 haber, %21,1’inin
0-5 haber, %20,4’{iniin 25 ve tizeri haber, %16,2’sinin 11-15 aras1 haber, %15,5’inin
16-20 haber, %4,9’unun ise 21-25 arast haber okudugu goriilmektedir. Facebook
kullanicilarinin ise %25,7 sinin giinliik 0-5 haber, %20,4’tiniin 25 ve f{izeri haber,
%19,5’inin 6-10 haber, %15 inin 11-15 haber, %14,2’sinin 16-20 haber, %5,3 linlin
ise 21-25 arasi haber okudugu; Linkedin kullanicilarinin %24,6’sinin giinliik 25 ve
tizeri haber, %23,2 sinin giinliik 0-5 haber, %18,8’inin 6-10 haber, %17,4’linlin 16-
20 haber,% 8,7’sinin 11-15 haber, % 7,2’sinin ise 21-25 arasi haber okudugu bu
oranlarin youtube kullanicilarinda ise %27,3 0-5 haber, %21,6 6-10 haber, %17 25
ve tzeri haber, %14,9 11-15 haber, %14,4 16-20 haber ve %4,6’sinn 21-25 arasi

haber seklinde oldugu goriilmiistiir.
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4, Katimcilarin Okuduklari Haberleri Cevreleriyle Yorumlama Sikhiklarinin

Demografik Degiskenlere Gore Incelenmesi

Arastirmanin bu boliimiinde katilimcilarin okuduklar1 haberleri ¢evreleriyle
yorumlama sikliklariin demografik degiskenlere gore dagilimi betimsel istatistikler

analizler sonucu elde edilen frekans ve ylizde tablolar seklinde ifade edilmistir.

4.1. Cinsiyet

Katilimcilarin  okuduklar1 haberleri ¢evreleriyle yorumlama sikliklarmin

cinsiyet degiskenine gore dagilimi1 Tablo 19°da gosterilmistir.

Tablo 17. Katihmeilarin Okuduklar: Haberleri Cevrelerinde Bireyler ile

Beraber Yorumlama Sikhiklarinin Cinsiyet Degiskenine Gore Dagilim

Cinsiyet Hic¢bir Zaman Ara sira Cogu Zaman Her Zaman
N % N % N % N %
Erkek 1 09% 65 596% 32 294% 11  10,1%
Kadin 1 0,9% o4 50,9% 37 34,9% 14 13,2%

Tablo 19°daki veriler incelendiginde erkek katilimcilarin %0,9’unun (1)
hi¢bir zaman, %59,6’smin (65) ara sira, %29,4’liniin (32) Cogu Zaman, %10,1’inin
(11) her zaman okuduklar1 haberleri ¢evreleriyle yorumladigi goriilmiistiir. Kadin
katilimcilarda ise bu oranlar %0,9 (1) hi¢bir zaman, %50,9 (54) ara sira, %34,9 (37)

¢ogu zaman, %13,2 (14) her zaman seklinde dagilim gostermektedir.

4.2. Yas

Katilimcilarin okuduklar1 haberleri ¢evreleriyle yorumlama sikliklarinin yas

degiskenine gore dagilimi Tablo 20°de gosterilmistir.
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Tablo 18.Katiimecilarin Okuduklar1 Haberleri Cevrelerinde Bireyler ile

Beraber Yorumlama Sikhiklarinin Yas Degiskenine Gore Dagilimi

Hig¢bir Zaman Ara Sira Cogu Zaman Her Zaman

Yas N % N % N % N %

18-20 1 45% 16 72,7% 3 13,6% 2 9,1%

21-23 1 45% 9 409% 10  455% 2 9,1%

24-26 0 00% 40  533% 28  37.3% 7 9,3%
0

26 ve Ustii 0,0% 54 56,3% 28 29,2% 14 14,6%

Tablo 20°deki veriler incelendiginde 18-20 yas aras1 bireylerin %4,5’inin(1)
higbir zaman, %72,7’sinin (16) ara sira, %13,6’smin (3) ¢ogu zaman ve %9,1’inin
(2) her zaman okuduklar1 haberleri ¢evreleriyle yorumladigi; 21-23 yas arasi
bireylerin %4,5’inin (1) hi¢bir zaman, %40,9’unun (9) ara sira, %45,5’inin (10) cogu
zaman, %9,1’inin (2) her zaman okuduklari haberleri c¢evreleriyle beraber
yorumladiklart; 24-26 yas arasi bireylerin %53,3’{iniin (40) ara sira, %37,3 iiniin (28)
¢ogu zaman, %9,3’iiniin (7) her zaman okuduklar1 haberleri ¢evrelerindeki bireylerle
beraber yorumladiklari; 26 ve lizeri yas grubunda yer alan bireylerin ise %56,3 {iniin
(54) ara sira, %29,2’sinin (28) ¢ogu zaman, %14,6’sinin (14) her zaman okuduklari

haberleri ¢evrelerindeki bireyler ile beraber yorumladiklar: goriilmektedir.

4.3. Gelir Diizeyi

Katilimcilarin okuduklar1 haberleri ¢evreleriyle yorumlama sikliklariin gelir

diizeyi degiskenine gore dagilimi Tablo 21°de gosterilmistir.
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Tablo 19. Katihmcilarin Okuduklar1 Haberleri Cevrelerinde Bireyler ile

Beraber Yorumlama Sikliklarimin Gelir Diizeyi Degiskenine Gore Dagilimi

Hic¢bir Zaman Ara Sira Cogu Zaman Her Zaman

Gelir % N % N % N % N

0-3000 TL 1,3% 41 532% 28 36,4% 9,1%

3000-5000 0,0% 33 579% 19 33,3% 8,8%

7000-9000 0,0% 7 70,0% 0 0,0%

1 7
0 5

5000-7000 1 2,0% 27 529% 14  27,5% 9 17,6%
0 3 30,0%
0 1

9000+ 0,0% 7 63,6% 3 27,3% 9,1%

Tablo 21°deki veriler incelendiginde 0-3000 TL aras1 gelire sahip
katilimeilarin %1,3’iintin (1) hi¢bir zaman, %53,2’sinin (41) ara sira, %36,4’linlin
(28) cogu zaman, %9,1’inin (7) her zaman okuduklar1 haberleri cevreleriyle
yorumladiklart; 3000-5000 TL arast gelire sahip katilimcilarin %57,9’unun (33) ara
sira, %33,3’linlin (19) ¢ogu zaman, %38,8’inin (5) her zaman okuduklar1 haberleri
cevreleriyle yorumladiklari; 5000-7000 TL arasi gelire sahip katilimeilarin %2’sinin
(1) hicbir zaman, %52,9’unun (27) ara sira, %27,5’inin (14) ¢ogu zaman,
%]17,6’sinin - (9) her zaman okuduklar1 haberleri c¢evrelerindeki bireylerle
yorumladiklari; 7000-9000 TL aras1 gelire sahip katilimcilarin %70’inin (7) ara sira,
%30’unun (3) her zaman okuduklar1 haberleri ¢evrelerindeki bireylerle
yorumladiklart; 9000 TL ve iizeri gelire sahip katilimeilarin ise % 63,6’sinin (7) ara
sira, %27,3’liniin (3) ¢ogu zaman, %9,1’inin (1) her zaman okuduklar1 haberleri

cevrelerindeki bireyler ile beraber yorumladiklar goriilmektedir.

4.4. Egitim Durumu

Katilimeilarin - okuduklari haberleri ¢evreleriyle yorumlama sikliklarinin

egitim durumu degiskenine gore dagilimi Tablo 22°de gosterilmistir.
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Tablo 20.Katihmeilarin Okuduklar1 Haberleri Cevrelerinde Bireyler ile

Beraber Yorumlama Sikhiklarinin Egitim Durumu Degiskenine Gore Dagilimi

Hic¢bir Zaman Ara Sira Cogu Zaman Her Zaman

Egitim Durumu N % N % N % N %
Tlkokul 0 00% 1 5,0% 0 00 1 500%
Ortaokul 0 00% 4 1000% 0 00% O 0,0%
Lise 1 37% 15 556% 4 148% 7  259%

Universite 0 0,0% 77 546% 51 36,2% 13 9,2%
Lisansiistii 1 25% 21 525% 14 350% 4 10,0%

Tablo 22°deki veriler incelendiginde ilkokul mezunu katilimcilarin %50’sinin
(1) ara sira,%50’sinin ise her zaman; ortaokul mezunu katilimcilarin %100’{iniin ara
stra; lise mezunu katilimcilarin %3,7’sinin (1) hi¢bir zaman, %55,6’sinin (15) ara
sira, %14,8’inin (4) ¢ogu zaman, %25,9’unun (7) her zaman; {iniversite mezunu
katilimeilarin %54,6’sinin (77) ara sira, %36,2’sinin (51) ¢ogu zaman, %9,2’sinin
(13) her zaman; lisansiistii egitim mezunu katilimcilarin ise %2,5’inin (1) higbir
zaman, %52,5’inin (21) ara sira, %35’inin (14) ¢ogu zaman %10’unun (4) ise her
zaman okuduklar1 haberleri cevrelerindeki bireyler ile beraber yorumladiklar

goriilmektedir.

4.5. Sosyal Medya

Katilimeilarin okuduklart haberleri ¢evreleriyle yorumlama sikliklarinin

kullanilan sosyal medya arac1 degiskenine gore dagilimi Tablo 23’de gdsterilmistir.
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Tablo 21. Katihmcilarin Okuduklar1 Haberleri Cevrelerinde Bireyler ile

Beraber Yorumlama Sikhiklarmmin Sosyal Medya Araci Degiskenine Gore

Dagilim
Hig¢bir Zaman Ara Sira Cogu Zaman Her Zaman
Sosyal Medya N % N % N % N %
Instagram 1,0% 112 552% 67 33,0% 22 10,8%

2
Twitter 1 07% 80 563% 43 30,3% 18 12,7%
Facebook 2 1,8% 60 531% 31 274% 20 17,7%
Linkedin 1 1,4% 37 53,6% 21 30,4% 10 14,5%
2

Youtube 10% 105 541% 67 345% 20 10,3%

Tablo 23’deki veriler incelendiginde instagram kullanan katilimcilarin
%1’inin (2), higbir zaman, %55,2’sinin (112) ara sira,%33’{iniin (67) ¢ogu zaman,
%10,8’inin (22) ise her zaman; Twitter kullanan katilimcilarin %0,7’sinin higbir
zaman, %56,3’iinlin (80) ara sira, %30,3’linlin (43) ¢ogu zaman, %12,7’sinin (18)
her zaman; Facebook kullanan katilimcilarin %1,8’inin (2) higbir zaman, %53,1’inin
(60) ara sira, %27,4’liniin (31) cogu zaman, %17,7’sinin (20) her zaman; Linkedin
kullanan katilimcilarin %1,4’iintin (1) hi¢bir zaman, %53,6’sinin (37) ara sira,
%30,4’liniin (21) c¢ogu zaman, %14,5’inin (10) her zaman; Youtube kullanan
katilimcilarin ise %]1’inin (2) higbir zaman, %54,1’inin (105) ara sira, %34,5’inin
(67) cogu zaman %10,3’liniin (20) ise her zaman okuduklar1 haberleri ¢evrelerindeki

bireyler ile beraber yorumladiklar1 goriillmektedir.

4.6. Katihmcilarin Okuduklar:1 Haberlerin Dogrulugunu Arastirma

Sikliklarimin Demografik Degiskenlere Gore Incelenmesi

Arastirmanin bu boliimiinde katilimcilarin okuduklar1 haberlerin dogrulugunu
aragtirma sikliklarmin demografik degiskenlere gore dagilimi betimsel istatistikler

analizler sonucu elde edilen frekans ve yiizde tablolar1 seklinde ifade edilmistir.
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4.6.1. Cinsiyet

Katilimcilarin okuduklar1 haberlerin dogruluklarini arastirma sikliklarinin

kullanilan cinsiyet degiskenine gére dagilimi Tablo 24’de gosterilmistir.

Tablo 22. Katihmecilarin Okuduklar1 Haberlerin  Dogrulugu Arastirma

Sikhiklarmin Cinsiyet Degiskenine Gore Dagilimi

Hicbir Zaman Ara Sira Cogu Zaman Her Zaman
Cinsiyet N % N % N % N %
Erkek 6 5,5% 34  31,2% 48 44,0% 21 19,3%
Kadin 1 0,9% 39 36,8% 54 50,9% 12 11,3%

Tablo 24’deki veriler incelendiginde katilimcilarin okuduklar1 haberlerin
dogrulugunu arastirma sikliklarinin cinsiyet degiskenine gore dagilimi; erkek
katilimcilarin %5,5°1 (6) hicbir zaman, %31,2°si(34) ara sira, %44’i (44) ¢ogu
zaman, %19,3’i (21) her zaman okuduklar1 haberlerin dogrulugunu arastirdigini
ifade etmistir. Kadin katilimcilarin ise %0,9’u (1) higbir zaman, %36,8’1 (39) ara
sira, %50,9’u (54) cogu zaman, %11,3’i (12) her zaman okuduklar1 haberlerin

dogrulugunu arastirdiklarini ifade etmislerdir.

4.6.2. Yas

Katilimeilarin  okuduklart haberlerin dogruluklarint arastirma sikliklarinin

kullanilan yas degiskenine gore dagilimi Tablo 25°de gosterilmistir.
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Tablo 23. Katihmcilarin Okuduklari Haberlerin Dogruluklarimi Arastirma

Sikhiklarinin Yas Degiskenine Gore Dagilimi

Hig¢bir Zaman Ara Sira Cogu Zaman Her Zaman
Yas N % N % N % N %
18-20 1 4,5% 12 54,5% 7 31,8% 2 9,1%
21-23 2 9,1% 8 36,4% 9 40,9% 3 13,6%
24-26 3 4,0% 27 36,0 40 53,3% 5 6,7%
26 ve Ustii 1 1,0% 26 27,1% 46 47,9% 23 24,0%

Tablo 25’deki veriler incelendiginde katilimcilarin okuduklari haberlerin
dogrulugunu aragtirma sikliklarinin yas degiskenine gore dagiliminda 18-20 yas arasi
katilimcilarin %4,5’inin (1) hi¢bir zaman, %54,5’inin (12) ara sira, %31,8’inin (7)
¢ogu zaman, %9,1’inin (2) her zaman; 21-23 yas arasi katilimcilarin %9,1’inin (2)
hicbir zaman, %36,4’linlin ara sira, %40,9’unu ¢ogu zaman, %13,6’sinin (3) her
zaman ; 24-26 yas arasi1 katilimcilarin %4 iiniin (3) hi¢bir zaman, %36’sinin (27) ara
sira, %53,3’linlin (40) ¢ogu zaman, %6,7’sinin (5) her zaman; 26 yas ve iizeri
katilimeilarin ise %]1’inin (1) hi¢bir zaman, %27,1’inin (26) ara sira, %47,9’unun
(46) cogu zaman, %?24’linlin (23) her zaman okuduklar1 haberlerin dogrulugunu

arastirdig1 goriilmektedir.

4.6.3. Gelir Diizeyi

Katilimeilarin  okuduklart haberlerin dogruluklarint arastirma sikliklarinin

kullanilan gelir diizeyi degiskenine gore dagilimi Tablo 26°de gosterilmistir.
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Tablo 24.

Katilimcillarin  Okuduklar

Haberlerin

Sikhiklarmin Gelir Diizeyi Degiskenine Gore Dagilimi

Dogrulugu

Arastirma

Hic¢bir Zaman Ara Sira Cogu Zaman Her Zaman

Gelir Diizeyi N % N % N % N %
0-3000 TL 4 5,2% 31 40,3% 29 37,7% 13 16,9%
3000-5000 2 3,5% 18 31,6% 30 52,6% 7 12,3%
5000-7000 0 0,0% 15 29,4% 29 56,9% 7 13,7%
7000-9000 0 0,0% 5 50,0% 2 20,0% 3 30,0%
9000+ 1 9,1% 1 9,1% 6 54,5% 3 27,3%

Tablo 26’daki veriler incelendiginde 0-3000 TL aras1 gelire sahip
katilimeilarin %5,2’sinin (4) hi¢bir zaman, %40,3’iintin (31) ara sira, %37,7’sinin
(29) ¢ogu zaman, %16,9’unun (13) her zaman okuduklar1 haberlerin dogrulugunu
aragtirdig; 3000-5000 TL aras1 gelire sahip katilmecilarin %3,5’inin (2) higbir
zaman, %31,6’sin (18) ara sira, %52,6’sinin (30) ¢ogu zaman, %12,3’iiniin (7) her
zaman okuduklar1 haberlerin dogrulugunu arastirdigi; 5000-7000 TL aras1 gelire
sahip katilimcilarin %29,4’tniin (15) ara sira, %56,9’unun (29) ¢ogu zaman,
%13,7’sinin (7) her zaman okuduklar1 haberlerin dogrulugunu arastirdigi; 7000-9000
TL aras1 gelire sahip katilimcilarin %50’sinin (5) ara sira, %20’sinin (2) ¢ogu zaman,
%30’unun (3) her zaman okuduklart haberlerin dogrulugunu arastirdigi; 9000 TL ve
tizeri gelire sahip katilimcilarin ise %9,1’inin (1) higbir zaman, %9,1’inin (1) ara
stra, %54,5’inin (6) cogu zaman, %?27,3’linlin (3) her zaman okuduklar1 haberlerin

dogrulugunu arastirdig1 gortilmektedir.

4.6.4. Egitim Durumlari

Katilimeilarin  okuduklart haberlerin dogruluklarini arastirma sikliklarinin

kullanilan egitim durumlar1 degiskenine gére dagilimi Tablo 27°de gosterilmistir.
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Tablo 25. Katihmcilarin Okuduklar: Haberlerin Dogruluklarimi Arastirma

Sikhiklarmin Egitim Durumlari Degiskenine Gore Dagilimi

Hig¢bir Zaman Ara Sira Cogu Zaman Her Zaman

Egitim Durumu N % N % N % N %
Tlkokul 1 50,0% 1 50,0% 0 0,0% 0 0,0%
Ortaokul 0 0,0% 2 50,0% 2 50,0% 0 0,0%
Lise 2 7,4% 11 40,7% 11 40,7% 3 11,1%
Universite 4 28% 45 31,9% 68 482% 24 17,0%
Lisansiistii 0 0,0% 13 325% 21 525% 6 15,0%

Tablo 27°deki veriler incelendiginde ilkokul mezunu katilimcilarin %50’sinin
(1) hi¢bir zaman,%350’sinin ise ara sira; ortaokul mezunu katilimcilarin %50’sinin(2)
ara sira, %50’inin (2) ¢ogu zaman; lise mezunu katilimcilarin %7,4’{inlin (2) higbir
zaman, %40,7’smin (11) ara sira, %40,7’sinin (11) ¢cogu zaman, %11,1’inin (1) her
zaman; tniversite mezunu katilimeilarin %2,8’inin (4) higbir zaman; %31,9’unun
(45) ara sira, %48,2’sinin (68) cogu zaman, %17 sinin (24) her zaman; lisansiistli
egitim mezunu katilmeilari ise, %32,5’inin (13) ara sira, %52,5’inin (21) ¢ogu
zaman %15’inin (6) ise her zaman okuduklari haberlerin dogrulugunu arastirdiklari

goriilmektedir.

4.6.5. Sosyal Medya

Katilimeilarin  okuduklar1 haberlerin dogruluklarini aragtirma sikliklarimin
kullanilan sosyal medya ortamlar1 degiskenine goére dagilimi Tablo 28’de

gosterilmistir.
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Tablo 26. Katihmcilarin Okuduklar:1 Haberlerin Dogruluklarim Arastirma

Sikhiklarimmin Sosyal Medya Degiskenine Gore Dagilimi

Hic¢bir Zaman Arasira Cogu Zaman Her Zaman
Sosyal Medya N % N % N % N %
instagram 6 3,0% 70 34,5% 96 47.3% 31 15,3%
Twitter 5 3,5% 47  331% 72 50,7% 18 12,7%
Facebook 4 3,5% 37 32, 7% 49 43,4% 23 20,4%
Linkedin 1 1,4% 23 333% 34 49,3% 11 15,9%
Youtube 5 2,6% 68 351% 91 46,9% 30 15,5%

Tablo 28’deki veriler incelendiginde instagram kullanan katilimcilarin
%3 tintin (6), higbir zaman, %34,5’inin (70) ara sira,%47,3’tiniin (96) ¢ogu zaman,
%15,3’1iniin (31) ise her zaman; Twitter kullanan katilimcilarin %3,5’inin (5) higbir
zaman, %33,1’inin (47) ara sira, %50,7’sinin (72) ¢ogu zaman, %12,7’sinin (18) her
zaman; Facebook kullanan katilimcilarin %3,5’inin (4) higbir zaman, %32,7’sinin
(37) ara sira, %43,4’iinlin (49) ¢ogu zaman, %20,4’liniin (23) her zaman; Linkedin
kullanan katilimcilarin %1,4tintin (1) higbir zaman, %33,3’{inlin (23) ara sira,
%49,3’lniin (34) ¢ogu zaman, %]15,9’Unun (11) her zaman; Youtube kullanan
katilimcilarin ise %2,6’simin (5) hi¢bir zaman, %35,1’inin (68) ara sira, %46,9 unun
(91) ¢ogu zaman %15,5’inin (30) ise her zaman okuduklar1 haberlerin dogrulugunu

aragtirdigi goriilmektedir.

4.6. Katihmcilarin Giindemi Takip Etme Sikliklarimin Demografik Degiskenlere

Gore incelenmesi

Arastirmanin bu boliimiinde katilimcilarin glindemi takip etme sikliklarinin
demografik degiskenlere gore dagilimi frekans ve yiizde tablolar1 seklinde ifade

edilmistir.
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4.6.1. Cinsiyet

Katilimcilarin giindemi takip etme sikliklarinin cinsiyet degiskenine gore

dagilim1 Tablo 29’de gosterilmistir.

Tablo 27.Katihmcilarin  Giindemi Takip Etme Sikhiklarimin Cinsiyet

Degiskenine Gore Dagilimi

Hicbir Zaman Ara Sira Cogu Zaman Her Zaman

Cinsiyet N % N % N % N %
Erkek 1 09% 20  18,3% 44 40,4% 44 40,4%
Kadin 1 09% 14  132% 64 60,4% 27 25,5%

Tablo 29’daki veriler incelendiginde katilimcilarin giindemi takip etme
sikliklarinin cinsiyet degiskenine gore dagilimi; erkek katilimcilarin %0,9’u (1)
hicbir zaman, %18,3’i (20) ara sira, %40,4’l (44) cogu zaman, %40,4°1 (44) her
zaman gilindemi takip ettiklerini ifade etmistir. Kadin katilimcilarin ise %0,9’u (1)
hicbir zaman, %13,2’si (14) ara sira, %60,4’1 (64) ¢ogu zaman, %?25,5’1 (27) her

zaman glindemi takip ettiklerini ifade etmislerdir.

4.6.2. Yas

Katilimeilarin glindemi takip etme sikliklarinin yas degiskenine gore dagilimi

Tablo 30°da gosterilmistir.
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Tablo 28.Katihmcilarin Giindemi Takip Etme Sikliklarinin Yas Degiskenine

Gore Dagilimi

Hig¢bir Zaman Arasira Cogu Zaman Her Zaman

Yas N % N % N % N %
18-20 1 4,5% 7 31,8% 11  50,0% 3 13,6%
21-23 0 0,0% 5 22,7% 10  45,5% 7 31,8%
24-26 1 1,3% 9 120% 40 533% 25 33,3%
26 ve Ustii 0 0,0% 13 135% 47 490% 36  37,5%

Tablo 30’daki veriler incelendiginde katilimcilarin giindemi takip etme
sikliklarinin yas degiskenine gore dagiliminda 18-20 yas arast katilimecilarin
%4,5’inin (1) hi¢bir zaman, %31,8’inin (7) ara sira, %50’sinin (11) ¢ogu zaman,
%13,6’sinin (3) her zaman; 21-23 yas arasi1 katilimcilarin %22,7’sinin (5) ara sira,
%45,5’inin  (10) ¢ogu zaman, %31,8’inin (7) her zaman ; 24-26 yas arasi
katilimeilarin %1,3’tintin (1) hi¢gbir zaman, %12’sinin (9) ara sira, %53,3 iiniin (40)
¢ogu zaman, %33,3’lnlin (25) her zaman; 26 yas ve flzeri katilimcilarin ise
%13,5’inin (13) ara sira, %49’unun (47) ¢ogu zaman, %37,5’inin (36) her zaman

giindemi takip ettikleri goriilmektedir.

4.6.3. Gelir Diizeyi

Katilimeilarin giindemi takip etme sikliklarmin gelir diizeyi degiskenine gore

dagilimi Tablo 31°de gosterilmistir.
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Tablo 29. Katihmcilarin Giindemi Takip Etme Sikhiklarinin Gelir Diizeyi

Degiskenine Gore Dagilimi

Hig¢bir Zaman Ara Sira Cogu Zaman Her Zaman

Gelir Diizeyi N % N % N % N %

0-3000 TL 2,6% 16 208% 37 481% 22 28,6%

3000-5000 0,0% 140% 29 509% 20 351%

7000-9000 0,0% 20,0% 4 40,0% 4 40,0%

2
0 8

5000-7000 0 0,0% 7 13,7% 25 490% 19 37,3%
0 2

9000+ 0 1

0,0% 9,1% 7 63,6% 3 27,3%

Tablo 31°deki veriler incelendiginde 0-3000 TL arast gelire sahip
katilimcilarin %2,6’sinin (2) higbir zaman, %20,8’inin (16) ara sira, %48,1’inin (37)
¢ogu zaman, %?28,6’siin (22) giindemi takip ettigi; 3000-5000 TL aras1 gelire sahip
katilimeilarin %14 {iniin (8) ara sira, %50,9 unun (29) ¢ogu zaman, %35,1’inin (20)
her zaman giindemi takip ettikleri; 5000-7000 TL arasi1 gelire sahip katilimcilarin
%13,7’sinin (7) ara sira, %49’unun (25) cogu zaman, %37,3’liniin (19) her zaman
giindemi takip ettikleri; 7000-9000 TL aras1 gelire sahip katilimcilarin %20’sinin (2)
ara sira, %40’inin (4) ¢ogu zaman, %40’ 1nin (4) her zaman giindemi takip ettikleri;
9000 TL ve tizeri gelire sahip katilimcilarin ise %9,1’inin (1) ara sira, %63,6’sinin
(7) ¢ogu zaman, %27,3’liniin (3) her zaman okuduklari haberlerin dogrulugunu

arastirdig1 goriilmektedir.

4.6.4. Egitim Durumlar:

Katilimeilarin giindemi takip etme sikliklarinin egitim durumlar degiskenine

gore dagilimi Tablo 32°de gosterilmistir.
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Tablo 30. Katihmcilarin Giindemi Takip Etme Sikhiklarinin Egitim Durumlar

Degiskenine Gore Dagilimi

Hicbir
Zaman Ara Sira Cogu Zaman Her Zaman
Egitim Diizeyi N % N % N % N %
Ilkokul 0 0,0% 0 0,0% 1 50,0% 1 50,0%
Ortaokul 0 0,0% 0 0,0% 3 75,0% 1 25,0%
Lise 2 14% 6 22,2% 12 44,4% 7 25,9%
Universite 0 0,0% 24 17,0% 68 482% 49  34,8%
Lisansiistii 0 0,0% 4 10,0% 23 575% 13  32,5%

Tablo 32°deki veriler incelendiginde ilkokul mezunu katilimcilarin %50’sinin

(1) cogu zaman,%50’sinin (1) ise her zaman; ortaokul mezunu katilimcilarin

%75’inin(3) ¢ogu zaman; %?25’inin (1) her zaman; lise mezunu katilimcilarin

%?7,4’iniin (2) higbir zaman, %22,2’sinin (6) ara sira, %44,4’tiniin (12) ¢ogu zaman,

%25,9’unun (7) her zaman; liniversite mezunu katilimcilarin %17’sinin (24) ara sira,

%48,2’sinin (68) ¢ogu zaman, %34,8’inin (49) her zaman; lisansiistii egitim mezunu

katilimcilarin ise, %10’unun (4) ara sira, %57,5’inin (23) ¢ogu zaman %32,5’inin

(13) ise her zaman okuduklar1 haberlerin dogrulugunu arastirdiklar: goriilmektedir.

4.6.5. Sosyal Medya

Katilimeilarin giindemi takip etme sikliklariin kullanilan sosyal medya

ortamlar1 degiskenine gore dagilimi Tablo 33’de gosterilmistir.
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Tablo 31. Katihmcilarin Giindemi Takip Etme Sikhiklarinin Sosyal Medya

Degiskenine Gore Dagilimi

Sosyal Hicbir Zaman Ara Sira Cogu Zaman Her Zaman

Medya N % N % N % N %

Instagram 2 1,0% 32 158% 102  50,2% 67 33,0%
Twitter 1 0,7% 18 12,7% 74 521% 49 34,5%
Facebook 1 0,9% 17 15,0% 62 54,9% 33 29,2%
Linkedin 0 0,0% 11 15,9% 33 47,8% 25  36,2%
Youtube 1 0,5% 30 15,5% 99 51,0% 64  33,0%

Tablo 33°deki veriler incelendiginde Instagram kullanan katilimcilarin
%1’inin (2), higbir zaman, %15,8’inin (32) ara sira,%50,2’sinin (102) ¢ogu zaman,
%33’linilin (67) ise her zaman; Twitter kullanan katilimeilarin %0,7’sinin (1) higbir
zaman, %12,7’sinin (18) ara sira, %52,1’inin (74) ¢ogu zaman, %34,5’inin (49) her
zaman; Facebook kullanan katilimeilarin %0,9’unun (1) hi¢bir zaman, %15’inin (17)
ara sira, %54,9’unun (62) cogu zaman, %?29,2’sinin (33) her zaman; Linkedin
kullanan katilimcilarin %15,9’unun (33) ara sira, %47,8’inin (33) ¢ogu zaman,
%36,2’sinin (25) her zaman; Youtube kullanan katilimcilarin ise %0,5’inin (1) higbir
zaman, %15,5’inin (30) ara sira, %51’inin (99) ¢ogu zaman %33 {inilin (64) ise her

zaman giindemi takip ettikleri goriilmektedir.

4.7. Katihmcilarin Okuduklar: Haberlerin Duygu ve Diisiincelerini Etkileme

Sikhiklarimin Demografik Degiskenlere Gore Incelenmesi

Arastirmanin bu boliimiinde katilimeilarin haberlerin duygu ve diisiincelerini
etkileme sikliklariin demografik degiskenlere gore dagilimi frekans ve yiizde

tablolar1 seklinde ifade edilmistir.

4.7.1. Cinsiyet

Katilimcilarin - okuduklar1 haberlerin  duygu ve diisiincelerini etkileme

sikliklarinin cinsiyet degiskenine gore dagilimi Tablo 34°de gosterilmistir.
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Tablo 32. Okunan Haberlerin Katilimcilarin Duygu ve Diisiincelerini Etkileme

Sikliklarinin Cinsiyet Degiskenine Gore Dagilimi

Hicbir Zaman Ara Sira Cogu Zaman Her Zaman

Cinsiyet N % N % N % N %
Erkek 8 7,3% 54  495% 39  358% 8 7,3%
Kadin 1 0,9% 44 41,5% 53  50,0% 8 7,5%

Tablo 34’deki veriler incelendiginde katilimcilarin okuduklari haberlerin
duygu ve diisiincelerini etkileme sikliklarinin cinsiyet degiskenine gore dagilimi;
erkek katilimcilarin %7,3°1 (8) hicbir zaman, %49,5’1 (54) ara sira, %35,8’1 (39)
¢ogu zaman, %?7,3’0 (8) her zaman okuduklar1 haberlerin duygu ve diisiincelerini
etkiledigini ifade etmistir. Kadin katilimcilarin ise %0,9’u (1) hi¢bir zaman, %41,5’i
(44) ara sira, %50’si (53) cogu zaman, %7,5’1 (8) her zaman okuduklar1 haberlerin

duygu ve diisiincelerini etkiledigini ifade etmislerdir.

4.7.2. Yas

Katilimcilarin - okuduklar1 haberlerin duygu ve disiincelerini etkileme

sikliklarinin yas degiskenine gore dagilimi Tablo 35°de gosterilmistir.

Tablo 33. Okunan Haberlerin Katilimcilarin Duygu ve Diisiincelerini Etkileme

Sikliklarinin Yas Degiskenine Gore Dagilimi

Hig¢bir Zaman Arasira Cogu Zaman Her Zaman

Yas N % N % N % N %
18-20 0 0,0% 12 54,5% 7 31,8% 3 13,6%
21-23 2 9,1% 7 31,8% 10  455% 3 13,6%
24-26 1 1,3% 32 4277% 36  48,0% 6 8,0%
26ve Ustii 6 6,3% 47 490% 39 40,6% 4  42%
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Tablo 35’deki veriler incelendiginde katilimcilarin okuduklari haberlerin
duygu ve diisiincelerini etkileme sikliklariin yas degiskenine gore dagiliminda 18-
20 yas aras1 katilmecilarin %54,5’inin (12) ara sira, %31,8’inin (7) ¢ogu zaman,
%13,6’sinin (3) her zaman; 21-23 yas aras1 katilimcilarin %9,1’inin (2) higbir zaman,
%31,8’inin (7) ara sira, %45,5’inin (10) ¢ogu zaman, %13,6’sinin (3) her zaman ;
24-26 yas aras1 katilimcilarin %1,3 {iniin (1) hi¢bir zaman, %42,7’sinin (32) ara sira,
%48’inin (36) cogu zaman, %8’inin (6) her zaman; 26 yas ve lizeri katilimcilarin ise
%6,3’tiniin (6) higbir zaman, %49’unun (47) ara sira, %40,6’sinin (39) ¢ogu zaman,
%4,2’sinin (4) her zaman okuduklar1 haberlerin duygu ve diistincelerini etkiledigini

ifade ettigi goriilmektedir.

4.7.3. Gelir Diizeyi

Katilimcilarin  okuduklar1 haberlerin duygu ve diisilincelerini etkileme

sikliklarinin gelir diizeyi degiskenine gore dagilimi Tablo 36°da gosterilmistir.

Tablo 34. Okunan Haberlerin Katihmcilarin Duygu ve Diisiincelerini Etkileme

Sikliklarinin Gelir Diizeyi Degiskenine Gore Dagilimi

Hicbir
Gelir Zaman Ara Sira Cogu Zaman Her Zaman
Diizeyi N % N % N % N %
0-3000TL 3 3,9% 35 45,5% 31 40,3%
2

10,4%

8
3000-5000 3,5% 25 43,9% 27 47,4% 3 5,3%
3

5000-7000 1 2,0% 28 54,9% 19 37,3% 5,9%
7000-9000 2 20,0% 3 30,0% 4 40,0% 1 10,0%
9000+ 1 9,1% 3 27,3% 6 54,5% 1 9,1%

Tablo 36’daki veriler incelendiginde 0-3000 TL arasi gelire sahip
katilimcilarin %3,9’unun (3) hi¢bir zaman, %45,5’inin (35) ara sira, %40,3’linlin
(31) ¢ogu zaman, %10,4’iintlin (8) her zaman; 3000-5000 TL aras1 gelire sahip

katilimcilarin %3,5inin (2) ara sira, %47,4’iniin (27) ¢ogu zaman, %5,3’tiniin (3)
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her zaman; 5000-7000 TL aras1 gelire sahip katilimcilarin %2’sinin (1) higbir zaman,
%54,9’unun (28) ara sira, %37,3’iiniin (19) ¢ogu zaman, %5,9’unun (3) her zaman;
7000-9000 TL arast gelire sahip katilimecilarin %20’sinin (2) higbir zaman,
%30’unun (3) ara sira, %40’inin (4) ¢ogu zaman, %10’unun (1) her zaman; 9000 TL
ve iizeri gelire sahip katilimcilarin ise %9,1’inin (1) higbir zaman, %27,3’iliniin (3)
ara sira, %54,5’inin (6) ¢ogu zaman, %9,1’inin (1) her zaman okuduklar1 haberlerden

duygu ve diisiince olarak etkilendikleri goriilmektedir.

4.7.4. Egitim Durumlari

Katilimeilarin - okuduklar1 haberlerin  duygu ve diisiincelerini  etkileme

sikliklarinin egitim durumlart degiskenine gore dagilimi Tablo 37°de gosterilmistir.

Tablo 35.0kunan Haberlerin Katihmcilarin Duygu ve Diisiincelerini Etkileme

Sikliklarinin Yas Degiskenine Gore Dagilimi

Egitim Hicbir Zaman Arasira Cogu Zaman Her Zaman

Diizeyi N % N % N % N %
Ilkokul 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 2 100,0%
Ortaokul 1 25,0% 2 50,0% 1 25,0% 0 0,0%
Lise 2 7,4% 11 40,7% 9 33,3% 5 18,5%
Universite 5 3,5% 68 48,2% 61 43,3% 7 5,0%
Lisansiistii 1 2,5% 16 40,0% 21 52,5% 2 5,0%

Tablo 37°deki veriler incelendiginde ilkokul mezunu katilimcilarin
%100’{iniin (2) her zaman; ortaokul mezunu katilimcilarin %25’inin(1) higbir zaman,
%350’sinin (2) ara sira, %25’inin (1) ¢ogu zaman; lise mezunu katilimcilarin
%7,4’intin (2) higbir zaman, %40,7’sinin (11) ara sira, %33,3’{inlin (9) ¢ogu zaman,
%18,5’inin (5) her zaman; tniversite mezunu katilimcilarin %3,5’inin (5) higbir
zaman, %48,2’sinin (68) ara sira, %43,3’linlin (61) ¢ogu zaman, %5’inin (7) her

zaman; lisansiistii egitim mezunu katilimcilarin ise, %2,5’inin (1) hi¢bir zaman,
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%40’ 1min (16) ara sira, %52,5’inin (21) ¢ogu zaman %35’inin (2) ise her zaman

okuduklar1 haberlerin duygu ve diistincelerini etkiledigini ifade ettigi goriilmektedir.

4.7.5. Sosyal Medya

Katilimeilarin - okuduklari  haberlerin duygu ve diisiincelerini etkileme
sikliklarinin kullanilan sosyal medya ortamlari degiskenine gore dagilimi Tablo

38’de gosterilmistir.

Tablo 36. Okunan Haberlerin Katihmcilarin Duygu ve Diisiincelerini Etkileme

Sikliklarinin Kullanilan Sosyal Medya Degiskenine Gore Dagilimi

Hig¢bir Zaman Ara Sira Cogu Zaman Her Zaman
Sosyal Medya N % N % N % N %
Instagram 9 44% 93 458% 87 42,9% 14 6,9%
Twitter 6 4,2% 67 47,2% 58 40,8% 11 7,7%
Facebook 8 7,1% 51  451% 46  40,7% 8 7,1%
Linkedin 4 58% 36 52,2% 28  40,6% 1 14%
Youtube 8 4,1% 90 46,4% 84 43,3% 12 6,2%

Tablo 38’deki veriler incelendiginde Instagram kullanan katilimcilarin
%4,4’lintlin (9), hicbir zaman, %45,8’inin (93) ara sira,%42,9’linilin (87) ¢ogu zaman,
%6,9’1inilin (14) ise her zaman; Twitter kullanan katilimcilarin %4,2’sinin (6) higbir
zaman, %47,2’sinin (67) ara sira, %40,8’inin (58) ¢ogu zaman, %7,7’sinin (11) her
zaman; Facebook kullanan katilimcilarin %7,1°inin (8) hi¢bir zaman, %45,1’inin
(51) ara sira, %40,7’sinin (46) ¢ogu zaman, %7,1’inin (8) her zaman; Linkedin
kullanan katilimcilarin  %35,8’inin  (4) hi¢bir zaman, %52,2’sinin (36) ara sira,
%40,6’sinin  (28) cogu zaman, %]1,4’tiniin (1) her zaman; Youtube kullanan
katilimcilarin ise %4,1’inin (8) higbir zaman, %46,4’iiniin (90) ara sira, %43,3 {iniin
(84) ¢ogu zaman %06,2’sinin (12) ise her zaman okuduklar1 haberlerin duygu ve

diisiincelerini etkiledigini ifade etmislerdir.
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BOLUM 5

SONUC VE ONERILER

5.1. Sonuclar

Medya okuryazarligi ve dijital medya iizerinde egitimin etkisinin ne diizeyde
oldugunun ortaya koymanin amacglandig1 bu tez ¢alismasinda oncelikle s6z konusu
kavramlar tanimlar, siregler ele alinmis ve arastirmanin kuramsal c¢ergevesi
cizilmistir. Bu dogrultuda tezin birinci bdliimiinde “Medya” “Dijital Medya”
“Dijitallesme” kavramlar1 incelenmis analog medya ve dijital medya arasindaki
farklar ortaya konulmus ve dijitallesmenin tarihsel siireci ele alinmistir. Arastirmanin
ikinci bolimiinde ise “Medya Okuryazarligi” kavrami ele alinarak, Medya
okuryazarligiin diinyada ve tilkemizde ki tarihsel gelisim siiregleri, amaglari, ilkeleri
ve medya okuryazarligina yonelik yaklasimlar incelenmistir. Arastirmanin {igiincii
boliimiinde ise arastirmanin konusu olan dijital medyada karsilasilan haberlerin
yorumlanmasinda egitimin roliinliin incelenmesi i¢in kullanilan yontem ortaya
konulmus, calisma grubu ile veri toplama araglari tanmitilmistir. Arastirmanin
dordiincii boliimiinde ¢aligma grubuna uygulanan veri toplama araglarindan elde

edilen veriler tablolar halinde ortaya konulmustur.

Arastirmanin sonuglart dogrultusunda cinsiyet degiskenine gore erkek
katilimcilarin kadin katilimcilara kiyasla giin igerisinde daha fazla haber okuduklari,
okuduklart haberleri ¢evrelerindeki bireyler daha fazla yorumladiklari, okuduklar
haberlerin dogrulugunu daha sik arastirdiklari, karsilastiklar1 haberlerin duygu ve
diisiincelerini daha az etkiledigini ifade ettikleri sonucunu ulasilmistir. Yas degiskeni
ele alindiginda ise katilimcilarin yaglari arttikca haber okuma sayilarinin ve
okuduklart haberleri ¢evreleri ile yorumlama sikliklarin arttig1 goriilmiistiir. Bunun
yani sira yas arttikca katilimcilarin okuduklari haberlerin dogrulugundan siiphe
etmeye bagladiklari, giindemi takip etme sikliklarinin arttigi goriilmistir. Gelir
diizeyi degiskeni ele alindiginda ise gelir diizeyi artan bireylerin haber okuma

sikliklarinin azalmaya basladig: fakat okuduklar1 haberleri ¢evreleriyle daha sik
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paylasip, yorumladiklari ve dogrulugunu daha sik arastirdiklari, okuduklar
haberlerden daha az etkilendikleri goriilmiistiir. Egitim durumlar incelendiginde ise
egitim seviyesi arttikca haberlerin dogrulugunu arastirma sikliginin da paralel bir
sekilde artt1ig1, giindemi daha sik takip ettikleri goriilmiistiir. Kullanilan sosyal medya
araclarina bakildiginda ise kullanilan sosyal medya araglarinin bireyleri etkilemedigi

ve genel olarak homojen bir dagilim gosterdikleri tespit edilmistir.

5.2. Oneriler

5.2.1. Kurum ve Kuruluslara Yonelik Oneriler

* Egitim kurumlarinda verilen medya okuryazarligi egitimleri korumaci medya
okuryazarlig1 yaklagimina gore degil; elestirel medya okuryazarligi yaklasima
yonelik olarak diizenlenmeli ve bireylerin iizerine konusulan bir konu
hakkinda farkl goriisleri de degerlendirebilecek analitik diisiinme becerilerini
gelistirmeleri ve 0zglin yeni medya igerikleri lretebilmesini saglayacak

yetiler bireylere kazandirilmali.

« Milli Egitim Bakanligi tarafindan yaymlanan 2023 egitim vizyonu
incelendiginde, egitimin yasam boyu Ogrenme anlayisi ¢ergevesinde
sekillendirilmeye calisildig1 asikardir. Bu dogrultuda konu ile ilgili yetiskin
egitimlerinin yayginlastirilmas1 ve yetiskinlerin de 21.ylizy1l becerileri
arasinda yer alan medya okuryazarligi becerisine sahip olmalari

saglanmalidir.
+ Egitim miifredatlarinda yer alan medya okuryazarligi dersinin kapsami

genisletilmeli.  Disiplinleraras1  bir yaklasim benimsenerek medya

okuryazarlig1 her dersin becerileri arasinda yer almalidir.
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Medya okuryazarligi egitimi verecek olan egitimcilerin konu hakkinda
uzmanlasmasi i¢in ilgili branglarin 6gretmen adaylar lisans egitimleri
esnasinda yagam boyu 6grenen bireyler olarak yetistirilmeli.

Yasam boyu 6grenen olmanin yan sira ilgili branslarin 6gretmen adaylari ile
ilgili olarak medya okuryazarlig1 dersinin aktif bir siire¢ oldugu bu sebeple
Ogretim yontem ve teknikleri konusunda titiz davranilmasi gerektigi
aktarilarak, 6gretmen adaylarinin dersin dogasina uygun 6gretim yontemleri
benimsemeleri ve 6grencilerine analitik diistinme becerisini kazandirmalari

saglanmalidir.

Yiksekogretim kurumlarinda sempozyumlar, konferanslar gibi etkinlikler
diizenlenerek her yiiksekdgretim mezunu bireyin 21.yy becerilerine ve
bilhassa medya okuryazarlik becerisine sahip olmasi saglanmalidir. Bu
sekilde sosyal Ogrenmeler yardimiyla lisans mezunu bireylerin toplumun

cesitli kesimlerine medya okuryazarlig1 becerilerini aktarmasi saglanabilir.

Toplumun tiim fertlerinde medya okuryazarligi becerisinin gelismesi i¢in
yazil1 ve gorsel medya kurumlari aracilifiyla bilgilendirici ve tesvik edici

yayinlar yapabilir.

Bireylerin 21. Yiizyil becerilerini kazanabilmeleri amaciyla egitimde firsat
esitligi ilkesi dogrultusunda konu ile ilgili calismalarin iilkenin her tarafinda

yayginlagtirilmasi saglanabilir.

Universiteler, belediyeler, sivil toplum kuruluslar1 araciligiyla iicretsiz ve
halka acik konferanslar diizenlenerek yetiskinlerin bilginin kaynagini

arastirma yontemleri konusunda bilinglendirilmeleri saglanmalidir.

Medya okuryazarliginin yani sira dijital toplumlarin ortaya ¢ikmasima dogru
evrilen i¢inde bulundugumuz siiregler 1iyi analiz edilmeli, Ozellikle
yetiskinlerin dijitallesme disinda kalmalar1 saglanmali, bu dogrultuda dijital

okuryazarlik egitimlerinin de yukarida belirtilen medya okuryazarlig1 egitimi
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ile ilgili Oneriler dogrultusunda titizlikle bireylere kazandirilmasi

saglanmalidir.

* 2020 yilinda yasadigimiz kiiresel pandemi siireci yukarida bahsedilen
durumlarin 6nemini ortaya koymus ve sadece ililkemizde degil kiiresel capta
bilgi kirlilikleri ortaya ¢ikmustir. Bu bilgi kirlilikleri diinya iizerinde birgok
kisinin hayatin1 kaybetmesine veya hayati tehlike atlatmasina sebep olmustur.
Bu dogrultuda konu ile ilgili uluslararasi kuruluslarin onciiliigiinde ¢alismalar
yapilmali 6zellikle bilgi kirliliklerinin 6nleyici sistemlerin  kurulmasi

saglanmalidir.

5.2.2. Arastirmacilara Yonelik Oneriler

1 Bu calisma 215 katilimci ile smirhidir. Konu ile ilgili yapilacak yeni
calismalarda aragtirmanin ¢alisma grubu genisletilerek daha genel sonuglar

ortaya konulabilir,

2. Bu calisma arastirmaci tarafindan hazirlanan anket formu ve sorulari ile
stnirlidir. Farkli sorular ve veri toplama araglari kullanilarak konu ile ilgili

kapsamli sonuglar ortaya konulabilir

3. Bu calisma nicel arastirma yontemleri ve betimsel arastirma modeli ile
stirhdir. Gergeklestirilecek yeni calismalarda farkli arastirma modellerinin
yani sira, nitel arastirma yontemleri kullanilarak, bireylerin tutum ve

davraniglar1 incelenebilir.
4. Bu g¢alismada katilimcilar cinsiyet, yas, egitim ve gelir diizeyi ve kullanilan

sosyal medya araglar1 degiskenleri bakimindan incelenmistir. Calisma, farkl

sosyo-demografik degiskenler ile genisletilebilir.
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5. Yapilacak yeni caligmalarda, konu ile ilgili uluslararasi literatiirde yer alan
caligmalar incelenerek farkli iilkeler ile ilkemiz arasindaki farkliliklar ortaya

konulabilir.
6. Calisma sonucunda yas, cinsiyet, egitim, gelir diizeyi gibi degiskenlerde bir

takim farkliliklar oldugu tespit edilmistir. Yapilacak yeni ¢alismalarda bu

farkliliklarin nedenleri ortaya konulabilir.

80



Kaynakc¢a

Aufderheide, P. (1993). Media literacy: A Report of the National Leadership
Conference. Aspen CO: Aspen Institute.

Kirik, Ali M. (2017). Yeni Medya Araciligryla Degisen iletisim Siireci. Giimiishane

Universitesi Dergisi, (1).
Basal, B. (2018). Yeni Medya Planma Ve Tiiketici Davranislar. istanbul: Cantay.

Baslar, G. (2013). Yeni Medyanin Gelisimi ve Dijitallesen Kapitalizm. 15.Akademik
Bilisim Konferans: Bildirileri, (s. 823-831). Akdeniz Universitesi, Antalya.

Bazalgette, C. (2010). Teaching Media in Primary Schools. Londra: Sage
Publishing.

Binark, M., & Gencel Bek, M. (2010). Elestirel Medya Okuryazarlig1. Istanbul:
Kalkedon.

Bozkurt, A. (2013). Agik ve Uzaktan Ogretim: Web 2.0 ve Sosyal Aglarin Etkileri.
Akademik Bilisim 2013, 689-684.

Briggs, A., & Burke, P. (2011). Medyanin Toplumsal Tarihi: Gutenberg’den

Internet’e. Istanbul: Kirmiz1 Yayinlari.

Cakir, H., Kocer, M., & Aydmn, H. (2012). Medya Okuryazarlig1 Dersini Alan Ve
Almayan Ilkdgretim Ogrencilerinin  Medya Izleme Davramslarindaki

Farkliliklarin Belirlenmesi. Selguk Iletisim, 7(3), 42-54.

Celik, R., & Yagldere, S. (2015). Yeni ve Geleneksel Medya Okumalari. Istanbul:
Senyildiz.

Dedeoglu, G. (2016). Teknoloji iletisim, Yeni Medya ve Etik. Istanbul: Sentez
Yayincilik.

Degirmencioglu, G. (2016, Temmuz). Dijitallesme Caginda Gazeteciligin Gelecegi
ve Inovasyon Haberciligi. Trt Akademi, 1(2), 592-606.

81



Demirel, S. (2016). Sinema-Teknoloji Iliskisi:Ses, Renk, Genis Perde, Dijitallesme
Ve U¢ Boyutun Anlatima Katkilari. Yaymlanmamis Yiiksek Lisans Tezi,

Sosyal Bilimler Enstitiisii, Ankara Universitesi, Ankara. .
Giileryiiz, V. (2002). Dijital ve Analog Elektronik Devreleri . Istanbul: Birsen.

Giindogan, B. (2019). Tiirkiye'de ergenlerin medya okuryazarligi ve "fake news"
farkindalig1 iliskisi. Yaymnlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Galatasaray

Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Istanbul.
Hall, F. (2013). DIJITAL YAYINCILIK. istanbul: Profil Yaymcilik.

Kanat, S. (2016). Uluslararas: iliskiler Yaklasimlar1 A¢isindan Dijital Medya. TRT
Akademi Dijital Medya Sayisi, 1(2), 528-546.

Kansizoglu, H. (2016). Tiirkge 6gretmeni adaylarinin medya okuryazarligi dersine

yonelik goriisleri. [Ikogretim Online Dergisi, 15(2), 469-486.

Karabulut, N. (2009). Yeni Medya Teknolojileri ve Halkla Iliskiler. Istanbul:
Beykoz Lojistik Meslek Yiiksekokulu Yaynlari.

Karatag, A., & Sozer, M. (2018). Egitim Fakiilteleri I¢in "Medya Okuryazarlig"
Egitim Programi. Kirikkale Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi (KUSBD),
8(2), 593-606.

Kellner, D., & Share, J. (2007). Critical Media Education, Democracy, and the
Reconstruction of Education. Educagdo & Sociedade, 29(104).

Kellner, D., & Share, J. (2007). Critical media literacy, democracy, and the
reconstruction of education. In D. Macedo & S.R. Steinberg (Eds.), Media

literacy: A reader. New York: Peter Lang.

Keskinbigki, B. (2019). Yeni Medya Ve Demokrasi Iliskisi: Yeni Medyanin
Demokrasiyi  Islevsellestirme  Potansiyeli ~ Uzerine Bir  Calisma.
Yayinlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Istanbul

Universitesi, Istanbul.

Kocadas, B. (2005). Kiiltiir ve Medya. Bilig(34).

82



Kutoglu, U. (2007). Medya Okuryazarligi1 ve Cocuk Egitimi. N. Tiirkoglu, & M.
Simsek i¢cinde, Medya Okuryazarligi.

Milli Egitim Bakanlig1. (2007). Medya Okuryazarligi Dersi Ogretim Programa.
Ankara. 01 23, 2020 tarihinde
http://mufredat.meb.gov.tr/Dosyalar/2018813172123543-
7%C3%96P%202018-
83%20Medya%200kur%20yazarl%C4%B1%C4%9F%C4%B1%20(7%20ve
va%_208.%20s%C4%B 1n%C4%B 1f).pdf adresinden alindi

Najafli, M. (2018). Ortadgretim Ogrencilerinin Tv Izleme Aliskanliklarinin Medya
Okuryazarligi Baglaminda Incelenmesi: Azerbaycan Ornegi. Yaymlanmamis

Yiiksek Lisans Tezi, Erciyes Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Kayseri.

Papaioannou, T. (2011). Assessing digital media literacy among young people
through their use of social networking sites. Journal of Social Informatics,
8(15), 36-48.

Potter, W. (2005). Media Literacy. California, USA: Sage.
RTUK. (2007). Ilkdgretim Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmen El Kitab1. Ankara.
RTUK. (2016). Medya Okuryazarlig1 Arastirmasi. Ankara.

Solmaz, T. (2016). Yeni lletisim Teknolojileri Baglamida Medya Okuryazarhig:.
Yaymlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Atatiirk Universitesi, Sosyal Bilimler

Enstitiisii, Erzurum.

Topeu, Z., & Tiirk, M. (2016). Dijital Cag Okuryazarlig1 Baglaminda Yeni Medya
Becerileri. Yeni Tiirkiye, 89, 459-466.

Tirk Dil Kurumu. (2020, 01 23). Biiylik Tiirk¢e Sozliik. https:/sozluk.gov.tr/

adresinden alindi

Tirkmen, B. (2019). Dijital Medyanin Ceviri Egitimindeki Yeri Ve Dijital Medya
Edinci Onerisi. Yaymlanmamis Doktora Tezi, Sakarya Universitesi, Sosyal

Bilimler Enstitiisti. Sakarya.

83


http://mufredat.meb.gov.tr/Dosyalar/2018813172123543-

Tiirkoglu, N. (2007). N. Tiirkoglu, & M. Simsek i¢inde, Medya Okuryazarlig (s.
278). Istanbul: Kalemus Yayinlari.

Ulusoy, A. (2018). Dijital Medya Okuryazarligi, Gereksinimler Ve Yenilikg¢i
Uygulamalar Uzerine Bir Inceleme. Yaymlanmamis Doktora Tezi, Erciyes

Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii. Kayseri.

UNESCO. (2015). Veri Okuryazarhiginin Otesi Veri Caginda Toplumun Katilimi ve
Giiclendirilmesinin Yeniden Kesfi, Tartisma icin On. (Data-Pop Alliance,
Dii.)

Yagibasan, H. (2019). Tirkiye’de Yeni Medyanin Kamu Hizmeti Yayinciliginda
Yaratt1§1 Degisimler: Trt Ve Yeni Medya iliskisi. Yaymlanmamis Yiiksek

Lisans Tezi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Firat Universitesi, Elaz1g.

Yengin, D. (2015). Yeni Medyanin Olanaklari: Semantik Web. TOJDAC / The

Turkish Online Journal of Design Art and Communication, 5(1).

Yilmaz, M., & Tutar, H. (2003). Genel iletisim: Kavramlar ve Modeller. Ankara:
Seckin Yayincilik.

Yiiksel, U. (2012). Geleneksel Medya ve Yeni Medya.

Alagozlii, C. (2012). “Tirkive’de ve Avrupa Birligi Ulkelerinde Medya
Okuryazarhigr”. RTUK Uzmanlik Tezi.

Altun, A. (2010). “Medya Okuryazarligimin Sosyal Bilgiler Programlariyla
Iliskilendirilmesi ve Uygulanmasi” Yaymlanmamis Dok. Tezi, Gazi Uni.,

Egitim Bilimleri Ens., Ankara.

Angell, H. (2005). “What Music Videos Teach At-risk Adolescent Girls: Making a
Case for Media Literacy Curriculum.” University of Florida. Unpublished
Doctoral Dissertation. Florida.

Aufderheide, P. (1993). “Media literacy: A Report of the National Leadership
Conference.” Aspen CO: Aspen Institute.

84



Avrupa Komisyonu. (2007). Report On The Results Of The Public Consultation On
Media Literacy.

Avrupa Komisyonu. (2014). “Study on the current trends and approaches to media

literacy in Europe.”

Barut, M. (2018). “Medya okuryazarliginin toplumsal karsiligi iizerine amprik bir
calisma (Elazig ili ozelinde akademisyenler ile vatandaglar arasinda
karsilastirmali bir analiz).” Yaymlanmamis Y.L. Tezi, Firat Uni., Sos. Bil

Ens., Elaz1g. .
Basal, B. (2018). “Yeni Medya Planma Ve Tiiketici Davranislar.” Istanbul: Cantay.

Baglar, G. (2013). “Yeni Medyanin Gelisimi ve Dijitallesen Kapitalizm.”
15.Akademik Bilisim Konferansi  Bildirileri, (S. 823-831). Akdeniz

Universitesi, Antalya.

Bazalgette, C. (2010). “Teaching Media in Primary Schools”. Londra: Sage
Publishing.

Bilici, 1. (2011). “Tiirkiye'de Ortaégretimde Medya Okuryazarligi Dersi Icin Bir
Model Onerisi.” Yaymlanmamis Dok. Tezi, Erciyes Uni., Sos. Bil. Ens.,

Kayseri.

Binark, M., & Bek, M. (2007). “Elestirel Medya Okuryazarligi: Kuramsal
Yaklasimlar Uygulamalar.” Istanbul: Kalkedon Yayimnlari.

Binark, M., & Gencel Bek, M. (2010). “Elestirel Medya Okuryazarhig.” Istanbul:
Kalkedon.

Bozkurt, A. (2013). “A¢ik ve Uzaktan Ogretim: Web 2.0 ve Sosyal Aglarin
Etkileri.” Akademik Bilisim 2013, 689-684.

Briggs, A., & Burke, P. (2011). “Medyanmin Toplumsal Tarihi: Gutenberg’den

Internet’e.” Istanbul: Kirmiz1 Yayinlari.

Buckingham, D. (2001). “Media Education, A Global Strategy For Development A
Policy Paper Prapared For Unesco.”

85



Can, A. (2014). “SPSS ile Bilimsel Arastirma Siirecinde Nicel Veri Analizi” (3.Bask1
b.). Ankara: Pegem Akademi.

Cakir, H., Koger, M., & Aydn, H. (2012). “Medya Okuryazarligi Dersini Alan Ve
Almayan  Ilkégretim  Ogrencilerinin - Medya Izleme Davranislarindaki

Farkhiliklarin Belirlenmesi.” Selguk Iletisim, 7(3), 42-54.

Celik, R., & Yaglidere, S. (2015). “Yeni ve Geleneksel Medya Okumalari.” Istanbul:
Senyildiz.

Cicek, E. (2013). “Medya Okuryazarlik Diizeyi Ile Medya Kullanimi Arasindaki
Iliski: Iletisim Meslek Lisesi Ogrencileri Uzerine Bir Alan Arastirmasi.”

Yaymlanmamis Y.L. Tezi , Marmara Uni., Sosyal Bil. Ens., Istanbul.

Dedeoglu, G. (2016). “Teknoloji Iletisim, Yeni Medya ve Etik.” Istanbul: Sentez
Yayincilik.

Degirmencioglu, G. (2016). “Dijitallesme Caginda Gazeteciligin Gelecegi ve
Inovasyon Haberciligi.” Trt Akademi, 1(2), 592-606.

Demirel, S. (2016). “Sinema-Teknoloji Iliskisi:Ses, Renk, Genis Perde, Dijitallesme
Ve U¢ Boyutun Anlatima Katkilar:.” Yaymlanmamis Y.L. Tezi, Sos. Bil.
Ens., Ankara Uni., Ankara. .

Erdem, C. (2018). “Diinyada ve Tiirkiye'de Medya Okuryazarliglr.” Egitim
Bilimlerinde Akademik Arastirmalar, 409-423.

Fransman, J. Understanding literacy. Paris: UNESCO, 2015.

Garcia, A., Seglem, R., & Share, J. (2012). “Transforming Teaching and Learning
through Critical Media Literacy Pedagogy.” Learning Landscapes, 6(2).

Giileryiiz, V. (2002). “Dijital ve Analog Elektronik Devreleri.” Istanbul: Birsen.

Gilindogan, B. (2019). “Tiirkiye'de Ergenlerin Medya Okuryazarligi Ve "Fake News"
Farkindalig: Iliskisi.” Yaymlanmamis Y.L. Tezi, Galatasaray Uni., Sos. Bil.

Ens., Istanbul.

86



Hall, F. (2013). “Dijital Yaywncilik.” Istanbul: Profil Yaymcilik.
Hobbs R. (2010). “Digital and Media Literacy: A Plan of Action”.

Isiklar, G. (2017). “Kadin dergilerindeki reklam iletilerinde haz kavrami ve gérsel
kod eslesmesi.” Yaymlanmamis Dok. Tezi, I.A.U., Sos.Bil.Ens., istanbul.

(G) Isiklar, Giilnur (2001). “Sanat iletisim Ortamlarinda Dilsel Kullanim”.

Kanat, S. (2016). “Uluslararasi Iliskiler Yaklasimlar1 Agisindan Dijital Medya.” TRT
Akademi Dijital Medya Sayisi, 1(2), 528-546.

Kansizoglu, H. (2016). “Tiirkce 6gretmeni adaylarinin medya okuryazarligi dersine

yonelik goriisleri.” [lkogretim Online Dergisi, 15(2), 469-486.

Karabulut, N. (2009). “Yeni Medya Teknolojileri ve Halkla Iliskiler.” Istanbul:
Beykoz Lojistik Meslek Yiiksekokulu Yaynlari.

Karatas, A., & Sozer, M. (2018). “Egitim Fakiilteleri I¢in "Medya Okuryazarlig"
Egitim Programi.” Kirikkale Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi (KUSBD),
8(2), 593-606.

Kazan, H., & Balkin, A. (2018). “Geg¢misten Glinlimiize Medya Okuryazarligi
Egitiminin Tarihsel Déniisiimii: Tiirkiye Ornegi.” The 6th International
Congress on Curriculum and Instruction , 248-261.

Keles M. (2013). “Elestirel Pedagoji Baglaminda Medya Okuryazarligi Dersinin
Islenis Biciminin Incelenmesi.” Yaymlanmams Yiiksek Lisans Tezi, Atatiirk

Universitesi, Sosyal Bilimler Ensitiisii, Erzurum.

Keles, Y. E. (2019). “Sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinin kisilik tipleri ile yasam
boyu Ogrenme yeterlik algilarinin incelenmesi (Manisa Celal Bayar
Universitesi Ornegi).” Sosyal Bilimler Enstitiisii, Manisa Celal Bayar

Universitesi, Manisa, Tiirkiye.

Kellner, D., & Share, J. (2007). “Critical Media Education, Democracy, and the
Reconstruction of Education.” Educag¢do & Sociedade, 29(104).

87



Kellner, D., & Share, J. (2007). “Critical media literacy, democracy, and the
reconstruction of education. In D. Macedo & S.R. Steinberg (Eds.), Media

literacy: A reader.” New York: Peter Lang.

Keskinbigki, B. (2019). “Yeni Medya Ve Demokrasi Iliskisi: Yeni Medyanin
Demokrasiyi  Islevsellestirme  Potansiyeli Uzerine Bir Calisma.”

Yayinlanmamis Y.L. Tezi, Sos. Bil. Ens., Istanbul Universitesi, Istanbul.
Kocadas, B. (2005). “Kiiltiir ve Medya.” Bilig(34).

Kutoglu, U. (2007). “Medya Okuryazarligi ve Cocuk Egitimi.” N. Tiirkoglu, & M.
Simsek i¢inde, Medya Okuryazarligi.

Masterman, L. (1985). “Teaching the Media.” New York: Comedian Books.

Milli Egitim Bakanhgi. (2007). “Medya Okuryazarligi Dersi Ogretim Program.”
Ankara

Najafli, M. (2018). “Ortadgretim Ogrencilerinin Tv Izleme Aliskanliklarmin Medya
Okuryazarligi Baglaminda Incelenmesi: Azerbaycan Ornegi.”

Yayinlanmamis Y. L. Tezi, Erciyes Uni., Sos. Bil. Ens., Kayseri.
Ozkan, Y. (2020). “Arastirma Yontem ve Teknikleri II.”

Papaioannou, T. (2011). “Assessing digital media literacy among young people
through their use of social networking sites.” Journal of Social Informatics,
8(15), 36-48.

ey

(23-25 Mayis 2005) Bildiri Kitabt (s. 19). Istanbul: Marmara Universitesi

Iletisim Fakiiltesi Yayinlari.
Potter, W. (2005). “Media Literacy”. California, USA: Sage.

RTUK. (2007). “Ilkégretim Medya Okuryazarhigi Dersi Ogretmen El Kitab.”
Ankara.

RTUK. (2016). “Medya Okuryazarlig1 Arastirmasi.” Ankara.

88



Solmaz, T. (2016). “Yeni Iletisim Teknolokileri Baglaminda Medya Okuryazarhigi.”

Yayinlanmamis Y.L. Tezi, Atatiirk Uni., Sos. Bil. Ens., Erzurum.

Solmaz, T. (2016). “Yeni Iletisim Teknolojileri Baglamida Medya Okuryazarlig:.”
Yayinlanmamis Y.L. Tezi, Atatiick Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii,

Erzurum.
Sperry, C. (2012). “Teaching Critical Thinking Through Media Literacy.”
Taskiran, O. (2007). “Medya Okuryazarligina Giris.” Istanbul: Beta Yaymlar1.

Topgu, Z., & Tiirk, M. (2016). “Dijital Cag Okuryazarligi Baglaminda Yeni Medya
Becerileri.” Yeni Tiirkiye, 89, 459-466.

Tiirk Dil Kurumu. (2020, 01 23). “Biiyiik Tiirkge Sozliik.”

Tiirkmen, B. (2019). “Dijital Medyanin Ceviri Egitimindeki Yeri Ve Dijital Medya
Edinci Onerisi.” Yayinlanmamis Dok. Tezi, Sakarya Uni., Sosyal Bilimler

Enstitiisii. Sakarya.

Tiirkoglu, N. (2007). N. Tiirkoglu, & M. Simsek iginde, Medya Okuryazarlig (S.
278). Istanbul: Kalemus Yayinlari.

Ulusoy, A. (2018). “Dijital Medya Okuryazariigi, Gereksinimler Ve Yenilikgi
Uygulamalar Uzerine Bir Inceleme.” Yaymlanmamis Dok. Tezi, Erciyes

Uni., Sos. Bil. Ens.. Kayseri.

Ulusoy, A. (2018). “Dijital Medya Okuryazarligi, Gereksinimler Ve Yenilik¢i
Uygulamalar Uzerine Bir Inceleme.” Yayinlanmamis Dok. Tezi, Erciyes

Uni., Sos. Bil. Ens., Kayseri.

UNESCO. (2015). “Veri Okuryazarliginin Otesi Veri Caginda Toplumun Katilimi ve
Giiclendirilmesinin Yeniden Kesfi, Tartisma icin On.” (Data-Pop Alliance,
Dii.)

Uyanik, M. (1937). “Yeni Okulun Ders Vasitalarindan Gazete (Ikinci Basim)”.

[stanbul: Devlet Basimevi.

89



Yagibasan, H. (2019). “Tiirkiye’'de Yeni Medyanin Kamu Hizmeti Yayinciliginda
Yarattigi Degisimler: Trt Ve Yeni Medya Iliskisi.” Yaymlanmamis Y.L. Tezi,
Sos. Bil. Ens. , Firat Uni., Elazig.

Yilmaz, M., & Tutar, H. (2003). “Genel Iletisim: Kavramlar ve Modeller.” Ankara:
Seckin Yayincilik.

Yiiksel, U. (2012). “Geleneksel Medya ve Yeni Medya.”

90



