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TARIHI GELiSiM SURECI iCERISINDE ALISVERIS MERKEZLERI

Mustafa DEMIRKAN', Sinem DISKAYA TAS!

Ozet

Tarih boyunca her dénem ve uygarlikta, iginde iiriin dolasgimmmn gerceklesecegi mekanlara
gereksinim duyulmugtur. Aligveris mekanlarmin zaman igindeki doniisiimii incelendiginde, 20.
yiizyila kadar olan dénemde, kentlerdeki aligveris yerlerinin en temel karakteristizinin “kent dokusu
ile bitiinlesme” oldugu goriilmektedir. Antik dénem kentlerinde agoralar ile baslayip, Osmanh
doneminde kapaligarsilara, Ortagag kentlerinde ise meydanlara, sokaklara yerini birakan aligveris
merkezlerinin gintimiizdeki bigimlerine doniisimii 19.yy’da pasajlar ve biiyilk magazalarla
gergeklesmistir. Bu mekanlarda kent mekant ile aligveris mekan ig ige geger, kentin cekirdeginde yer
alir ve ¢ok islevli bir kamusal mekan, iletisim mekani olusturur. Tarihi gelisim siireci icerisinde
aligveris merkezlerinin islevsel semasinda form, islev, malzeme, doku, renk ve mekansal kurgu
déniigiimleri anlatilmagtir.

Abstract

Throughout history, in all periods and civilizations, there has been a need for places in which the
exchange of good were to be made. It is observed that during the period up to 20 th Century, the most
basic characteristic of shopping places in cities is “integration with the urban structure”. Starting with
agoras in the Antique period then leaving their places to covered bazaars in the Ottoman period and
then to public squares and streets in Middle Age cities, today’s shopping centers were formed as
arcades and big shops in the 19 th century. In those places, the shopping area is situated and
integrated with in the city centre and constitutes a multi-functional public and communication place.
The transformation of form processing, material, structure, colour and design is explained in the
functional scheme of shopping centers during the historical development process.

Anahtar  Kelimeler: Agora,stoa, kapalicarsi, pasajlar, mekan tasarimi,alisveris mekanu,iletisim
mekana.

]

“Yaratma sabir gerektiren bir siirectir.’
Le Corbusier

Mekan tasarimi, Lefebvre’e gore insanlarn ilk aleti iiretip dogay: tahrip etmeye
bagladiklarindan hemen sonra onu yeniden diizenlemeleri ile basladi [1].

Mimarlik toplum ve birey olarak onu olusturan insan yasamuyla ilgili islev ve
etkinliklerin gergeklesecegi mekani ve gevresini, insa etme, diizenleme, organize etme sanati
ve eylemidir[2].

Gegmisinden bu yana, toplumsal bir sanat olan, toplum i¢in ve toplumun olanaklar ile
yapilan mimarlik, déneminin iiretim siireci iginde hem toplumu hemde yap: sahibinin
egilimlerini temsil etmistir.

Kentsel mekan ve yapilar énemsendikleri oranda tasarim 6lgiitleri de gcesitlenir ve
¢ogalir. Unutmamalidir ki dogadaki her yapi bir engeldir, hele o yapiy: kullananlarin
disindakiler i¢in biisbiitin engeldir, tasarimin amaci bu engelin mahsurlarini gidermek,
keyifle kullamlan ve seyredilen bir iiretime déniistiirmektir. Bu amagla tasarim siirecinde,
gevre ve Uretim kosullari, gereksinmeler, insan iliskileri, yasam bicimi gozetilerek, islevlerin
akist ve kullamm senaryolar1 hazirlanarak yapilarin bicimlendirilmesi, malzemede renk ve
dokunun dikkate alnmasi, 151k ve gblge, yansima, hatta giiniimiizde giindiiz ve gece
etkileriyle diizeyli, gekici, farkli ¢6ziimler bulmaya galigmak gereklidir.
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Insanoglunun temel gereksinmelerinden biri olan alisveris, gegmiste kent mekaninda
gerceklestirilen sosyal bir eylemdi. 1.0. 7. yiizyilda, Yunanca’da ‘insanlarin biraraya
gelmelerini,toplanmalarimi’ ifade etmek i¢in kullanilan “agora” kelimesi, daha sonraki
yiizyilda, “pazar yeri” anlaminda kullanilmaya baglamig ve zaman i¢inde agora toplumsal,
ekonomik, siyasal ve hatta dinsel 6gelerinin birbiri ile igige gectigi kentsel bir mekana
déniiserek yiizyillar boyunca kent morfolojisi i¢indeki 6nemini korumustur [3].

Agora, Yunan kentinin komiinal yasaminin kalbi, kent konseptinin 6nemli bir
tamamlayicisidir. Hatta Aristo, agoralari olmayan kentleri uygarlik dis1 diye tanimlamistir.
Bu agik alanlarda ticaret ve 6gretim yapiliyor, politika tartisiliyordu. Atina’da baslangicta
agora, ozel evlerle ve diikkanlarla tamimliydi, ama 1.0. 3. yiizyllda mallarin1 satan
zanaatkarlara bariaklik yapan bir kenari siitun dizileriyle agilmis uzun yapilarla, “stoa” larla
tanimlandi[4].

Golgelik yer olarak da bilinen, aligverigin, gozlemlerin, tartigmalarin yapildig: ve fikir
diinyasinda ‘stoacilik’ felsefesine adini veren, kismen kutsal bu yerler belki de tarihteki ilk
iletisim mekanlaridir.

I TYEY Hiiiiis

Sekil 1 Milet antik kenti yerlesim plani Sekil 2 Milet Antik Kenti “Agora ve Stoa”
(Owens,E., Yunan ve Roma Diinyasinda (Fotograf. M. Demirkan)
Kent’, 2000,Homer yaynlari.)

Ortagagda, kentlerdeki bozuk konfor kosullarina karsin, sokaklarda, meydanlarda yine
de renkli bir yasam oldugunu kabullenmek gerekir.

Ortagag kentlerinde sokaklar, meydanlar aligverig etkinliginin gesitli amaglar igin
toplanma, diger kentlilerle sosyal iletisim kurma gibi kentsel islevlerle birlikte yer aldif
ortamlardir.

Uretim biciminden kaynaklanan, zeminde aligveris, diikkanlar, iist katlarda goklukla
zanaatkarlarin konutlari, sokak ve meydanlardaki yasamun, etkinliklerin, iletisimin uzun
siireli ve ¢ok amagli olmasini sagliyordu.

Bu tarihsel gelisim iginde, Osmanli Imparatorlugu déneminde de ticaret alanlari kent
merkezlerinin vazgegilmez bir 6gesi olmakta, hanlar, arastalar ve kapali carsilar kentin
mekansal organizasyonu i¢inde 6nemli bir yer tutmaktadirlar.
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Tarihi Gelisim Siireci Icerisinde Alisveris Merkezleri

Sekil 3 Kapaltcar;l, 15.yy Sekil 4 Kapalicarst, genel goriintim
(Belge, Murat, “Istanbul’'u gezerken’, 1998, (Istanbul ansiklopedisi, 1994,
Tarih vakfi yayinlari, Fotograf: Biinyad,Ding) Tarih Vakfi yaymlari, Ayla Diizgiin arsivi)

Aligveris alanlarint iki bin besyiiz yillik bir tarihsel siire iginde inceledigimizde
toplumsal, ekonomik iligkilere ve iiretim teknolojisine bagli olarak gelistiklerini ve kent
merkezlerinin 6nemli birer unsuru olduklarini, degisik mekansal formlar aldiklarini
gbrmekteyiz.

Gliniimtziin aligveris merkezleri ve magaza formatlarmin ilk 6rnekleri 19.ylizyilda
ortaya cikti[5]. Bu donemde ¢agdas aligveris merkezinin onciileri, bilyiik kentlerdeki pasajlar
ve biiylik magazalardir. Londra’da diinya sergisi, fuar1 i¢in yapilmis olan 'Crystal Palace’
buna giizel bir 6rnek olusturmaktadir.

Sekil 5 Crystal Palace, 1851, Londra.

Pasajlar aligveris yapilarinin kent dokusu iginde yogunlastiriimasmimn ilk sinyallerini
verdi, kestirme sokak yapi iginde diizenlendi. Bu yapilarda vitrin bakma ve aligveris yapma
bir tiir dinlence etkinligine doniistii.

Pasajlar, portikler ve biiyiik magazalar ile baslayan “kentsel mekan-aligveris mekani
butiinliigti"ndeki kopma giiniimiiziin kapal kutu igerisindeki aligveris merkezlerinde doruk
noktasina ulagti [6].

1950’1 yillarda kapal kutu-blok ve arasindaki bosluklar insanlar arasindaki iliskiyi
zedeledi.Kent dokusunda, ticaret bolgelerinde sokak ve caddelerden plazalar diizenine
gecilmesiyle yapilar arasinda olusan meydanciklar bireyler agisindan, dinlence alanindan ve
iliski kurma alanindan ¢ok kosturmaca bélgesine doniistii.1970°li yillarin baglarinda hem
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sokagi, meydam ¢ok kathi bir bina igine sokmak hem de donuklasan insan iligkilerini
canlandirmak icin yeni bir mekan tasarimi kavrami, “Espace media”,“iletisim mekani”
kavramu olustu, ilk drneklerinden birini de “Renaissance Center” tasarimi ve uygulamasiyla

John Portman Detroit’te gergeklestirdi.

Sekil 6 J. Portman Ig Mekan Tasarim Sekil 7 Portman, farkli formlardan olusan ofis alant

Renaissance Center kompleksi, ofis, konut, carsi gibi farkli eylem alanlarinin
olusturdugu, icinde dis mekana ait gesitli peyzaj 6gelerini barindiran atriumlar bulunan, yapi
icinde kurgulanmis kentsel bir mekandir. I¢ mekanda, labirent bosluklarin ortaya ¢ikardig:
gblge-151k ile renk etkisi vurgulanmigtir. Ayrica spiral merdivenlerin, rampalarin farkl
formlari, katlar1 baglayici etkisi mekanda hareketlilik, akigkanlik ve biitiinliik saglamistir.

Son yillarda iilkemizde ¢ok sayida inga edilmekte olan ¢agdas ahigveris merkezleri,
birgok magazay1 bir yada birka¢ biiyiik magaza bir siipermarket / hipermarket ve sosyal
etkinlik alanlari ile biitiinlegtirerek, yeni kentsel odak noktalar1 yaratmaktadir.

Istanbul yar1 agik yar1 kapali Milli Reassiirans ¢arsist harig tutulursa, tilkemizde aligveris
merkezlerinin prototipi ‘Galleria’dir. Daha sonra ise Akmerkez, Capitol, Profilo, Mayadrom,
Metrocity, Cevahir ve son olarak da Kanyon hayatimiza girmislerdir.

Galleria ve Metrocity’nin dogrusal, ¢izgisel bir formu oldugu gozlenmekte, tek
amaghihigi ve tekdiizeligi vurgular bigimde ahgveris birimleri aym eksen lizerinde yer
almaktadir. Akmerkez’de ise; dogrusal bir dolagim alam diizeni olup, formu itibariyle bir
licgen lizerinde ydnlendirme niteligine sahiptir. Capitol ve Cevahir aligveris merkezlerinin
dogrusal olan formlarina bakildiginda tek bir diigiim noktasmin oldugu ve tek dogrultulu
oldugu gozlemlenmektedir [7].

Tarihi Gelisim Siireci Icerisinde Alisveris Merkezleri

Genelde ¢ok kath kapali sokak ve kiiciik meydan kavrami bazen geleneksel sokak
diizeni, iki yanda magazalar veya sokak meydan karisimi, ortada ¢ok kath bosluk ve lineer
bir eksen fiizerinde alisveris mekanlari, bazen de bir meydancik etrafina dizilmis
diikkanlardan olusmaktadir.

Genel- olarak goriildiigii gibi, i¢ mekana alinan kentsel alanda yapilan dekoratif
diizenlemeler ve kullanilan peyzaj d3eleri araciligiyla yaratilan zengin goriintiiniin ardinda,
geleneksel ¢izgisel diizenli ve kullanictyr yonlendiren bir mekansal organizasyon
yatmaktadir.
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Bu yapilarda, Roma’da Panteon’da baslayan gokyliziine agilma, gokyiizii rengini gérme
ve aydinlanma arzusu seffaf ortiilii agikhiklarla saglanmis, yap1 kapali kutu karakterini
korumustur.

-
Sekil 8 Galleria, ic mekan Sekil 9 Galleria, orta eksen, sirkiilasyon

Ancak yeni bir kent ikonu olarak adlandirilan ‘Kanyon’ ilk agik aligveris alan1 olarak
yukarida s6zii edilenlerden daha yeni ve farkli olamdir. Bu kompleks hi¢ dogal 151k almayan
yada kismen dogal 1sik alan aligveris merkezleri kutularindan biri olmasi yerine aligveris
merkezi agik olarak tasarlanmis ve ana konsept olarak “sokak temasi” secilmistir. Kanyon,
¢ok katli bir sokak kavrami yaratmaktadir. Kompleksin yanindaki ofis, konut bloklari,
yapiya fonda bi¢im ve doku katmaktadir. Binalarin formlar1 ve kavisli diizenleri akan bir
nehrin topragi oymastyla olusan dogal bir kanyonu animsatmaktadir. On plandaki {i¢ farkli
bina, islevleri bakimindan birbirini tamamlamakta ve birbirinden farklilagmaktadir. Binalarin
farkli formlar1 da degisik hava akimlarina yol agmaktadir .

Islev anlaminda ¢ok gesitli olan kompleksin cesur ve garpici formu bej ve gri renk
tonlarinda dogal taslar ve dzglin yap1 malzemeleriyle desteklenmistir. A¢ik toprak tonunda
tas ve boyali bakir madeni bantlar cephenin ana unsurlarini olusturmustur. Dogal tas
kullanmak ve yesilligin onunla birlesmesi tasarima bir anlamda 6zgilinliik de katmustir.
Mimari tasarim dogal 15181in ve kent manzarasinin optimum diizeyde i¢ mekana taginmasini
hedeflemistir. Sert zemin aralarinda, teraslarda, ¢atilarda yesil unsura yer verilmis, saydam
alanlardan masif alana gegilen noktalarda sert bir gegis yerine metal panellerle serigrafik
doku ile yumusak bir ge¢is saglanmistir. Dogayi, yesili bir anlamda kenti i¢ine alan yapmimn
icindeki egrilerin, yuvarlaklarin g¢evreyle, sokaklarla iliskileri vardir. Yapmin, yuvarlak
formlu 25 katli ofis binasinin dis yiizeyinde 6zel bir cam kullanilmistir. Bu cam yiizey doku,
iceriden disarty1 renk olmadan — bir mavi, yesil yada kahverenginin arkasindan- degil de
disaridaki insanin igeriyi algilayabilme 6zelligini yansitacak sekilde tasarlanmug, silo
goriintlisiinii yok etmistir.

Burada tek bir kiitle boyluboyunca devam etmekte ama formu sayesinde yansima
olusmakta, binanimn bir siniri, bitisi gorilmemektedir. Sanki tek par¢a tlizerine daha
eklenecekmis gibi gokyliziiyle birlesen bigimsel bir yiizey gibi algilanmaktadir.

Giindiiz vitrinlerin renk ve dokulari komplekse renk katkisinda bulunurken, golgelerin
sagladig1 kontrastlarda katlar1 ve diizlemleri, sokaklar1 vurgulamaktadir. Gece siiresince ise,
istenilen yiizeyler aydinlatildig1 igin giindiiz pozitif olan etki, gece negatif olmaktadir,
Pozitif-negatif aydmlatma yapilarak giindiiz az goriinen vitrinlerin aydinlatilarak binanin
renginin algilanmasi degistirilmektedir.
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Sekil 11 Kanyon, kavisli yuvarlak formlar

Sekil 12 Kanyon, giindiiz pozitif etki

Sekil 14 Kanyon, seffaf kopriiler (Fotograflar. M.Germen)

Tarihi Gelisim Siireci icerisinde Ahgveris Merkezleri

Kivrimlar ve onlarin her katta farkli kivrilarak teraslanmasi, komplekse daha belirgin
ficlinci bir boyut kazandirmaktadir. Kopriiler seffaf cam bir kutu gibi tasarlanmig ve
tasiyicilar1 olan gelik malzeme dengeli ve uyumlu kullamlmistir. Dogadan esinlenilen
renkler, dogal malzemelerle hem iigiincii boyutta hemde ikinci boyutta hareketli bir takim
yuvarlak hatlar iginde dolagtigimiz ‘Kanyon’un konut bsliimii’nde, i¢c mekanlarda agik bej
tonlarindaki renkli malzemeler ile koyu renk ahsap ve parke malzemeler birlestirilerek farkl
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mekanlar yaratilmistir. Mekansal kurgunun diger alisveris merkezlerinde oldugu gibi
dogrusal olmamasindan dolay1 yiriidiikce farkli iligkiler, kopriiler, ylizeyler
algilanabilmektedir.

Aligveris merkezlerindeki bu yeni agik sokak konsepti, Izmir Bornova- Forum’da da
uygulanmigtir. Ana ilke geleneksel Izmir ¢arsi sokaklar1 ve meydanciklarinin yeni bir
tasarimla giincelleme arayisi olmustur. Sehir dokusundan uzak bir alanda, yakin cevresinde
konutlardan ¢ok, zira bélgede, komsuluk iliskilerinin etkili olmadigi bir konut yerlesmesi de
vardir, geleneksel aligveris merkezlerine komsu olarak, zemin katta karsilikli tek kath
diikkanlarmn ve kiigiik kafelerin yer aldig1, tagitlarin aligveris saatlerinde girmedigi sokak ve
meydanlar diizenlenmistir. Diikkan vitrinleri onii pergolalar, tenteler, markizlerle korunarak
sokak diizeyindeki, agik havadaki yeterli konfor saglanmis, gokyiizii iliskisi, aydinlik, renk
maksimum o6l¢iide korunmustur. Isyerlerinin iist katlari, acik teras kat ise genis gezinme
alanlarina ve yemek yeme mekanlarina tahsis edilmistir. Zeminde sokak, park doku ve
renklerinin kullanildigi komplekste, yapilarda da geleneksel Tirk mimarisinin 6geleri,
renkleri yorumlanmustir.

Sekil 16 Izmir Bornova-Forum, agik karsilikli magazalar

Ancak denilebilir ki, gerek Reasiirans, gerek Kanyon gerek Bornova Forum’da
profesyonellerin hedefledigi sokak, aligveris ortami ve iletisim mekani ne kadar basarili
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olursa olsun, ki konseptleri i¢inde basarihidirlar da, halkin diisledigi sokak, aligveris, ikamet
ortamindan, sokak ve esnaf renkliliginden yoksundur.

Ulkemizdeki mahalle diizenindeki olusum, aligveris gesitliligi, ahbapliklar, iletigim
kolayliklar1 alisilagelmis, geleneksel bir yasam bigimi, bir “mekan temsilidir”,
toplumumuzun yansimasidir. Bir ara bazi reklamlarda da savunuldugu, Onerildigi gibi acaba
gercekten Tiirk toplumunun aligverig ve iletigim kavrami ne kadar degisecek, yoksa bu yeni
konseptin mekanlart sadece belli bir kesim tarafindan m1 benimsenecektir.
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