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Mizah karikatiir, ¢esitli gorseller, resimler ve fikralar ile insanlar1 eglendirmenin 6tesinde bir olgudur.
Kimi zaman yergi veya gondermeye, kimi zaman ise giildiiriiye isaret eden mizah medya igeriklerinde
de siklikla yer alir. Karikatiirler, gorseller, resimler ile fikralar ¢cogu kez basili yayin organlarinda
kendisine yer bulmustur. Son yillarda ise mizah da yeni iletisim teknolojilerine bagli bigimde
sekillenmis ve basili boyutundan farkli olarak internet sitelerine taginmis, ¢esitlenmistir. Bu duruma
bagli olarak ¢ogu zaman bir haber niteliginde olan medya igerikleri ve mizah s6z konusu oldugunda
mizah ve gergeklik iligskisinin de sorgulanmasi gerekmistir. Bu baglamda bu calismada da
“PUFTEREM” mizah sitesi (www.pufterem.com.tr) biinyesindeki yalan haberler servisi olan “Ajans
News”’de 29 Nisan 2013 ile 29 Mayis 2014 tarih araliginda yayinlanan yalan haberler Van Dijk’in
elestirel sdylem analizi metodu ile ele alinmis; haber, gergeklik ve mizah iliskisi s6z konusu haberler
lizerinden incelenmistir. Kuramsal ¢er¢evesini yeni medya tartigmalarinin olusturdugu bu ¢alismanin
sonucu olarak yeni medyaya dair olanaklardan yararlanarak ortaya ¢ikmis olan online bir mizah
platformu niteligindeki PUFTEREM’in yalan haber servisi Ajans News’in haberlerinin cogunlugunun
yergi ya da uyari niteliginde oldugu gozlenmistir. Ayrica s6z konusu yergi ve uyarilarin genellikle
Tirkiye Cumhuriyeti hiikiimeti ile devletin bir takim kurumlari ve bazi sivil toplum kuruluslarina
yonelik oldugu diistiniilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Mizah, Medya, Internet, Piifterem, Ajans News, Haber.

THE RELATIONSHIP WITH NEWS, REALITY AND HUMOUR
ON THE BASIS OF PUFTEREM WEBSITE AS AN ONLINE HUMOUR
PLATFORM AND HIS DOCTORED NEWS AGENCY AJANS NEWS

ABSTRACT

The humour is a phenomenon which is beyond of various visuals, pictures and narratives which make
people laugh. The humour which sometimes refer satire or reference, sometimes refer comic generally
take part in media contents. Caricatures, visuals, pictures and narratives frequently took part in written
media organs. In these days the humour is shaped and formed depending on new communication
technolojies. It is also moved from written areas to websites. Therefore generally when we talk about
the media contents which have the characteristics of news and the phenemenon of humour, questioning
of the relationship between the humour and the reality is required. Thus in this study the news which
were published in the range of April 29, 2013 - May 29, 2014 in “Ajans News” which is a doctored
news agency and takes part in “PUFTEREM” (www.pufterem.com.tr) humour website, were examined
with Van Dijk’s critical discourse analysis, hereby the relationship with news, reality and humour were
discussed on the basis of these news. We saw at the end of the study which have an institutional
framework about new media paradigms, PUFTEREM’s (is an online humour platform is occured with
new medias’ opportunities) doctored news agency Ajans News’ nearly all news had the characteristics
of ridicule and warning. These ridicules and warnings were also devoted to State of the Republic of
Turkey, any government agencies and any nongovernmental organizations.
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Giris

Ik Tiirk mizah dergisi Diyojen’in 1870 (Kologlu, 2013) yilinda ¢ikmasindan beri sekillenen ve
¢esitlenen mizah basininin Tiirkiye’de bugiin varligini Leman, CafCaf, Fermuar, Uykusuz ve Girgir gibi
mizah dergileri ile siirdlirdigiinii sOylerken, iletisimsel yeniliklere bagli sekilde basili mecralardan
online platformlara (internet sitelerine) tasinan mizah olgusunun kendisini sanal arenada www.pufterem,
www.komikportre.com ve www.mizahsen.com vs. gibi siteler ile ifade ettigini de s6ylemeliyiz. Bugiin
mizahin basili mecralardan internet sitelerine tasinmasi ile mizah temali bir¢ok internet sitesi ortaya
¢tkmis ve sdz konusu siteler gerek igeriklerindeki g¢esitlilik, gerek ise internetin her yere ve herkese hizla
ulasilabilir olusuna paralel sahip oldugu tercih edilirlik anlaminda basili mizah dergilerini geride
birakmis durumdadir. Bu yiizden bu c¢alismanin konusu da online bir mizah platformu olarak
PUFTEREM mizah sitesinin (www.pufterem.com) haber, gergeklik ve mizah olgular cergevesinde
incelenmesidir. Bu inceleme ise PUFTEREM’de yer alan ve sitenin yalan haber servisi olan Ajans
News’de yayilanan haberlerin haber, gergeklik ve mizah noktasinda nasil yorumlandiklariin ve nelere
dikkat ¢ekmek istediklerinin anlasilmasi amaglanmaktadir. Calisma bu baglamda basili mecralardan
dijital ortamlara dogru bir gegis goOsteren mizahin online boyutu ve seyrinin anlagilmasi agisindan
onemlidir. Ayrica ¢alisma Ajans News’de yayinlanan yalan haberlerin haber, gergeklik ve mizah
noktasinda nelere ortiik bir gonderme oldugunun anlasilabilmesi agisindan da 6nem arz etmektedir.

Calisma haber, mizah ve gergeklik iliskisinde seyreden birgok tartismaya da katki saglayacak
niteliktedir. Calismanin kapsam ve siirlihgini Islami bir mizah sitesi oldugu iddia edilen PUFTEREM
(www.pufterem.com) mizah sitesi ve biinyesinde yer alan yalan haber servisi Ajans News’de 29 Nisan
2013 ile 29 Mayis 2014 tarih araliginda yayinlanan yalan haberler olusturmaktadir. Bu g¢alismada
orneklem olarak PUFTEREM’in secilmesinde herhangi bir siyasi ya da ideolojik etken rol oynamamus,
PUFTEREM’in biinyesinde yer alan yalan haber servisi Ajans News yazar tarafindan tesadiifi drneklem
olarak tercih edildiginden ¢calisma PUFTEREM ve yalan haber servisi Ajans News ile smirli tutulmustur.
Calismada incelenen 29 Nisan 2013 ile 29 Mayis 2014 tarih aralig1 ise Ajans News’de g¢alismada
incelecek olan haberlerin yayinlandigi aralik oldugundan tercih edilirken, incelenen haberlere sitede
yapilan bireysel tarama ile erisilmistir. Calismada PUFTEREM Yaym Yonetmeni Kerem Abadi ile
internet ilizerinden kisisel goriisme saglanmis, e-mail aracilig1 ile edinilen bilgiler kayit altina alinmistir.
Abadi’nin beyanina gore aslinda 2014 yilinda hi¢ Ajans News haberi olmamis, yeniden yayinlanan
haberler olmustur. Bu ylizden ¢alismada incelenen ve 2014 yilinda yaymlanan haberlerin daha 6nceden
yayinlanan haberlerin tekrar sunumu oldugu vurgulanmalidir. Ajans News ile haber, ger¢eklik ve mizah
noktasinda benzestigi diisiiniilen Zaytung’un 6rneklem olarak tercih edilmemesinde ise PUFTEREMin
Zaytung’a gore yalan haber sitesi degil, tematik olarak tamamen bir mizah sitesi olmasi etken olmustur.
Ciinkii ¢calismada haber, gergeklik ve mizah olgulari ele alinmis olsa da, ¢aligma mizah olgusu {izerine
bina edilmistir. Bu anlamda ¢alismanin kuramsal ¢ergevesini de haber ve gerceklik tartigsmalari ile yeni
medya tartismalar1 olusturmaktadir. Calismada tek bir mizah sitesinin segilmesi ise ¢alismay1 niceliksel
anlamda siirlamak adina yapilmistir. Betimleyici bir inceleme olan bu ¢alismada metot olarak séylem
analizi tercih edilmis, Van Dijk’in elestirel soylem analizi dahilinde haberin mikro ve makro yapilarinin
incelenmesi ile Ajans News’de 29 Nisan 2013 - 29 Mayis 2014 tarih araliginda yaymlandigi gozlenen
toplam 13 haber tek tek analiz edilmis; haber fotograf, gorsel ve karikatiirler de ¢alisma kapsamindaki
incelemeye dahil edilmistir.

Mizah

Mizah, bireyleri giildirmek ve eglendirme pratiklerini nitelemektedir. Felsefe So6zliigli’nde mizah:
“kisilerdeki ya da dogal saydigimiz bazi olaylardaki bir takim c¢arpiklik, uyusmazhik, celigki ve
giiltingliikleri bulup agiga vurma, gézler dniine serme sanat:” bigiminde ifade edilirken (Cevizci, 2002:
282°den akt. Firlar ve Celik, 2010: 165), Tirk Dil Kurumu (TDK) tarafindan “giilmece” olarak
tanimlanmaktadir (Erisim: http://www.tdk.gov.tr, 07.11.2014).

Giiniimiizde Arapga niikte kelimesinden tiiremis bir terim olarak Tiirkge’de “mizah” genellikle mizahin
tiim bi¢imlerini kapsarken, Arap dilinde ise “fukahe” teriminin bu nitelikte oldugu séylenebilir (Dogan,
2004: 192). Yani mizah ve fukahe terimleri biinyesinde giildiiriiniin birgok unsurunu tagimaktadir.
“Komik, eglendiren, hareket veya ifade, kiginin hosca vakit gecirmesine katkida bulunan her sey,
giilmeyi olusturan nesne, yapilan mizah tanimlamalarindandr” (Yardimei, 2010: 1). Toplumsal olarak
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ihtiya¢ duyulan bir olgu olan mizahin icra edilmesinde toplumsal degerler ile birlikte toplum yapisi da
gdz oniine alinmaktadir (Akbaba ve Birbudak, 2009). Ozdis’e gore, (2010: 84) mizah sosyal veya
ekonomik olaylar: ayristirarak ele alir ve olaydaki en vurucu noktaya igaret eder. Bu anlamda mizah bir
icerik ya da olayda gériilmeyeni gdosterir. Mizah kimi zaman bireyin bastirdigi duygularin bir bagka
bireye giilme yolu ile disa vurulmasini da saglar. Unlii’ye gore, (2007: 29) “Komik unsur, bastirilan:
sokiip atmasa da, onun agirligini azaltir, boylece bir katarsis etkisi yaratir.”

Hem bir giildiiri olgusu hem de toplumsal bir pratik olan mizahin bir¢ok tiirii bulunmaktadir. Bunlar
kisaca; popiiler mizah, siyasi mizah ve kara mizah ile saldirgan mizah, kendinin yikict mizah, katilimci
mizah ve kendini gelistirici mizah olarak siralanabilir. Kendini gelistirici mizah bireydeki mizah
anlayisini ve sikintili durumlarda bile bireyin mevcut mizah anlayisini korumasini ifade ederken,
katilimct mizah bireyin sosyal ortaminda birilerini eglendirmesini, kendinin de eglenmesi ifade
etmektedir. Saldirgan mizah ise; dalga ge¢me, kiigiik diisiirme, alay etme vb. durumlardaki gibi mizahi
diger bireyleri yermek ve etkilemek icin kullanmay1 kapsamaktadir. Kendini yikict mizah da bireyin
diger bireyleri eglendirmek adina fazlaca kendini elestirmesini, hor gormesini ifade etmektedir
(Yerlikaya, 2009: 11).

Mizah ve Medya: Yeni Bir Mizah Mecras1 Olarak internet

Mizah denince en gii¢lii argiiman olarak ilkin karikatiirler akla gelmektedir. Ciinkii karikatiirler yazili
“metinlerde yer almayan bilgileri ve karikatiiristin farkly bakis a¢ilarimi sunabilir” (Akbaba ve
Birbudak, 2009: 1251). Bu yiizden de mizah denince akla Oncelikle karikatiir gelir ve karikatiirler,
cesitli ¢izimler ile gorseller medya ve mizah noktasinda sik kullanilan olgular halini alir. Bu baglamda
Tirk mizah basmi tarihine bakildiginda da mizah dergi ve gazetelerinin ¢ogunda dikkat ceken
karikatiirler ile karsilasilir. Cilinkii donemin kosullarina paralel mizah dergi ya da gazetelerinde
kullanilan karikatiirler ¢ogu kez hem toplumsal sorunlari resmetmis, hem de siyasi figiir ve olaylari
hicvetmistir. Yani mizah ve medya ge¢misten bugiine hep siki bir iligki i¢erisinde olmustur. Tarihsel
olarak bakildiginda ilk olarak 1870 yilinda ilk Tiirk mizah dergisi Diyojen ile 1I. Mesrutiyet’in 1908
yilinda ilan edilmesinin ardindan ise ¢ok sayida mizah dergisinin ¢ikmaya baslamasi ile karsilagilir
(Yardimci, 2002: 20). Tirkiye’de mizah, basin baglaminda biiyiik gelismeler yasadigi 1940 ve 1950°1i
yillarda gen¢ kusak yazar ve ¢izerler ile bir yenilik i¢ine girmistir. 1960 ile 1970 yillar1 arasinda ise,
mizah Tiirkiye’de yasanan askeri darbe ile yeni anayasa sikintilarindan bir hayli etkilenmis, bu dénemde
karikatiir ve hiciv adeta bir sessizlige blriinmiistiir. 1970 ve 1980°1i yillara gelindiginde Girgir Dergisi
yayin hayatina girmis, Aydede Dergisi’nin yerine kurulmus olan Akbaba Dergisi ise 1977 yilinda
kapanmistir. Ayrica sz konusu donemde Karikatiirciiler Dernegi kurulmus ve Karikatiir Miizesi de
actlmistir. 1980 ve 1990’11 yillarda basinin ofset teknolojisini kullanmasi ve televizyon fenomeninin
yasamimiza dahiliyeti ile gelen renkli yayincilik ise mizaha yeni ve renkli bir boyut getirmistir. Bununla
birlikte televizyon kanallarinin artmasi da mizahin gelisiminde rol oynamistir (Ongoren, 1998: 74 ve
Balcioglu, 2001: 180°den akt. Yardimci, 2010: 7-9).

Yardimer’ya gore, (2010: 1) son yilarda hiz kazanan teknoloji hayat kosullart mizahin da kendi
icerisinde ¢esitlenmesine ve sekillenmesine sebep olmugstur. Karikatiir ve grafik, heykel ve resim gibi
sanatlarin kaynagmasinin bir neticesi olarak yazili ya da sozlii mizah salt ¢izim ya da yorum olmanin
Otesine gegmistir. Mizah medya igerikleri ve unsurlarinda hem siklikla kullanilan bir arag¢ halini almuis,
hem de sik¢a medya igeriklerinden beslenmistir. Bu anlamda reklamlarin da rolii ve etkisi biyiiktiir.
Ciinkii reklam ve mizah s6z konusu oldugunda “algi, ikna, hafizada konumlanma, tutum ve davranisin
yoni” (Firlar ve Celik, 2010: 165) o6zellikleri 6nem kazanir hemen her giin s6z konusu &zellikleri
kullanan ve hedef kitleye mizah ile seslenen bircok reklam ile karsilasiriz. inam’a gore de, (2008)
televizyon reklamlarinda metafor kullanilarak da mizah yaratilabilmektedir. Bu anlamda bir¢ok
reklamda metaforlar, anlatilar ve ¢esitli gorseller ile mizah unsurlart kullanilir. Ciinki mizah insana
sicak gelir, kisiyi liriine yonlendirir ve insanlar1 giildiiren reklamlar hedef kitleyi dogrudan yakalar.
Bununla birlikte reklamlarda mit kullanimi da sikg¢a karsilasilan bir durumdur. Ciinkii reklaminda tipk1
mit gibi “celiskileri ¢ozme” islevi vardir (Kellner, 1992: 158’den akt. Dagtas, 2012: 94). Bu anlamda
kimi zaman mizah, kimi zamanda ger¢eklik olgulari kullanilarak reklam ile verilmek istenen mesaj
hedef kitleye dolayli olarak ya da dogrudan ulastirilir.
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Bugiin gerek reklamlarda gerek ise medya igeriklerindeki mizah, basili mecralardan online platformlara
yani internet sitelerine tasmmistir. Ozellikle gen¢ kusak basili mizahtan farkli olan ve daha kolay
erisebildigi online mizah platformlar1 olan bu internet sitelerine ydnelmistir. Ilk Tiirk global cinsel
mizah sitesi www.BrainKebab.com ise Ufuk Uyanik yonetiminde Ingiltere’de yasayan bir grup Tiirk
cizer tarafindan 2011 Mayis’da yayin hayatina sokulmustur. Arama motorlari reklamlarina sitesinde yer
vermeyen BrainKebab, ana sayfasinda yardim derneklerinin ilanlarina da yer vermektedir (Erisim:
www.sabah.com.tr, 07.11.2014).

Haber, Ger¢eklik ve Mizah

Bir olay ya da durumun aktarimini niteleyen haber, toplumsal bir olgudur. Haber noktasinda siklikla
yapilan tartigmalardan biri de haberin ne oldugu disinda, haberin gergeklik kavrami ile iliskisi
tizerinedir. Haber ger¢ek midir? ya da bir haberin gergekligi nasil anlasilir? gibi sorular haber-gergeklik
tartigmalarinda hararet ile cevap aranan sorular olmustur. Bu anlamda bir haberin gergek olup olmadigi
haber ile ilgili yapilan arastirma ve incelemeler ile anlasilabilir. Ayrica haberin gergekligini teyit
noktasinda bagvurulan kaynaklar da bu noktada bir hayli dnemlidir. Buna karsin gerc¢ekligin kendisi ise
basgli basina muglak bir kavramdir. “Bilingten bagimsiz olan seyler” olarak tanimlanan gergeklik
(Giirkan, 2009: 1), Yarar’a gore (2010: 6) duygularla algilanan durumlar1 da nitelemektedir. Potter
(2005) ise haber ve gergeklik noktasindaki tartismalara ne haberin ne de gercekligin ne oldugunu
tanimlayarak baslar. Potter (2005), haber ve gergeklik iliskisine medyanin gergekligi yorumladigi
iddias1 ile dahil olur. Ciinkii medya igeriklerinde kimi zaman gerc¢egi oldugu gibi yansitirken, kimi
zaman ger¢ekligi yorumlayarak kurgular. Alemdar ve Erdogan da, (2010) bu noktada kitle iletigimi
yapan medyanin gergekligi olusturma noktasinda biiyiik bir rolii olduguna dikkat ¢eker.

Bir¢ok haber metninde mizah unsuru da sik¢a kullanilir. Haber metinlerinde mizah genellikle bir olay
ya da duruma dikkat ¢ekmek, durumu hicvetmek ya da bir yerlere/kimselere génderme yapmak amaci
ile kullanilir. Bu anlamda bir haber dili ya da igeriginde ¢ogu kez Barthes’in yan ve diiz anlam
(Cerezcioglu, 2010: 253) olarak ikiye ayirdig1 anlamlar bulunur. Tekrara dayanan dil (Inal, 2003: 6) de
bu noktada biiyiik 6nem kazanir. Ciinkii haberde mizah siklikla dil ve dil oyunlar ile saglanir. Ornegin
mizahi bir bigimde ele alinmis bir haber herhangi bir toplumsal sorun ya da yaraya gonderme yapan bir
dil ile ele alinabilir. Bu anlamda “diiriist, tarafsiz ve ahlaksiz haber” slogani ile mizahi haberler veren
Zaytung’da (Ersoy ve Balyemez, 2013: 351) yayilanan haberler ve PUFTEREM Ajans News’de bu
caligmada incelenecek olan haberlerin de s6z konusu duruma isaret ettigi sOylenebilir. Yani basin
haberlerinde mizahi genellikle bir olay, durum ya da kimseyi yermek veya so6z konusu olay, kisi ya da
durumlara géonderme yapmak amaci ile kullanilir. Daha dnce de sdyledigimiz gibi mizahin giiniimiizde
degistirdigi boyut, hem haberi hem de mizahi basli mecralardan online platformlara tasimigtir. Bu
baglamda calismanin ilerleyen kisimlarinda internet mizah sitesi PUFTEREM (www.pufterem.com)’in
yalan haberler servisi olan Ajans News’de yayinladigi haberler haber, gerg¢eklik ve mizah noktasinda
incelenecek ve mekadn degistiren mizahin haber igeriklerinde nasil kullanildigi tespit edilmeye
calisilacaktir.  Fakat oncelikle mizahin  online bigcimlerinden biri olan PUFTEREM
(www.pufterem.com)’den bahsetmek gerekmektedir.

PUFTEREM (www.pufterem.com): Mizahin Online Hali

Piifterem (www.pufterem.com), Kiiresel Iletisim Merkezi Medya Yaymcilik Bilgisayar ve Internet
Hizmetleri Ticaret A.S. biinyesinde 1 yasini1 gegmis olan ve http://www.pufterem.com adresinde online
mizah yapan mizah, karikatiir eglence ve geng kiiltiir sitesidir. Yayin yonetmeni Kerem Abadi, Yazi
Isleri Miidiirii ise Uzeyri Baspinar’dir. Istanbul merkezli olan PUFTEREM internet sitesinde Twitter
ile Facebook sayfalarina link vermektedir ve elektronik posta adresi de: info@pufterem.com’dur.
https://www.facebook.com/pufterem?fref=ts adresinde 14.04.2009 tarihinde actig1 Facebook’daki
hesabina 30 Ekim 2014 tarihi itibariyle 66.990 begeni sayisi almis olan PUFTEREM, elektronik posta
adresini Facebook’da pufterem@gmail.com olarak vermistir. Ayrica PUFTEREM  sitesinde
sondevir.com ve dunyabizim.com gibi adreslere de linkler vermektedir. Kendisini “Her giin yenilenen
geng kiiltiir, karikatiir ve mizah sitesi” slogani ile ifade eden Piifterem’in http://www.pufterem.com

* Bu calismada PUFTEREM’in Facebook ve Twitter hesaplarma iliskin incelemeler 30.10.2014 tarihinde
tamamlandig1 i¢in verilerin sayisallastirmalarinda s6z konusu tarih baz alinmistir.
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isimli adresinde mizah ve karikatiire dair olan “Karika”, Okusan, Bakbi, Ajans News, Nefayda,
Piifteremler ve Hakkida gibi kisimlar bulunmaktadir. (www.pufterem,com, Erigim: 10.11.2014)

CafCaf Dergisi’nin Kiiresel Iletisim Merkezi biinyesinden ayrilmasinin ardindan PUFTEREM’in
dogusu, biinyesinde bulundugu Kiiresel Iletisim Merkezi’'nden sitede yapilan bir aciklama ile
duyurulmustur. Piifterem’in yaymn yonetmeni Kerem Abadi, (kisisel goriisme, 30.11.2014)
PUTEREM’in “isin piif noktas1 muhterem” anlamina gelen uyduruk bir kelime oldugunu ve
PUFTEREM de yazan kisilerin bazilarmin gazeteci, bazilarinin ise dgrenci, dgretmen, doktor, tezgahlar
vs. gibi kimselerden olustugunu sdylemektedir. Bu anlamda Abadi’nin beyanina gére PUFTEREM’in
yazari da, ¢izeri de halktir. Katilimc1 ve komik ¢ok sayida haberi oldugunu sdyledigi Zaytung’dan farkli
olduklarina dikkat ceken Abadi, PUFTEREM’i “kiiciik de olsa temiz bir alternatif” olarak sunduklarini
belirtmektedir. PUFTEREM’in halktan olusan bir kadroya sahip oldugunu sdylemesine karsin, Abadi
PUFTEREM’in aslinda herkese agik olmadigini da sdylemektedir. PUFTEREM’de yazacak ya da
cizecek kimsenin yetenekli ya da yetenegini gelistirebilir nitelikte olmasi gerektigine dikkat
¢ekmektedir. Abadi bu noktada tiim ¢alismalarinda bir sartlart oldugunu da ilave etmektedir. Eger
PUFTEREM e icerik saglayacak iseniz, igeriginizde en az bir (1) dogru ve giizel bir sey sdylemek ya
da dogru ve giizel olan bir seye dikkat cekmek gerekmektedir. PUFTEREM’in Islami bir mizah sitesi
oldugu yoniindeki iddialara ise Abadi Islami ifadesini Miisliiman olarak diizeltmektedir. Beyanina gore
PUFTEREM’de Miisliiman olanlarla ¢alismaktalar. Ciinkii komedi ya da hiciv yapmiyor, yalnizca
"Mizah" yapiyorlar. Abadi’ye gore “mizah deyince de zaten Anadolu, Dogu ve Islam kékiinden kopmak
miimkiin degil”(kisisel goriisme, 30.11.2014). Dogan’m da belirttigi iizere, (2004: 194-195) Islam’mn
ilk yillarinda mizahin yasaklig1 iizerine ayetler olsa da, giilmenin de aglamanin da Allah’tan geldigi i¢in
mizahin kati suret ile yasak olup olmadig1 net olarak bilinmemektedir. Bu anlamda Islam’1 tamamen
mizah karsiti gérmek de son derece yanls olacaktir. PUFTEREM’in yayin ydnetmeni Kerem Abadi
sitelerinde komedi ve hiciv yapmadiklarini sdylese de, PUFTEREM’in Ajans News bdliimiinde
yaymlanan iceriklerin ¢ogunda bir yerlere gobnderme yapilmakta, yayinlanan yalan haberler ile gerekli
oldugu diisiiniilen bir takim mesajlar verilmektedir. Bu anlamda ¢alismanin devaminda yapilan analiz
s0z konusu tespitin daha net anlasilmasini saglayacaktir.

PUFTEREM’in (www.pufterem.com) Yalan Haber Servisi Ajans News ve Ajans News’de
Yaymlanan Haberlerin Séylem Analizi ile incelenmesi

Ajans News mizah sitesi PUFTEREM’in (www.pufterem.com) yalan haberler yapan béliimiidiir. Ajans
News kendisini “dogru, tarafsiz ve diiriist haber yaptigint soyleyen kurumlara tepki olarak dogmus
yalan haber servisi” olarak tanimlamaktadir. PUFTEREM’in yaym yonetmeni Kerem Abadi (kisisel
goriisme, 30.11.2014) Ajans News’in isim babasinin kendisi oldugunu séylerken, Ajans News’de genel
anlamda “olsa iyi olur” baglaminda haberlere yer verdiklerini sdylemektedir. Abadi, bazen de
amagclarinin yayinladiklari yalan haberler aracilig1 ile bir seylere dikkat ¢cekmek olugunu belirtmektedir.
Ajans News’in de 12.04.2013 tarihinde actig1 bir Facebook adresinin bulunmasi1 PUFTEREM gibi
Ajans News’in de sosyal medyaya atfettigi Onemin bir gostergesidir. Ajans New
https://www.facebook.com/newsajans?fref=ts adresindeki Facebook hesabinda 30.10.2014 tarihi
itibariyle toplam 205 begeni almigken, hesabinda sadece 18 fotograf/gdrsel/resim paylagmistir. Ayrica
30.10.2014’de bakildiginda Ajans News’in en son 17 Eylil 2014 tarihinde bir paylasimda bulundugu
gdzlenmistir. Bu baglamda Ajans News’in Facebook’u PUFTEREM kadar aktif kullanmadig
gdzlenmistir. Ciinkii PUFTEREM Facebook hesabinda niceliksel anlamda fazlaca sayida fotograf,
gorsel, karikatiir ve igerik paylasmaktadir. Oyle ki 30.10.2014 tarihi ile bakildiginda PUFTEREM’in
https://www.facebook.com/pufterem adresindeki Facebook hesabinda 75 video ve 46 albiim dahilinde
¢ogunlugu CafCaf’tan alint1 ve karikatiir niteliginde olan toplam 1238 gorsel paylasiminda bulundugu
gbozlenmistir. Ajans News’in www.pufterem.com’da yaymlanan haberlerinde mizah ya da hiciv
unsurlar1 sikga gbze carpmaktadir. Ajans News’deki yalan haberleri ile PUFTEREM olmasi
gerekenlere ya da olmamasi gereken durumlara ortiilk bi¢cimde dikkat ¢ekmektedir. Ajans News’in
sitede yayimnlanan yalan haberleri haber, gerceklik ve mizah iligkisine de dolayli olarak dikkat
¢ekmektedir. Haberler siklikla toplumsal gondermelerde bulunmakta ve bu bigimde yetkili kimseleri
diisinmeye sevk etmektedir. Kerem Abadi’nin beyanina gore haberlerde gecen TDK, Kemal
Kiligdaroglu, R. Tayyip Erdogan, Genelkurmay Baskanligi ve Ubeydullah Ali Muayyidi hari¢ tiim
kurum ve kisiler tamamen uydurmadir (kigisel goriisme, 30.11.2014).
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Bulgular ve Veri Toplama Teknigi

PUFTEREM’in (www.pufterem.com) yalan haber servisi Ajans News’de 29 Nisan 2013 ile 29 May1s
2014 tarih araliginda toplam 13 yalan haberin yayinlandigi tespit edilmistir. Bu baglamda yapilan
inceleme sonucunda s6z konusu haberlerin yalan olduklart i¢in gergeklikten uzak olmalarina karsin,
hepsinin mizah yolu ile olmasi gereken bazi durumlara dikkat ¢ektigi diisliniilmiis, bu durum sonug ve
degerlendirme kisminda ayrintili olarak ele alinmistir. Caligmada incelenen toplam 13 habere
PUTEREM’in (www.pufterem.com) yalan haber servisi Ajans News’de yazar tarafindan yapilan
bireysel tarama ile erisilmistir. Calisma kapsaminda bazi haberlerin tarihleri “45 giin once”, “364 giin
once” gibi ifadeler ile ve bazen agik bi¢cimde verildiginden haber tarihleri geriye doniik bir hesaplama
ile belirlenmistir.

Kapsam ve Simirhihik

PUFTEREM’in yalan haber servisi olan Ajans News’de 29 Nisan 2013 ile 29 Mayis 2014 tarih
araliginda yayinlanan toplam 13 haber, haber fotograflari, gorselleri ya da karikatiirleri de ¢alismaya
dahil edilmistir. Calismanin kapsami Ajans News’de yayinlanan yalan haberler ile gorsellerinden
olusurken, ¢alisma kapsaminda yayinlanan haberlerin ne oranda yorumlandigi da incelenmistir. Ayrica
haberlerin Ajans News’in sosyal medyaya atfettigi 6nemin anlasilmasi adina Facebook ve Twitter gibi
popiiler sosyal paylasim sitelerinde ne oranda paylasildigi da incelenmistir. Bu incelemede Ajans
News’in haberlerinde verdigi Facebook ve Twitter linkleri de niceliksel olarak takip edilmistir. Bu takip
site lizerinden yapilmistir. Ciinkii site ve Ajans News’in Facebook sayfasindaki begeni oranlari
birbirinden farklidir. Bu yilizden begeni incelemesi site beyani ile sinirlandirilmigtir.

Yontem

Calismanin yontemi sdylem analizidir. SOylem analizi metinlerin semantik ve sentaktik analizinin
yapilmasidir. Bu anlamda ¢alismada tercih edilen mehtod Van Dijk’in elestirel séylem analizi
kapsaminda haberin mikro ve makro yapilarinin incelenmesidir. Bu sekilde Ajans News’de yayimlanan
yalan haberlerin haber, ger¢ek ve mizah triosunda ele alinmasi hedeflenmistir. Makro ve mikro haber
s0ylem ¢ozlimlemesi ile bir metinsel ve dilbilimsel analiz yapan Dijk’in haber semasinda tematik ve
sematik inceleme baglaminda; baslik, manset, ana olay ile baglami, olayla alakali ard alan bilgisi, s6zel
tepkiler ile yorumlar bulunmaktadir. Bununla birlikte Dijk s6ylem analizi biinyesindeki mikro inceleme
ile metnin anlambilimsel analizi, metindeki s6zciiklerin birbirleri ile olan uyumu, ciimle yapilari, iislup
ve retorik inceleme iizerine de yogunlagmaktadir (Ongun, 2014: 80-81).

Ajans News’de Yaymmlanan Haberlerin Soylem Analizi

29.04.2013 tarihinde “Basbakanin “Milli ickimiz Ayran’ ¢ikisi borsada siit tirtinleri sirketlerine yaradi,
CHP su¢ duyurusunda bulundu!” baslig ile yayinlanan haberin konusu, R.Tayyip Erdogan’in “Bizim
Milli igkimiz ayrandir” agiklamasi lizerinden yiiriiyen tartismalardir. Tematik agidan haberde 6n plana
cikan anlam ise bu agiklama sonrasinda Borsa Istanbul’da siit iiriinleri sirketlerine ait hisselerin tavan
yaptigmin vurgulanmasidir. Sematik agidan haberin durum kismi, CHP Istanbul il Baskanligi’nin bu
acgiklamasi ile hiikiimetin borsa spekiilasyonu yaptigini diisiindiigii i¢in su¢ duyurusunda bulunmasi ve
sonrasinda bu duyuruyu CHP Genel Merkezi tarafindan iletilmeyen su¢ duyurulari parti i¢inde ihraglara
sebep oldugu i¢in geri ¢ekeceginin ifade edilmesi gibi detaylardan olusmaktadir. Baglikta R. Tayyip
Erdogan’in “Basbakanin “Milli ickimiz Ayran” agiklamasimin “¢ikis” ifadesi ile nitelendirilmesi ve
Erdogan’in bu agiklamasimi “Basbakanin “Milli ickimiz Ayran” cikisi borsada siit iiriinleri sirketlerine
yaradi, CHP su¢ duyurusunda bulundu!” gibi hicivli bir baglik ile vermesi sebebiyle haberin mizahi
bigimde Erdogan’in ag¢iklamasini hicvettigi diisiiniilmiistiir. Climleleri edilgen ¢at1 ile kurulan ve gergek
olmayan bu haberin Facebook ve Twitter’da hi¢ begeni almadigi ve paylasilmadiglr gozlenmistir.
Haberin haber fotografi olarak verilen mizahi gorseli ise asagidaki gibidir (Bkz. Gorsel 1).
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Gorsel 1. “Bagbakanin “Milli igkimiz Ayran” ¢ikisi borsada siit iiriinleri sirketlerine yaradi, CHP sug
duyurusunda bulundu!” baglikli haberin fotografi.

02.05.2013 tarihinde Justin Bieber: “Bir daha asla Tiirkiye'yve gelmem. I1D’ye gelmemelerini
soyleyecegim!” baghiglr ile yayinlanan haberin konusu Justin Bieber’in bir agiklamasini konu
edinmistir. Bieber’in yaninda agiklamasini da igeren fotografi haber gorseli olarak kullanilmistir.
Haberin basligi igerik ile uyumludur. Tematik ac¢idan haberde On plana g¢ikan anlam Bieber’in
Istanbul konserine geldiginde havalimani ve otelde izdiham yasanmamasina karsin alinan dnlemlere
karsin, kendisini karsilamaya hava alaninda sadece 11 geng¢ kizin, otel Oniine ise sadece 30 kisiden
geldigini 6grenmesi ve bu noktada yasadigi kizginliktir. Sematik ac¢idan haberin durum kismi
Bieber’in Bir daha Tiirkiye’ye gelmeyecegini belirtmesi ve Tiirkiye’ye gelecek bir bagka bir grup
olan One Direction’a da Tiirkiye’de konser vermemeleri hususunda telkinde bulunacagini belirtmesi
gibi detaylardan olusmustur. Sentaktik agidan ciimlelerin genellikle katilim ve yorumu ifade eden
etken ¢at1 ile kuruldugu haber, mizahi bir bicimde Justin Bieber’a 6zellikle ge¢ kizlar tarafindan
gosterilen agir1 ilgiyi hicveder niteliktedir. Gergeklikten uzan olan ve mizahi bir anlatist olan bu haber
ayrica Facebook’ta 23 begeni alirken, Twitter’da 26 kez paylagilmis ve www.pufterem.com’da 40 kez
yorumlanmuistir.

Ajans News’de 23.05.2013°de “Tiirkiye ve Diinyanmin ilk “Amimsatan Balmumu Miizesi” bashigi ile
verilen ve iki alt basligi bulunan haberin konusu bir miize a¢ilisidir. Haberde 6n plana ¢ikan anlam
Eskisehir’de agilan Yilmaz Biiylikersen “Animsatan Balmumu Heykelleri Miizesi”nin olusturulmasi
i¢in balmumu ustalarindan, heykeltiraslara kadar bir¢ok kimsenin hummali bir sekilde ¢aligmasina
karsin balmumunun gevsekligi, heykel sanatlar1 staj 6grencilerinin acemiligi ve salondaki klimanin 6
saat boyunca arizalanmasi gibi sebeplerle heykellerin bigimlerinin bozuldugunun vurgulanmasidir.
Kemal Sunal, Biilent Ecevit, Necmettin Erbakan ve Ciineyt Arkin gibi isimlerin balmumu heykelleri
gorseli ve NLP uzmani1 ve kurumsal stratejist Thsan Ozalp’in fotografinin haber fotograflar1 olarak
kullanildigi haberin durum kismi; fotograflar lizerinden yapilan bazi heykellerin basina gelen
talihsizlikler, proje maliyeti ve Ihsan Ozalp’in konu ile ilgili baz1 beyanlari gibi detaylardan
olusmaktadir. Ciimleleri katilim ve yorum isaret eden haberin durum kisminda gegen ‘“sanat¢ilarin
cogunun yolladig1 ézel fotograflar rotuslu ¢ikinca balmumu heykelleri de bundan nasibini aldi.
Balmumu heykelleri icin veritabani hizmeti sunan ajansin ise hazirladigi ozel arsivdeki fotograflarin
en yenisinin 16 yasinda olmast da ayri bir zorluk faktoriinii olusturdu.” ifadeleri ve miize a¢ilisinda
bulunan Thsan Ozalp’in balmumu heykelleri miizesinin ismini yasanan talihsizlikler ve heykellerin
bozulmasi sonucu “Animsatan Balmumu Miizesi” olarak konmasini dnermesi ve Onerinin kabul
edilmesi ayrintilar1 vererek Ajans News’in bu haber ile miizenin basarisizligini mizahi bir bigimde
hicvettigi gozlenmistir. Ayrica haberde miizenin yalniz Tirkiye’nin degil, diinyanin ilk “Animsatan
Balmumu Miizesi” seklinde nitelendirilmesi de Ajans News’in bu haberdeki yorumlayan roliine isaret
etmektedir. Ayrica haberin Facebook’ta sadece 2 begeni aldigi, Twitter’da hi¢ paylasiimadigi
www.pufterem.com’da ise 1 kez yorumlandigi gézlenmistir.

Ajans News’de 29.05.2013 tarihinde “Genelkurmay’in tabelasinda TC yazmiyor! Yiizbinler
yiirtiyecek!” basligi ile yayinlanan haber ise gectigimiz aylarda Tirkiye’de yasanan T.C. yazist
tartigmalarint konu edinmistir. Haberde on plana ¢ikan anlam, bir grup gencin devletin resmi
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kurumlarinda tipki Cumhuriyet’in ilk yillarindaki gibi tabelalarinda T.C. yazilmasi gerektigini dile
getirmesi yoniindeki gayretlerinin vurgulanmasi ile grubun Genelkurmay Baskanlig: tabelasinda T.C.
ibaresinin bulunmamasina yaptig1 itirazlardir. Haberin durum kismi grubun gengleri Inci Sozliik gibi
sosyal medya platformlar: lizerinden orgiitleyerek sivil toplum kuruluslar1 arasinda 6ne ¢ikmasi ve
grubun Genelkurmay Baskanligi’nin tabelasinda T.C. yazmamasmi elestiren beyanlarindan
olusmaktadir. Haber ciimleleri etken ¢at1 ile kurulmustur. Haberde gegen grubun “Her ne kadar ilk
Genelkurmay Bagkani’miz Ismet Inonii Pasa olsa da ve her ne kadar kendinden sonraki 5
Genelkurmay Baskani’mi kendisi belirlemis olsa da; biz bu kurumun tabelasinda T.C. yazmiyor
olmasint  kabul etmiyoruz!” ifadesine yapilan vurgu haberin mizahi dil ile Genelkurmay
Baskanligi’nin ge¢mis bazi uygulamalarini hicvetmesi niteligindedir. Haberde grubun tiim
vatanseverleri 3 Haziran Pazartesi giinii Cankaya’ya Piyade Sokak’a protesto yiirliyiisiine davet
etmesi ve birlikte hareket edilirse tabelaya T.C. ibaresinin eklettireceklerinden emin olmalari
detayinin verilmesi haberi yoruma yaklastirmaktadir. Grubun medya tarafindan gerekli destegi
buldugunu ifade edilen haber Facebook’ta 4 begeni alirken, Twitter’da hi¢ paylasilmamistir. Haber
gorseli ise asagidaki gibidir (Bkz. Gorsel 2).

Gorsel 2. “Genelkurmay’in tabelasinda TC yazmiyor! Yiiz binler yiiriiyecek!” baslikli haberin
fotografi.

04.06.2013 tarihinde “Cin’den ézel ithal edildi: Biber gazina karst Limon Spreyi!” bashgi ile
yayinlanan haber ise Tiirkiye’de adindan s6z ettirmesi muhtemel bir icadi konu edinmistir. Haberde
on plana ¢ikan anlam Eminonii Mercan Yokusu’ndan bir esnafin Cin’den sprey seklinde bir limon
sikacagi ithal etmesi ile biber gazina karsi limon spreyinin icat edilmesinin vurgulanmasidir. Haberin
durum kismi spreyin maliyet detaylarindan olusmus, haber, metni kisa oldugu i¢in sentaktik ve
lexical bir incelemeye miisaade etmemistir. Facebook’ta 5 begeni alan ama Twitter’da hig
paylasilmayan haber, haber fotografi olarak bes (5) limon gorseli kullanmistir. Haber retorigini
giiclendirmek i¢in kullanilan fotograflardan en dikkat ¢ekeni asagida verilmistir (Bkz. Gorsel 3). Bu
haberin genel hatlar1 ile mizahi bir bi¢imde bazi olaylara miidahale anlaminda biber gazinin sik
kullanildigr Tiirkiye’de polisin orantisiz giic kullanimma o6rtilk bigcimde goénderme yaptigi
distinilmiistiir.

Cin’den ozel ithal edildi:
Biber gazina karsi!

Linvion #*
SPREVID 4

Gorsel 3. “Cin’den 6zel ithal edildi: Biber gazina karst Limon Spreyi!” baglikli haberin fotografi.
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24.06.2013 tarihinde “Ac¢ikliyoruz: Anadolu Ajansi’min %42.25 hissesi Piifterem’e ait” bashg ile
yayinlanan haber Anadolu Ajansi’nin (AA) hisse tartismalarini konu edinmistir. Tematik agidan
haberde 6n plana ¢ikan anlam ise AA’nin %42'sini kime ait oldugunun bilinmemesine yapilan
vurgudur. Sematik agidan haberin durum kismi AA’nin konu ile ilgili yaptigi agiklamalardan
olugsmaktadir. Haberde AA’nin agiklamasindan “Sirketin ¢ogunluk hissesi yiizde 47,75 ile Hazine
Miistesarligi’na aittir. Yiizde 10 hisse sahibi bilinirken, hisselerin yiizde 42,25'nin kimde oldugu belli
degildir. Hissedarlarin bulunmasi i¢in son 40 yildir yapilan tiim ¢alismalar sonugsuz kalmistir.” gibi
detaylarin verilmesi retorigi giiclendirme amaci tasimaktadir. Haberin “Osmanli torunu ajansin
hisselerini Piifterem’e devretti.” alt basliginda verilen Piifterem’in genel yayin midiiri Kerem
Abadi’nin dedesi Muhyittin Sinan Mithat Obadi Efendi’nin AA’nin kurucularindan oldugunu dile
getirmesi ve zamaninda AA’nin yarisina sahipken validesi Ruveyda Hanim’in hisseleri kot
pantolunun arka cebindeyken yikadigini dolayisi ile evrakin artik okunamayacak halde oldugunu
sOylemesi gibi detaylar Ajans News’in AA’nin “bilinmeyen” hisse tartismalarina mizahi ve imali
bigimde dikkat ¢ekme c¢abasi olarak yorumlanabilir. Bu ¢aba ve Piifterem yazi isleri midiiriiniin
varislerin haklarmi kendisine devrettigini ve onun da hisseleri Piifterem’e aktardigini sdylemesi ile
“Arayis i¢inde olan Anadolu Ajansi yetkililerine miijde: hisse sahibi ortaya ¢ikti. Masaya ne zaman
oturuyoruz?” gibi muhabirin agik beyani olan detaylara da dikkat ¢cekmektedir. Yipranmis bir belge
gorselinin haber fotografi olarak kullanildigi gercek olmayan bu haber Facebook’ta 4 begeni almuis,
Twitter’da ise hi¢ paylagilmamistir.

07.09.2013 tarihinde Ajans News’de “Gay, Lezbiyen <& Travestilerin katkilariyla: Anitkabir
boyaniyor!” bashigi ile yayinlanan haber, Anitkabir Genel Kiiltiir Vakfi’nin (AGKV) Anitkabir’in
boyanmasina yonelik agiklamasini konu edinmistir. Tematik agidan haberde 6n plana ¢ikan anlam;
biinyesinde Gay, Lezbiyen, Transseksiiel diisiiniir ve fikir adamlar1 da olan ve basta Istanbul’un
parklari, merdivenleri ve kaldirimlart gibi birgok yeri LGBTT bireyleri temsil eden renklere boyayan
Uluslararasi Gezi Parki Platformu’nun (UGPP) AGKV’ye Anitkabir’i boyamay: teklif etmelerinin
vurgulanmasidir. Haberin durum kismi AGKV bagkani Fehime Kiilker Darsan’in UGPP’nin teklifine
sicak bakmas1 yoniindeki beyanlarindan olusmaktadir. Haber ciimlelerinin edilgen ¢at1 ile kurulmasi,
haberin ortiik bigimde UGPP’nin s6z konusu boyama faaliyetini yerdigini diisiindiirtmektedir. Haber
fotografi olarak kullanilan ve siitunlart UGPP’yi temsilen rengarenge boyanmis Anitkabir gorselinin
kullanildigr haber; Facebook’ta 8 begeni alirken, Twitter’da sadece 1 kez paylasilmis ve
www.pufterem.com’da 1 kez yorumlanmistir. Bu haberin mizahi bir bi¢imde Gezi Parki Olaylari
sonrasinda bir¢ok yerin rengarenge boyanmasi ve bu faaliyetlerin beraberinde getirdigi tartismalara
Anitkabir gibi ulusal bir yap1 tizerinden dikkat gekmektedir.

10.10.2013 tarihinde “Tartismaya nokta koyuldu: Cemaatin dershaneleri 6zel okul oluyor!” bashgi ile
yayinlanan haber, Tiirkiye Dershaneler Konfedarasyonu (TUDKON) Baskani Firat Daglioglu’nun bir
aciklamasii konu edinmistir. Haberde 6n plana ¢ikan anlam gegtigimiz aylarda Tiirkiye giindemini
mesgul eden dershane tartismalar1 noktasinda Daglioglu’nun dershanelerin kapatilmayacagini, ayni
fiyata kolej olacaklarini beyan etmesinin vurgulanmasidir. Daglioglu’nun bir fotografinin haber
gorseli olarak kullanildigr haberin durum kismi Daglioglu’nun konu ile ilgili verdigi detaylardan
olusmaktadir. Haberdeki “Biz cemaat olarak iilkede bulunan 6 bin dershanenin yarisint yonetiyoruz.
Kurumsal yonetimi 56 ayri dershane markast olarak giiniimiize degin gayet basarili bir sekilde
yiiriittiik.” ifadesindeki “56” ve “6 bin” nitelemelerinin retorigi giiclendirmek amacli verildigi
gozlenirken, lexical yapida Daglioglu’nun hedeflerinin sadece “Hizmet” oldugunu vurgulamasindaki
hizmet kelimesinin imali bir bi¢imde tirnak i¢inde verildigi gozlenmistir. Aym sekilde Daglioglu’nun
“Twpki yurt disindaki Tiirk Okullart gibi iilke ¢apinda tiim dershanelerimizi “6zel okul”’a
doniistiirecegiz.” ifadesindeki “6zel okul” nitelemesinin de tirnak iginde verilmesi de benzer bigimde
yorumlanabilir. www.pufterem.com’da 1 kez yorumlanan, Facebook’ta 40 begeni alan, Twitter’da ise
36 kez paylasilan haberdeki “Daglioglu nun yaptigi agiklama neticesinde oniimiizdeki egitim yilinda
daha ¢ok 6grenci kolejlerden faydalanacaga benziyor.” ifadesi muhabirin yorumu niteligindedir.
Kisaca Ajans News dershane tartismalarina gondermede bulundugu bu haberde yorulmayan
roliindedir.
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Ajans News’de 29.10.2013 tarihinde “Jennifer Miisliiman oldu ve ismini Abdiilcenifir olarak
degistirdi ” baslig1 ile yayinlanan haberin konusu bir Ingiliz vatandasinin Miisliiman olmasidir. Haber
baslik ile uyumludur. Haberin 6n plana ¢ikardigi anlam ise Manavgat Side’de tatil yapan 18 yasindaki
Ingiliz turist Jennifer Sheppard’in Miiftiiliikte diizenlenen torenle Miisliimanliga ge¢mesi ile kendisine
ihtida belgesi verilmesinin vurgulanmasidir. Haber ciimleleri genellikle etken ¢ati ile kurulmustur ve
bircogu muhabirin Ortik yorumu niteligindedir. Jennifer’in “Miisliiman olmak igin iilkenizde
yabancilara belge verilmesi ¢ok ilging.” sozleri ve kendisine “Allah’in kulu Jennifer” anlaminda
oldugunu diisiindiigii “Abdiilcenifir’1 isim olarak sectigini sOylemesi gibi ifadeler haberin
durumkismini olusturmaktadir. Haberde Ingilizce’de Ozne-Yiiklem-Sifat siralamasmin Tiirkge’ye
gore ters oldugundan Jennifer’in kelimeleri ismine yanlig yerlestirmesinin ifade edilmesi haberin
mizahi bir dil ile din degistirme olgusu iizerinden Tiirk¢e’nin esnekligine dikkat c¢ektigini
diislindiirtmiistiir. Jennifer’in bir fotografina da yer veren haber Facebook’ta 118 begeni almis,
Twitter’da 21 kez paylasilmis ve www.pufterem.com’da 3 kez yorumlanmustir.

Ajans News’de 26.02.2014 tarihinde “Facebook tan yeni uygulama: Oliim Yildoniimii Hatirlaticist”
basligi ile yayinlanan haber sosyal paylasim sitesi Facebook’un yeni bir uygulamasini konu
edinmistir. Baslik haber ile uyumludur. Tematik agidan haberin 6n plana ¢ikardig1 anlam Facebook ve
Twitter gibi sosyal paylasim sitelerinin kullanici sayilarin giderek diismesi ile beraber popiileritelerini
koruyabilmek adina yeni uygulamalar piyasaya silirmeleridir. Bu temaya paralel Facebook’un yeni
uygulamasi ile artik 6lmiislerimizi hatirlatacak olmasi temasi haberdeki egemen temadir. Sematik
acidan haberin durum kismi, Ajans News’in 10.yilin1 kutlayan Facebook’un bu uygulamasi ile ilgili
sosyal medya uzmanlardan aldig1 Facebook’un gibi “Dogum Giinii” uygulamasinin (hatirlatici) tersi
bir uygulama olan “Oliim Yildoniimii” uygulamasinda dair ikincil kaynaklarin beyanlarindan
olusmaktadir. Haber detaylar1 olarak verilen “Facebook 'ta artik kirmizi bir giille siislenmis siyah bir
dikdortgen icinde miiteveffanmin ismi yer alan bir bildirim ikonu olacak. Kisisel profilinizde donceden
belirttiginiz kisi isimleri ve onlarin oliim tarihleri size 3 giin dnceden bildirilmeye baslanacak ve
dilerseniz bu bildirimleri arkadaslarinizla paylasabileceksiniz.” gibi ifadeler ile haber sosyal medya
¢ilgimligina bir génderme yapmaktadir. Haber fotografi olarak iizerinde Facebook yazan bir mezar tasi
gorseli kullanilmasi retorigi giiclendirmeyi amaglamistir. Haber Facebook’ta 38 begeni alan,
Twitter’da ise 26 kez paylagilmistir.

11.04.2014°de “Sok: YSK yerel secimi iptal etti!” basligi ile saka oldugu belirtilerek yayinlanan
haberin konusu, Mustafa Sarigiil ve CHP’nin 30 Mart yerel segimlerine ettigi itirazdir. Baslik haber
ile dogrudan uyumlu degildir. Tematik a¢idan haberde 6n plana ¢ikan anlam ise Sarigiil ve CHP nin
s0z konusu itirazda neden geciktiginin sorgulanmasidir. Bu anlamda s6z konusu temanin haberde 6n
plana ¢ikarilmasi haberi nesnellikten uzaklastirmistir. Ciinkii Dijk’a gére haberde bazi temalarin
digerlerinden daha 6n plana ¢ikarilmasi objektifligi ortadan kaldirmaktadir. Sematik ag¢idan haberin
durum kisminda yer alan “Neden Tiirkiye 'nin en eski ve koklii partisi bu kadar geg¢ ve yavas ¢alisti?”,
“Neden yine yeniden CHP’li mahalli teskilatlardan yine CHP ye oy ¢ikmadi?” ve “Neden koskoca
CHP, secimlerde su sandiklarda sayim yanliglklar: var, diyerek sadece 3 sandik gésteriyor?” gibi
ifadelerin yerel seg¢imlere hicivli bir iislup ile yaklasmak sureti ile CHP lehinde bir yanliliga isaret
ettigi disiinlilmiistiir. Haber gorseli olarak Sarigiil’iin diisiinceli ve elleri yiiziinde iki fotografinin
verilmesi de retorigi giliclendirmeyi amaclarken, CHP’nin itiraza ge¢ kalmasi noktasindaki
pismanligina da dikkat ¢eker niteliktedir. Etken cati ile kurulan ve gergeklikten uzan olan haberin
basliginin basli basina mizahi bir gondermeye isaret ettigi diisliniilirken, haberin Facebook’ta 60
begeni aldigi, Twitter’da 26 kez paylasildigi gdzlenmistir.

25.05.2014 tarihinde “Semsiye magdurlart Semmame’yle orgiitlendi” basligi ile yayinlanan haber
konu edinmistir. Tematik ag¢idan haberde 6n plana ¢ikan anlam ise SEMMAME yani Semsiye
Magdurlar1 Merkezi’nin hizmete girmesi ve iiyelerce semsiyelerdeki Kkalitesizlere yapilan
gondermelerdir. Haberin durum kismi da bu anlamda ucuz ve kalitesiz semsiyelerden magdur olan
merkez iiyelerinin yaptig1 agiklamalardan olusmaktadir. Haberde Emekli Tiirkce Ogretmeni bir
liyenin “semsiye” yerine “semsiye” denmesine ettigi sitem ve Tiirkiye’de kaliteli bir semsiye markast
bulunmadigia yonelik yapilan ima, haberin mizahi bir bigimde semsiyelerin kalitesiz iiretimine ve
Tiirkge’nin yozlasmasina mizahi bir bicimde yaklasmasi niteligindedir. Haberde yer alan merkez
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acilig1 sirasindaki yagmur ve riizgarda semsiyelerin pargalanmasi ve liye kaydi i¢in kapida ambiilans
bekletilmesi ifadeleri de bu imalar1 desteklemektedir. Ayrica Semmame sarkisindan tiiretildigi
diisiintilen SEMMAME ifadesi de mizahi bir bi¢imdir. Haber gorseli olarak Piifterem g¢izerlerinden
Rifat Yorik’in karikatiiriinii kullanildigi haber (Bkz. Gorsel 4) Facebook’ta 32 begeni alirken,
Twitter’da da 28 kez paylasilmistir.
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Gorsel 4. “Semsiye magdurlar1t Semmame’yle o6rgiitlendi” baglikli haberin karikatiirii.

Ajans News’de 29.05.2014’de “Fethin 561. yilinda “Istanbul’un fethi tatil olsun” dedi, ortaligi
gerdi” bashigi ile yaymlanan haberin konusu, Bir Istanbul milletvekilinin “Istanbul’un fetih giinii olan
29 Mayis tatil olsun” Onergesi vermesidir. Tematik agidan haberde 6n plana ¢ikan anlam ise s6z
konusu Onergenin beraberinde getirdigi tartismalardir. Bu anlamda baslik haber ile uyumludur.
Haberin durum kismi onergede soz edilen tatili fethin ilk kendisinden basladigini iddia eden Yedi
tepeli Surici, Uskiidar ve Hali¢ ile Beyoglu civarinda oturanlarin adeta boliisememesidir. Haberin
durum kismi sosyal medyada olusturduklar1 “Fatih’in Istanbul’u fethettigi yastasin” platformunda
orgiitlenen bazi 23 yasindaki genglerin de tatili sahiplendikleri gibi bilgilerden olusurken, tartigmalar
lizerine milletvekilinin Onergeyi “Size de yaranilmiyo ki kardesim vs.” sdzleri ile geri c¢ektiginin
belirtilmesi ve vatandaslarin vekile yonelik “Adam olup bizi bir tatil giiniine daha kavusturamadin.
Seni kintyoruz” gibi isyan ifadelerinin verilmesi haberin Tiirkiye’de tatil giinii sayisinin fazla oldugu
tartigmalarina mizahi bir bi¢imde yaklastigini diisindiirtmektedir. Haber fotografi olarak biiyiik¢e bir
fetih gorseli kullanilmasi da haberin retorigini giiglendirmek igindir. Hakikatli Gofret kosesi sahibi
Rifat Yoriik tarafindan kaleme alindigi gézlenen haber Facebook’ta 30 begeni aldig1 ve Twitter’da 39
kez paylasilmistir.

Sonuc ve Degerlendirme

Medyanin iginde bulundugu konstriiktif doniisiimden mizah olgusu da payini almis ve mizah dergiler
ya da gazeteler gibi basili alanlardan internet alanina bir gegis yapmistir. Mizah dergi ya da gazeteleri
okumak yerine online mizah platformlarina yonelen bireyler internetin her yere es zamanli
ulasabilmesi artisi1 sayesinde bulunduklari her yerden diledikleri zaman internet mizah siteleri araciligi
ile eglenebilmistir. Bu calismada incelenen PUFTEREM (www.pufterem.com) mizah sitesi ile
bilinyesindeki yalan haber servisi Ajans News de bu anlamda giildiiriiniin online bigimleri olarak
adindan s6z ettirmistir. Ciinkli ¢aligma sonunda goriilmistiir ki Ajans News’de incelenen haberler;
haber, gerceklik ve mizah temelinde olmayan ama olmasi gereken bazi durumlara dikkat ¢ekmek,
toplumun hassasiyetlerinin farkinda olmak, bazi kurum ve kuruluslart uyarmak ve bireyleri
eglendirirken diisiindiirmek gibi amaglara hizmet etmektedir.

Ajans News’deki haberlerin haber olmadigi yalnizca mizahi metinler oldugu da diisiiniilebilir. Buna
karsin s6z konusu yalan haberlerin kurmaca da olsa belirli bir olay, figiir, tarih, mekan ile ilginglik,
giincellik, onemlilik gibi haber degerlerini de tasidigini belirtmek gerekmektedir. Dijk’in haber
¢oziimlemesi 1s1ginda Ajans News’de yayinlanan ve ¢alismada incelenen haberlerin yapilan sdylem
analizinde de goriilmiistiir ki; gercek olmayan yalan haberler mizah unsurlari ile Ajans News’in haberi
aktaran degil, yorumlayan roliine isaret etmektedir. Yapilan sentaktik incelemede goriilen Ajans
News’in haberler climlelerinin Dijk’in habere katilimi ifade ettigini soyledigi etken cat1 ile kurulmasi
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da bu durumu desteklemektedir. Ayni zamanda incelemede haberlerin lexical yapisinda genellikle
mizahi nitelemelerin bazi durum ve olaylari hicvetmek adina kullanildigi goriilmiistiir. Calismada
ayrica Ajans News’in www.pufterem.com’da yayinlanan yalan haberlerinin sosyal paylasim siteleri
olan Facebook ve Twitter’da az olmayan bir oranda paylasildigi tespit edilmistir. Ajans News’de 29
Nisan 2013 — 29 Mayis 2014 tarih araliginda yayinlanan toplam 13 haber Facebook’da toplam 364
begeni alirken, Twitter’da 203 kez paylasilmistir. Goriildigli lizere haberler en fazla Facebook
lizerinden begenildiginden, Ajans News’in yalan haberlerinin degerlendiren kullanicilarin daha fazla
Facebook kullanicilar1 oldugu sdylenebilir. Tabi ki bu durumda Ajans News’in Facebook ve Twitter
hesaplarini ne oradan kullandiginin da incelenmesi gerekmektedir. Ama en net ifade ile durum
kullanicilarin sosyal medyaya atfettikleri 6nemin bir gdstergesi olmakla beraber, Ajans News’in de
haberlerinde sosyal medya platformlarina paylasim linki vermesi sebebiyle onun da sosyal medyaya
atfettigi 6onemin bir gostergesidir diyebiliriz. PUFTEREM Yayin Yonetmeni Kerem Abadi de bu
noktada asil ziyaretgilerinin Facebook’tan oldugunu belirtmektedir. Facebook’un reklam yonetimini
degistirmesi ile PUFTEREM’in 30.000’in iizerinde olan kullanici sayismin en fazla 10'una
paylasimlarinin gittigini séyleyen Abadi, 6nceden 14.000 takipgileri varken giinliikk 30.000 iizerinde
insana eristiklerine s6ylemistir (kisisel goriisme, 30.11.2014).

Ajans News’in haberlerinin sosyal medyada paylasilma orani biiyiikk olsa da, calismada incelenen
haberlerin internet sitesinde yalnizca 5’inin toplam 46 kez yorumlanmis olmasi sosyal medya
kullaniminin tematik internet siteleri kullaniminin oniine gegtiginin bir isaretidir. Ayrica ¢alismada
incelenen “Justin Bieber: “Bir daha asla Tiirkiye'ye gelmem. 1D ’ye gelmemelerini séyleyecegim!”
baslikli haber 40 kez yorumlanmistir. Bu durum ozellikle genglerin tematik internet platformlarini
sosyal paylagim sitelerinden daha seyrek kullandigini diisiindiirtiirken, sitede en fazla Justin Bieber ile
ilgili yayinlanan yalan haberin yorumlanmasi birer popiiler kiiltiir emtiasi olan iinli kimselere
gosterilen ilgilin toplumsal sorun ve olaylara gosterilen ilgiden bir hayli az oldugunu ortaya
koymaktadir. Bununla birlikte Kerem Abadi internet sitesinde az veya sifir begenisi olan haberlerin
eski domainden devir edildigi icin (PUFTEREM CafCaf’tan ayrilarak ortaya ¢iktigindan) etkilesimsiz
gibi goriindiigiinii ifade etmektedir. Ayrica Kerem Abadi’nin kendilerine yoneltilen “Islami mizah
sitesi nitelemesini”, “Miisliiman mizah sitesi” bi¢iminde diizeltmesi son derece yerinde olmustur.
Ciinkii PUFTEREM internet sitesi genel anlamda karikatiirleri, koseleri, yazar ve ¢izerleri baglaminda
incelenmese de, yalan haber servisi Ajans News baglaminda incelendiginde Islami igeriklere birkag
haber hari¢ neredeyse hi¢ yer vermemektedir. Ajans News’in yayinladigi tiim yalan haberler herhangi
bir ideolojiyi refet etmemekte, toplumsal sorun ya da olaylara mizah yolu ile dikkat ¢ekmektedir.
Zaten bazi konular hakkindaki bu haberlerin yalan olmasi bile Kerem Abadi’nin de soyledigi gibi
“soyle olsa daha iyi, giizel olur” ya da “degil, ama keske bdyle olsa” gibi ortiik temennileri igeren bir
dikkat ¢cekme ¢abasina isaret etmektedir (kisisel goriisme, 30.11.2014).

Sonug olarak PUFTEREM’in yalan haber servisi Ajans News’in haberlerinin haber, gergeklik ve
mizah noktasinda tartigmali da olsa hiciv niteligi tasidig1 gézlenmistir. Birka¢ haberinde Miisliimanlik
temasina dikkat ¢eken Ajans News’de yayinlanan yalan haberlerin siklikla bazi devlet kurumlari,
hiikiimet ya da bazi sivil toplum kuruluslar ile uygulamalarini kimi zaman yeren, kimi zaman ise
uyaran niteliklerde olduklari varsayilmistir. Ornegin “Cin’den ozel ithal edildi: Biber gazina kars:
Limon Spreyi!” baglikli haber 6rtiik ve mizahi bir bicimde son yillarda Tiirkiye’de sik¢a tartisilan
polisin orantisiz gii¢ kullanmasini yerer niteliktedir. Dolayisiyla PUFTEREM’in mizah yoluyla
gerceklikten sapmak sureti ile toplumsal, siyasal olay ve durumlari hicveden bir platform oldugu
sOylenebilmektedir.

Kaynaklar

Akbaba, B. & Birbudak, T. S. (2009). Milli Miicadele ve Cumhuriyet Donemi Mizah Basininda
Mustafa Kemal Atatiirk imaji. Gazi Universitesi Gazi Egitim Fakiiltesi Dergisi, 29, 1250 — 1274.
Alemdar, K. & Erdogan, I. (2010). Oteki Kuram-Kitle Iletisim Kuram ve Arastirmalariin Tarihsel ve
Elestirel Bir Degerlendirmesi. (3. Baski), Ankara: Erk.

Cerezcioglu, A. B. (2010). Biilent Ortacgil Orneginde Popiiler Miizik Sarkilarinda Yan Anlam. C.U.
Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 19/2, 249 — 262.

Dagtas, B. (2012). Reklam1 Okumak. (2. Baski), istanbul: Utopya.

Gonderim Tarihi: 10.06.2015, Kabul Tarihi: 25.09.2015, DOI NO: 10.7456/10504100/002 24
Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC October 2015 Volume 5 Issue 4

Dogan, Y. (2004). Hz. Peygamber ve Mizah. Cumhuriyet Universitesi Ilahiyat Fakiiltesi Dergisi, VIII
/2,191 -203.

Ersoy, M. & Balyemez, M. (2013). Gelencksel Ve Sosyal Medyanin Haber Dili: “ZAYTUNG”
Ornegi, s. 350-354, I1. International Conference on Communication, Media, Technology and Design,
02-04 May 2013, Famagusta North Cyprus.

Firlar, F. B. & Celik, M. (2010). Gazete Reklamlarinda Mizah: Tiirk Mizah Reklamlarma iliskin
Tarihsel Bir Analiz, Uluslararasi Sosyal Arastirmalar Dergisi, 3/12, 164 - 177.

Giirkan, M. B. (2009). “Ger¢ek” Kavrami Uzerine. Anadolu Aydinlanma Vakfi, s.1-10. Erisim:
http://www.anadoluaydinlanma.org/Y azilar/gercekkavrami.pdf, 12.05.2014.

Inal, A. (2003). Roland Barthes: Bir Avant-Garde Yazari. iletisim Arastirmalari, 1(1), 9 - 38.

Inam, O. (2008). Televizyon Reklamlarinda Metafor Kullanimi. (Yayimlanmamis Doktora Tezi).
Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Eskisehir.

Kologlu, O. (2013). Osmanli’dan 21.Yiizy1la BASIN TARIHI, Istanbul: Pozitif.

Ongun, O. (2014). Uluslararas1 Habercilik ve Soylem: Tiirkiye'deki Gazetelerin Suriye i¢ Savasini
Yansitma Bicimleri, Ileti-s-im 20, 77 — 87.

Kilingarslan, C. & Aksit, A. (2010). Osmanli Mizah Basininda Batililasma ve Siyaset (1870-1877).
Hamdi Ozdis ile Soylesi, Toplumsal Tarih, 202, Ekim 2010, s. 84 - 87.

Potter W. J. (2005). Media Literacy: (Third Edition), Thousand Oaks, U.S.: Sage.

Sabah Gazetesi, 11k Tiirk Cinsel Mizah Sitesi, Erisim: www.sabah.com.tr/medya/2012/02/10/ilk-turk-
cinsel-mizah-sitesi, Erisim: 07.11.2014.

Seyhan, S. (2013). II. Mesrutiyet Dénemi Mizah Basin1 ve Igeriklerinden Secilmis Ornekler. Turkish
Studies - International Periodical For The Languages, Literature and History of Turkish or Turkic
8/3,494 - 516.

Tiirk Dil Kurumu (TDK). (2014). “Mizah”, Erisim:
http://www .tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&arama=gts&guid=TDK.GTS.56c48316b52957.71
040724, 07.11.2014.

Unlii, A. (2007). Siddete Giilmek: Geleneksel Tiirk Tiyatrosunda Siddet ve Mizah. Tiyatro
Arastirmalar1 Dergisi, 24: 2007, 27 - 41.

Yarar, C. (2010). Bertol Brecht’in ve Georgy Lukacs’in Gergekgilik Anlayiglarinda Modern Sanatin
Neligi. (Basilmamis Yiiksek Lisans Tezi), Ankara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Ankara.
Yardimei, 1. (2010). Mizah Kavrami ve Sanattaki Yeri. Usak Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi,
3/2,1-41.

Yerlikaya, E. E. (2009). Universite Ogrencilerinin Mizah Tarzlar1 ile Algilanan Stres, Kaygi ve
Depresyon Diizeyleri Arasindaki Iliskinin Incelenmesi. (Basilmamis Doktora Tezi), Cukurova
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Adana.

Gonderim Tarihi: 10.06.2015, Kabul Tarihi: 25.09.2015, DOI NO: 10.7456/10504100/002 25
Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication



